PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN PROMOSI TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN LUXCRIME YANG
DIMEDIASI OLEH KEPERCAYAAN
(STUDI KASUS PADA MASYARAKAT
KABUPATEN SERGAI)

JURNAL

Diajukan Guna Memenuhi Salah Satu Syarat Untuk
Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen (S.M)
Program Studi Manajemen

Unggul | cerdas | Terpercayy

OLEH:
NAMA : PUTRI RAFWANI
NPM : 2005160132
PROGRAM STUDI : MANAJEMEN
KONSENTRASI : MANAJEMEN PEMASARAN

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SUMATERA UTARA
MEDAN
2024



MAJELIS PENDIDIKAN TINGGI MUHAMMADIYAH
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SUMATERA UTARA

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

JL. Kapt. Mukhtar Basri No.3 Telp. (061) 6624567 Medan 20238

I’ICNGESA”AWIAﬁ ')I‘U(.'AS AKHIR

AT
f
)

gt

gt s

gdrakan pada hari Jum’at,

Sumatera Utara, dala
elesai, setelah mendengar,

Tanggal 20 September
melihat, memperhati

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

A58  MAJELIS PENDIDIKAN TINGGI MUHAMMADIYAH
{ &Y UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SUMATERA UTARA

1 o \’I 1

%Y FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UMSU J1. Kapt. Mukhtar Basri No.3 Telp. (061) 6623301 Fax. (061) 6625474

Unggut | cerdas | TePercaya

PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Nama Lengkap : PUTRI RAFWANI

N.P.M : 2005160132
Program Studi  : MANAJEMEN
Konsentrasi : MANAJEMEN PEMASARAN

Judul Penelitian : PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN PROMOSI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN LUXCRIME
YANG DIMEDIASI OLEH KEPERCAYAAN (STUDI KASUS
PADA MASYARAKAT KABUPATEN SERGAI)

Disetujui dan memenuhi persyaratan untuk diajukan dalam ujian mempertahankan

Jurnal Tugas Akhir.

 Medan, Y Agustus 2024

Pembimbing

DR. HAXMANAN KHAIR, S.E.,M.BA
D¥ketahui/Disetujui
Oleh :

Ketua Program Studi Manajemen f_’ ﬂekan Fakultas
Fakultas E mi dan Bisnis /e Y uEJg\onh\ml dan Bisnis

e

-

JASMAN SYARIFUDDIN HSB, S.E., M.Si

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

MAJELIS PENDIDIKAN TINGGI MUHAMMADIYAH
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SUMATERA UTARA

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

JI. Kapt. Mukhtar Basri No.3 Telp. (061) 6623301 Fax. (061) 6625474

N 5 )

BERITA ACARA BIMBINGAN JURNAL TUGAS AKHIR

Nama Lengkap : PUTRI RAFWANI

N.P.M : 2005160132

Dsen Pembimbing : DR. HAZMANAN KHAIR, S.E,M.BA
Program Studi : MANAJEMEN

Konsentrasi : MANAJEMEN PEMASARAN

Judul Penelitian : PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN PROMOSI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN LUXCRIME
YANG DIMEDIASI OLEH KEPERCAYAAN (STUDI KASUS
PADA MASYARAKAT KABUPATEN SERGAI)

3 4 Paraf
Tanggal Hasil Evaluasi Tanggal Dosen

Fhsh\can Masatdnnyo Reay . ' N’
~ Penclttion Lerdabals hans ada .

w
BAB 2 - Teori bae Saui\\c),: m(eng\m?_'x ' \x, }sv [ I/v

BAB 1

BAB 3 FOYUW\»XSG«\?QL hcws ’)dms LN Q/r (
sapa |- Pembahas thang w\u\g@b “\MD\&' | 1 /{ /!\

Reru§son .
-\C&M\W\m Aan Sovm s dewdd Wl”'f [
S \’-Q&t\\\m\\m, . 5

BAB 5

ot -Nedley | o Claafe (R
Pgrsetujuan o | =) Cay
s [ M G o (A [R] (\/

Medan,d4 Agustus 2024

Diketahui oleh: Disetujui oleh:
Ketua Program Studi Dosen Pembimbing

DIN HSB, S.E., M.Si

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

KATA PENGANTAR

_— y ¢
v
-

s M)
Al PR
Assalammualaikum Wr.Wb

Alhamdulillahirabbil’alamin puji dan syukur penulis ucapkan kepada Allah
SWT yang telah memberikan kesehatan dan rahmatnya yang berlimpah sehingga
penulis dapat menyelesaikan Skripsi ini. Selanjutnya tidak lupa pula peneliti
mengucapkan Shalawat dan Salam kepada Junjungan kita Nabi Muhammad SAW
yang telah membawa Risalahnya kepada seluruh umat manusia dan menjadi suri
tauladan bagi kita semua. Penelitian ini merupakan kewajiban bagi peneliti guna
melengkapi tugas-tugas serta memenuhi salah satu syarat untuk menyelesaikan
pendidikan program Strata 1 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan Manajemen
Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara, untuk memperoleh gelar Sarjana
Manajemen Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara. Adapun judul peneliti
yaitu : “Pengaruh Kualitas Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan
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Pengaruh Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Luxcrime yang Dimediasi oleh Kepercayaan: Studi Kasus
pada Masyarakat Kabupaten Sergai

Putri Rafwanil, Hazmanan Khair?,
12 Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara
prafwani@gmail.com! hazmanankhair@umsu.ac.id?

ABSTRACT

The aim of this research is to determine the influence of product quality and promotion
on luxury crime purchasing decisions with trust as a mediating variable. The population of this
research is all residents of Sergai Regency who have purchased Luxcrime. The sample for this
research was 180 respondents. Data analysis used in this research was carried out using the
alternative Partial Least Square (PLS) method. The results of the research show: 1) product
quality influences the decision to purchase Luxcrime, 2) promotion influences the decision to
purchase Luxcrime, 3) trust influences the decision to purchase Luxcrime, 4) product quality
influences consumer confidence in Luxcrime, 5) promotion influences consumer confidence in
Luxcrime , 6) trust mediates the influence of product quality on luxury crime purchasing
decisions, 7) trust mediates the influence of promotions on luxury crime purchasing decisions in
the Sergai district community

Keywords: Product Quality, Promotion, Trust, Purchasing Decisions

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan
promosi terhadap keputusan pembelian Luxcrime dengan kepercayaan sebagai variabel
mediasi. Populasi penelitian ini adalah seluruh masyarakat Kabupaten Sergai yang pernah
melakukan pembelian Luxcrime. Sampel penelitian ini sebanyak 180 responden. Analisis data
yang digunakan dalam penelitian ini dengan metode alternatif Partial Least Square (PLS). Hasil
penelitian menunjukkan : 1) kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian
Luxcrime, 2) promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian Luxcrime, 3) kepercayaan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Luxcrime, 4) kualitas produk berpengaruh
terhadap kepercayaan konsumen Luxcrime, 5) promosi berpengaruh terhadap kepercayaan
konsumen Luxcrime, 6) kepercayaan memediasi pengaruh kualitas produk terhadap
keputusan pembelian Luxcrime, 7) kepercayaan memediasi pengaruh promosi terhadap
keputusan pembelian Luxcrime pada Masyarakat kabupaten Sergai

Kata kunci: Kualitas Produk, Promosi, Kepercayaan, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Perilaku konsumen pada dasarnya merupakan proses memilih, membeli dan
menggunakan produk untuk memenuhi kebutuhan perusahaan dalam menjalankan
usahanya harus selalu memantau perubahan perilaku konsumen sehingga dapat
mengantisipasi perubahan perilaku konsumen tersebut untuk memperbaiki strategi
pemasarannya, karena pada hakikatnya tujuan dari pemasaran adalah untuk
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mengetahui dan memahami sifat konsumen dengan baik sehingga produk yang
ditawarkan dapat laku terjual dan konsumen loyal terhadap produk yang dihasilkan.
Perilaku konsumen sangat menentukan dalam keputusan membeli yang tahapnya
dimulai dari pengenalan masalah yaitu berupa desakan yang membangkitkan
tindakan untuk memenuhi dan memuaskan kebutuhan (Farisi, 2018).

Keputusan pembelian adalah semua perilaku sengaja dilandaskan pada
keinginan yang dihasilkan etika konsumen secara sadar memilih salah satu diantara
tindakan alternatif yang ada. (Nitisusastro & Mulyadi, 2012). Keputusan pembelian
adalah suatu tindakan yang dilakukan konsumen untuk membeli produk. (N Arianty,
2016b). Keputusan pembelian sangat penting untuk menentukan maju tidaknya suatu
perusahaan dimasa yang akan datang. Keberhasilan perusahaan dalam
mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian sangat di dukung melalui
upaya membangun komunikasi dengan memenuhi kebutuhan yang konsumen
inginkan, menciptakan berbagai produk yang bervariatif serta berbagai pilihan
produk itu sendiri, dan menciptakan produk yang sebelumnya belum pernah
dibutuhkan oleh konsumen (Astuti & Abdullah, 2018).

Keputusan pembelian seseorang dapat dikatakan sesuatu yang unik, karena
preferensi dan sikap terhadap obyek setiap orang berbeda. Selain itu konsumen
berasal dari beberapa segmen, sehingga apa yang diinginkan dan dibutuhkan juga
berbeda. Masih terdapat banyak faktor yang berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Produsen perlu memahami perilaku konsumen terhadap produk atau
merek yang ada di pasar, selanjutnya perlu dilakukan berbagai cara untuk membuat
konsumen tertarik terhadap produk yang dihasilkan (Yurita et al., 2017)

Pada suatu proses pembelian, biasanya seseorang mempertimbangkan lebih
dahulu tentang produk apa yang akan dibelinya, apa manfaatnya, apa kelebihannya
dari produk merek lain, sehingga konsumen mempunyai keyakinan untuk mengambil
keputusan pembelian. Banyak faktor yang dapat mempengaruhi keputusan
pembelian seseorang. Kualitas produk merupakan bentuk penilaian atas produk yang
akan dibeli, apakah sudah memenuhi apa yang diharapkan konsumen (Anggipora,
2010).

Salah satu factor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian adalah
kualitas produk, Tuntutan terhadap kualitas suatu produk sudah menjadi suatu
keharusan yang harus dipenuhi oleh perusahaan, kalau tidak menginginkan
konsumen yang telah dimilikinya beralih kepada produk-produk pesaing lainnya yang
dianggap memiliki kualitas produk yang lebih baik. Konsumen menginginkan produk
yang dibelinya sesuai dengan keinginannya atau produk tersebut berkualitas.
Semakin tinggi kualitas suatu produk, maka semakin tinggi keputusan konsumen
untuk melakukan pembelian (Kurniawati et al., 2014).

Kualitas salah satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk
yang harus memberi kepuasan kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak
sama dengan kualitas produk dari pesaing. Sesuai dengan produk, jika seorang
konsumen akan menyukai produk yang menawarkan kualitas terbaik, kinerja dan ciri-
ciri terbaik. peningkatan dan penurunan keputusan pembelian di pengaruhi oleh
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peningkatan dan penurunan kualitas produk yang ditawarkan, konsumen akan
merasa puas jika produk yang ditawarkan berkualitas (Kurniawati et al., 2014)

Promosi yang termasuk ampuh dalam mempengaruhi Keputusan pembelian
pada saat ini adalah promosi. Dengan perkembangan teknologi memberikan peluang
kepada pebisnis, namun juga memberikan tantangan kepada perusahaan.
Perusahaan harus mampu bersaing dengan cara dapat mengimplementasikan
teknologi tersebut ke dalam perusahaannya. Salah satu pergeseran teknologi ditandai
dengan berubahnya media yang digunakan untuk memasarkan produk (Marshely et
al.,, 2022).

Faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian adalah
kepercayaan pelanggan. Kepercayaan dapat menciptakan fondasi yang kuat untuk
menentukan sukses atau tidaknya ke depannya. Suatu transaksi bisnis akan lebih baik
jika kedua belah pihak saling mempercayai. Kepercayaan bisa diperoleh dari rekan
bisnis dan dibangun mulai dari awal. Kepercayaan sangat penting bagi suatu
perusahaan relasional dan menjadi salah satu dasar bagi terbentuknya hubungan
yang strategis, tanpa adanya trust yang dimiliki konsumen, maka suatu hubungan
tidak akan berjalan dalam jangka panjang (Ansyah, 2019).

Kepercayaan sebagai evaluasi hubungan seseorang terhadap orang lain yang
hendak melakukan transaksi tertentu sesuai dengan harapan dalam suatu lingkungan
yang penuh dengan ketidakpastian. Dalam hal ini kepercayaan konsumen untuk
menjual dan membeli produk harus mempunyai kepercayaan antara penjual dan
pembeli serta tetap berani mengambil risiko-risiko yang didapat dari pembelian
(Meliana et al., 2013)

Pengembangan Hipotesis

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Kualitas produk merupakan fokus utama dalam perusahaan, kualitas
merupakan salah satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk
yang harus memberi kepuasan kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak
sama dengan kualitas produk dari pesaing. Kualitas produk adalah produk yang
sesuai dengan yang disyaratkan atau distandarkan. Seorang konsumen akan
menyukai produk yang ditawarkan perusahaan dengan kualitas terbaik, semakin baik
kualitas produk yang ditawarkan maka semakin meningkat keinginan konsumen
untuk membeli produk yang ditawarkan (Anggaraeni et al., 2016). Berdasarkan
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Lubis, 2015) (Fahmi, 2016), (Astuti &
Abdullah, 2018), (Arif, 2022), (Nel Arianty, 2015) (Purnama & Rialdy, 2019), (Farisi,
2018), (Gultom, 2017), (N Arianty, 2016a), (Nel Arianty & Gunawan, 2021); (Nel
Arianty & Siregar, 2021) (Anggaraeni et al, 2016) (Afnina & Hastuti, 2018)
menyimpulkan kualitas produk berpengaruh terhadap Keputusan pembelian

Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

Promosi disebut juga dengan pengenalan produk baru yang ingin dipasarkan
oleh suatu perusahaan, baik itu produk yang sudah ada atau inovasi yang baru
dikeluarkan oleh perusahaan yang sebelumnya tidak ada di pasaran. Promosi
pastinya sangat dibutuhkan oleh perusahaan agar barang yang baru diproduksi
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tersebut bisa dikenal oleh calon konsumen. Dalam hal ini hubungan promosi
penjualan terhadap keputusan pembelian sangatlah erat. Ini dikarenakan promosi
penjualan menjadi program yang menentukan dalam pembelian konsumen terhadap
produk. Semakin bagus promosi yang dilakukan perusahaan akan memungkinkan
akan menambah minat konsumen dalam membeli suatu produk (Yoebrilianti, 2018).
Hasil penelitian yang dilakukan oleh (N Arianty et al., 2015; Nel Arianty, 2016, 2023;
Astuti & Abdullah, 2018; Muis & Fahmi, 2017; A. F. Nasution et al., 2019; M. I. Nasution
et al, 2017; Sanjaya, 2015) menyatakan bahwa secara parsial variabel promosi
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.

Pengaruh Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian

Kepercayaan adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen dan
semua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut dan manfaatnya.
Mengingat kepercayaan merupakan pengetahuan kognitif kita tentang sebuah objek,
maka sikap merupakan tanggapan perasaan atau afektif yang kita miliki tantang
objek. Pertama-tama konsumen membentuk kepercayaan terhadap sebuah produk
kemudian mengembangkan sikap terhadapnya dan akhirnya membelinya atau
pertama-tama konsumen melakukan perilaku pembelian produk dan kemudian
membentuk kepercayaan serta sikap terhadap produk tersebut. Dengan fungsi
pengetahuan, sikap seseorang membentuk sebuah kerangka kerja referensi dimana
mereka menginterpretasikan dunianya. Oleh karenanya, sikap konsumen sangat
mempengaruhi bagaimana mereka secara selektif mengekspos dirinya dan
mengamati komunikasi pemasaran. Fungsi pengetahuan juga membantu menjelaskan
beberapa pengaruh kesetiaan merek. Dengan mempertahankan sikap positif
terhadap produk, konsumen dapat menyederhanakan hidup mereka. Kesetiaan
merek dapat mengurangi waktu pencarian yang diperlukan untuk memperoleh
sebuah produk dalam memenuhi kebutuhannya (Muhammad Bahrudin & Zuhro,
2015). Berdasarkan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Iskandar &
Nasution, 2019; Nasution & Lesmana, 2018; Nasution et al., 2019) (Arianty & Julita,
2021) dan (M Bahrudin & Zuhro, 2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepercayaan

Kualitas produk merupakan fokus utama dalam perusahaan, kualitas
merupakan salah satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk
yang harus memberi kepuasan kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak
sama dengan kualitas produk dari pesaing. jika Kualitas Produk meningkat maka
Kepercayaan Konsumen akan meningkat begitu pun sebaliknya jika Kualitas produk
menurun maka Kepercayaan konsumen juga akan menurun. Hal ini menunjukkan
semakin baik Kualitas produk yang dimiliki maka akan mendorong Kepercayaan
konsumen meningkat. Apabila produk memiliki Kualitas produk yang terjamin maka
konsumen tidak akan melirik produk lain dan akan tetap membeli produk yang sudah
terjamin kualitasnya. Produk yang berkualitas merupakan harapan konsumen
(Rosanti et al, 2022). Hasil penelitian terdahulu oleh (Rosanti et al, 2022)
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menyimpulkan bahwa Kualitas produk berpengaruh signifikan positif terhadap
Kepercayaan konsumen.

Pengaruh Promosi Terhadap Kepercayaan

Promosi dipandang sebagai kegiatan komunikasi pembeli dan penjual dan
merupakan kegiatan yang membantu dalam pengambilan keputusan di bidang
pemasaran serta mengarahkan dan menyadarkan semua pihak untuk berbuat lebih
baik (Swastha, 2010). Dalam melakukan sebuah promosi, informasi yang
disampaikan haruslah sesuai dengan fakta dan tidak dibuat-buat, hal ini bertujuan
agar konsumen tidak kecewa karena barang yang datang tidak sesuai dengan
informasi yang disebutkan. Dalam melakukan promosi biasanya pemilik toko akan
menggunakan selebgram guna mempromosikan produknya, hal ini dirasa cukup
efektif agar produknya lebih banyak dikenal calon konsumennya dengan harapan
dapat meningkatkan penjualan. Hasil penelitian yang dilakukan oleh (Sriningsih &
Patrikha, 2020; Wahyono & Susilawati, 2016) menyimpulkan bahwa promosi
berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen.

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Melalui
Kepercayaan

Kualitas produk dapat mempengaruhi Keputusan pembelian melalui
Kepercayaan konsumen. Kepercayaan konsumen adalah semua pengetahuan yang
dimiliki oleh konsumen dan semua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek,
atribut, dan manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan Keputusan pembelian
apabila selalu mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan apabila membeli suatu
produk dari toko tersebut. Sehingga toko tersebut harus selalu memberikan
kepercayaan untuk setiap konsumen yang akan membeli produk tersebut agar
mampu menciptakan Keputusan pembelian. Hasil penelitian terdahulu yang
dilakukan oleh (Prasetya et al., 2014; Rosanti et al.,, 2022) menyimpulkan bahwa
Kualitas produk terhadap Keputusan pembelian melalui Kepercayaan konsumen
berpengaruh signifikan positif.

Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Kepercayaan

Didalam melakukan promosi perusahaan juga harus menciptakan
kepercayaan konsumen untuk membantu sebuah hubungan. Hubungan yang baik
antara perusahaan dan konsumen akan menciptakan pembelian berulang. Ketika
konsumen sudah percaya dan puas dengan sebuah perusahaan maka mereka akan
merekomendasikannya kepada orang lain. Promosi yang dilakukan menggunakan
media televisi, internet dan social media. Perusahaan juga memberikan berbagai
promo menarik bagi konsumennya serta dapat memberikan kepuasan terhadap
konsumen. Kemampuan kompeten yang dimiliki juga dapat memberikan kepercayaan
kepada konsumen. Berdasarkan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh
(Sriningsih & Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa promosi melalui kepercayaan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
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Gambar 1. Kerangka Konseptual

METODE PENELITIAN

Jenis penelitian ini adalah penelitian survey, karena mengambil sampel dari
satu populasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian eksplanatori, yang
bertujuan untuk menjelaskan hubungan sebab akibat antara variabel penelitian dan
hipotesis pengujian (Nasution, et al, 2020). Dalam penelitian ini, populasi yang
digunakan orang yang pernah melakukan pembelian pada Luxcrime, karena populasi
yang digunakan adalah seluruh yang pernah melakukan pembelian Luxcrime
jumlahnya sangat banyak (tersebar dan sulit diketahui secara pasti), maka dilakukan
pengambilan sampel untuk penelitian ini. Pada penelitian ini ukuran sampel
menggunakan pendapat dari (Hair et al, 2014) dimana jumlah sampel minimal 5
sampai dengan 10 dikali jumlah indikator. Sampel = Jumlah Indikator x 5=18x 10 =
180. Berdasarkan perhitungan diatas jumlah yang didapatkan adalah sebanyak 180
sampel responden dalam penelitian ini. Dalam penelitian ini terdapat dua variabel
bebas (independent variable), yaitu kualitas produk (X1), dan promosi (X2), satu
variabel mediasi yaitu Kepercayaan (Z), dan satu variabel terikat (dependent variable)
yaitu keputusan pembelian (Y). Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam
penelitian ini menggunakan Angket (Kuesioner) dan wawancara. Sedangkan teknik
analisis data yang digunakan adalah analisis SEM - PLS.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil

Dengan menggunakan Partial Least Square (PLS) yang merupakan Analisis
Multivarial dalam generasi kedua menggunakan pemodelan persamaan struktural
(Structural Equation Model) / SEM. Ada dua tahapan kelompok dalam menganalisis
SEM-PLS yaitu analisis model pengukuran (Outer Model) dan Analisis model
struktural (Inner Model) (Juliandi, 2018). Ada dua tahapan kelompok dalam
menganalisis SEM-PLS yaitu Analisis Model Pengukuran (Outer Model) dan Analisis
Model Struktural (Inner Model).
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Gambar 2. Permodelan Persamaan Struktural

Gambar 2 menunjukkan desain penelitian yang akan dilakukan dimana
terlihat pengaruh variabel yang akan diuji dan indikator dari setiap variabel.

Analisis Model Pengukuran (Outer Model)

Analisis Model Pengukuran meliputi : (1) Konsistensi Internal (Internal
Consistency/ Composite Reliability). (2) Validitas Konvergen (Convergent Validity/
Average Variance Extracted/AVE) dan, (3) Validitas Diskriminan (Discriminant
Validity)

(1) Konsistensi Internal (Internal consistency/ Composite reability)

Reabilitas konsistensi internal adalah bentuk reabilitas digunakan untuk
menilai konsistensi hasil lintas item pada suatu tes yang sama. Ini menentukan
apakah item mengukur suatu konstruk yang sama dalam skor mereka yaitu jika
korelasi antara item adalah besar. Pengujian ini menggunakan nilai composite
reability. Suatu variabel konstruk dikatakan reliabel jika nilai composite reability > 0.6
(Hair et al,, 2014).

Tabel 1. Composite Reability

Cronbach's Composite Average Variance

Alpha rho A Reliability Extracted (AVE)
Kepercayaan 0.889 | 0.889 0.915 0.642
Keputusan Pembelian 0.895 | 0.902 0.914 0.520
Kualitas Produk 0.924 | 0.930 0.936 0.598
Promosi 0.900 | 0914 0.912 0.509

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 1 di atas dapat dilihat bahwa composite reability semua variabel >
0.6 sehingga semua variabel reliabel untuk diuji.
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(2) Validitas Konvergen (Convergen Validity)

Validitas konvergen adalah sejauh mana sebuah pengukuran berkorelasi
secara positif dengan pengukuran alternatif dari konstruk yang sama. Untuk menilai
suatu indikator dari suatu variabel konstruk adalah valid atau tidak adalah dilihat dari
nilai outer loading. Jika nilai outer loading lebih besar dari 0.7 maka suatu indikator
dinyatakan valid (Hair et al,, 2014). Nilai outer loading > 0.7 adalah nilai yang paling
diharapkan / paling baik, tetapi nilai >0.4 s/d < 0.4 maka indikator harus dibuang dari
variabel (Hair etal., 2014).

Tabel 2. Validitas Konvergen

Keputusan
Pembelian
X1.1 0.660
X1.10 0.674
X1.2 0.846
X1.3 0.858
X1.4 0.849
X1.5 0.807
X1.6 0.816
X1.7 0.783
X1.8 0.709
X1.9 0.694
X2.1 0.729
X2.10 0.676
X2.2 0.760
X2.3 0.721
X2.4 0.721
X2.5 0.691
X2.6 0.680
X2.7 0.735
X2.8 0.737
X2.9 0.677
Y1 0.544
Y10 0.683
Y2 0.769
Y3 0.853
Y4 0.667
Y5 0.770
Y6 0.660
Y7 0.730
Y8 0.754
Y9 0.734
711 0.785

Kepercayaan Kualitas Produk Promosi
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71.2 0.803
71.3 0.800
71.4 0.814
715 0.804
71.6 0.802

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 2 didapat bahwa nilai outer loading > 0.5 sehingga indikator dari
variabel adalah valid (tepat).

(3) Validitas Diskriminan

Untuk menilai suatu indikator dari suatu variabel konstruk / laten memiliki
validitas diskriminan yang baik atau tidak adalah dilihat dari kriteria Heterotrait
Monotrair Ratio of Corelation (HTMT). Dalam kriteria ini, jika nilai HTMT < 0.9 maka
variabel memiliki validitas diskriminan yang baik (valid) (Hair et al., 2014).

Tabel 3. Discriminant Validity

Kepercayaan ESEE;?;E Kualitas Produk
Kepercayaan
Keputusan Pembelian 0.871
Kualitas Produk 0.748 0.845
Promosi 0.475 0.569 0.449

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS

Dari tabel 3 di atas diketahui bahwa nilai HTMT < 0.90. Nilai korelasi tertinggi
antar variabel adalah 0.859, sehingga indikator dari penelitian adalah valid (tepat).

Analisis Model Struktural (Inner Model)

Koefisien Determinasi (R-Square)

R-Square adalah ukuran proporsi variasi nilai variabel yang dipengaruhi
(endogen yang dapat dijelaskan oleh variabel yang mempengaruhinya (eksogen). Ini
berguna untuk memprediksi apakah model adalah baik/buruk. (Juliandi, 2018)
Kriterianya : Jika nilai R2 = 0.75, model adalah substansial (kuat) Jika nilai R2 = 0.50
, model adalah moderate (sedang) Jika nilai R2 = 0.25, model adalah lemah (buruk).

Tabel 4. Koefisien Determinasi

R Square R Square Adjusted

Kepercayaan 0.525 0.519

Keputusan Pembelian 0.850 0.847

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 4 mengenai koefisiensi determinasi dapat diketahui bahwa :
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1. R-Square Adjusted Model Jalur I = 0.525 artinya kemampuan variabel kualitas
produk dan promosi dalam menjelaskan variabel kepercayaan sebesar 52.5%
dengan demikian model tergolong kuat.

2. R-Square Adjusted Model Jalur II = 0.850, artinya kemampuan variabel kualitas
produk, promosi dan kepercayaan dalam menjelaskan variabel keputusan
pembelian sebesar 85% dengan demikian model tergolong kuat.

Signifkansi Koefisien Jalur Model Struktural (Structural Model Path

Coefficients)

(1) Pengujian Pengaruh Langsung (Direct Effect)

Jika nilai koefisien jalur positif berarti kenaikan nilai suatu variabel diikuti
kenaikan variabel yang lain, jika negatif maka sebaliknya. Jika P-Value<0.05 maka HO
ditolak (artinya pengaruh suatu variabel terhadap variabel lainnya adalah signifikan,
demikian sebaliknya (Juliandi, 2018).

Tabel 5. Direct Effect

Standard

Original Sample Dj\?ia?ii)n T Statistics P

Sample (0) Mean (M) (STDEV) (JO/STDEV]) | Values
Kepercayaan -> Keputusan 0.592 0.588 0.056 10.563 | 0.000
Pembelian
Kualitas Produk -> Kepercayaan 0.625 0.621 0.062 10.039 | 0.000
Kualitas Produk -> Keputusan 0.303 0.302 0.059 5.144 | 0.000
Pembelian
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.072 2456 | 0.014
Promosi -> Keputusan Pembelian 0.156 0.164 0.045 3.460 | 0.001

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 5, direct effect kualitas produk terhadap keputusan pembelian
adalah 0.303 (positif), artinya jika kualitas produk meningkat maka keputusan
pembelian juga meningkat. P- Values 0.000 < 0.05 sehingga pengaruh kualitas produk
terhadap keputusan pembelian adalah signifikan (H1 diterima).

Direct effect promosi terhadap keputusan pembelian adalah 0.156 (positif),
artinya jika promosi meningkat maka keputusan pembelian juga meningkat. P- Values
0.001 < 0.05 sehingga pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian adalah
signifikan (H2 diterima).

Direct effect kepercayaan terhadap keputusan pembelian adalah 0.592
(positif), artinya jika kepercayaan meningkat maka keputusan pembelian juga
meningkat. P- Values 0.000 < 0.05 sehingga pengaruh kepercayaan terhadap
keputusan pembelian adalah signifikan (H3 diterima).

Direct effect kualitas produk terhadap kepercayaan adalah 0.625 (positif),
artinya jika kualitas produk meningkat maka kepercayaan juga meningkat. P- Values
0.000 < 0.05 sehingga pengaruh kualitas produk terhadap kepercayaan adalah
signifikan (H4 diterima).
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Direct effect promosi terhadap kepercayaan adalah 0.178 (positif), artinya jika
promosi meningkat maka kepercayaan juga meningkat. P- Values 0.014 < 0.05
sehingga pengaruh promosi terhadap kepercayaan adalah signifikan (H5 diterima).

(2) Pengujian Pengaruh Tidak Langsung (Indirect Effects)

Jika nilai koefisien pengaruh tidak langsung (indirect effects) menghasilkan
probabilitas yang signifikansinya yaitu PValues < 0.05, maka kesimpulannya pengaruh
yang sesungguhnya terjadi adalah tidak langsung demikian sebaliknya (Juliandi,

2018).
Tabel 6. Indirect Effects
Original S | Standard
Somple | Mean | Deviation | T 5SS | P
O/STDEV Val

(0) (M) stoev) | 1Y/ 1) | Values
Kualitas Produk -> K -
uaiitas trocu >. epercayaan -> 0.369 0.365 0.051 7.254 | 0.000
Keputusan Pembelian
P i->K -> K t
romost -> Repercayaan -> Reputusan 0.105| 0.107 0.043 2417 | 0.016
Pembelian

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 6 di atas dapat dilihat bahwa nilai koefisien pengaruh tidak
langsung kualitas produk terhadap Keputusan pembelian melalui kepercayaan adalah
0.369 dengan P-Value, 0.000 < 0.05 maka pengaruh yang sesungguhnya terjadi adalah
tidak langsung, artinya kepercayaan berperan dalam memediasi kualitas produk
terhadap keputusan pembelian (H6 diterima). Nilai koefisien pengaruh tidak
langsung promosi terhadap Keputusan pembelian melalui kepercayaan adalah 0.105
dengan P-Value 0.016 < 0.05 maka pengaruh yang sesungguhnya terjadi adalah tidak
langsung, artinya kepercayaan berperan dalam memediasi promosi terhadap
Keputusan pembelian (HO diterima).

Pembahasan

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap
Keputusan pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk
meningkat maka Keputusan pembelian juga meningkat. Kualitas produk yang ada di
dalam produk tersebut harus sesuai dengan apa yang diharapkan konsumen dimana
jika kualitas produk tersebut sesuai dengan yang diharapkan konsumen maka banyak
konsumen yang menginginkan produk tersebut. Sehingga terjadinya proses
membelikan suatu produk. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian terdahulu
yang dilakukan oleh (Lubis, 2015) (Fahmi, 2016), (Astuti & Abdullah, 2018), (Arif,
2022), (Nel Arianty, 2015) (Purnama & Rialdy, 2019), (Farisi, 2018), (Gultom, 2017),
(N Arianty, 2016a), (Nel Arianty & Gunawan, 2021); (Nel Arianty & Siregar, 2021)
(Anggaraeni et al., 2016) (Afnina & Hastuti, 2018) menyimpulkan kualitas produk
berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
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Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap keputusan
pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat maka keputusan
pembelian juga meningkat. Promosi yang dilakukan guna memberikan informasi dan
memperkenalkan produk agar diketahui masyarakat, sehingga nantinya akan tercipta
keputusan pembelian yang menguntungkan perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan
dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Iskandar & Nasution, 2019;
Nasution & Lesmana, 2018; Nasution et al., 2019) (Arianty & Julita, 2021) dan (M
Bahrudin & Zuhro, 2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian.

Pengaruh Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kepercayaan terhadap
keputusan pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika kepercayaan meningkat
maka keputusan pembelian juga meningkat. Kepercayaan konsumen adalah semua
pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen dan semua kesimpulan yang dibuat
konsumen tentang objek, atribut, dan manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan
keputusan pembelian apabila selalu mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan
apabila membeli suatu produk dari toko tersebut. Sehingga toko tersebut harus selalu
memberikan kepercayaan untuk setiap konsumen yang akan membeli produk
tersebut agar mampu menciptakan Keputusan pembelian. Hasil penelitian ini sejalan
dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Iskandar & Nasution, 2019;
Nasution & Lesmana, 2018; Nasution et al., 2019) (Arianty & Julita, 2021) dan (M
Bahrudin & Zuhro, 2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian.

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap
kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk meningkat maka
kepercayaan juga meningkat. Hal ini menunjukkan semakin baik kualitas produk yang
dimiliki maka akan mendorong kepercayaan konsumen meningkat. Apabila produk
memiliki kualitas produk yang terjamin maka konsumen tidak akan melirik produk
lain dan akan tetap membeli produk yang sudah terjamin kualitasnya. Produk yang
berkualitas merupakan harapan konsumen. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil
penelitian terdahulu oleh (Rosanti et al., 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas produk
berpengaruh signifikan positif terhadap Kepercayaan konsumen.

Pengaruh Promosi Terhadap Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap
kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat maka
kepercayaan juga meningkat. Dalam melakukan sebuah promosi, informasi yang
disampaikan haruslah sesuai dengan fakta dan tidak dibuat-buat, hal ini bertujuan
agar konsumen tidak kecewa karena barang yang datang tidak sesuai dengan
informasi yang disebutkan. Dalam melakukan promosi biasanya pemilik toko akan
menggunakan selebgram guna mempromosikan produknya, hal ini dirasa cukup
efektif agar produknya lebih banyak dikenal calon konsumennya dengan harapan
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dapat meningkatkan penjualan. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian
yang dilakukan oleh (Wahyono & Susilawati, 2016) (Sriningsih & Patrikha, 2020)
menyimpulkan bahwa promosi berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen.

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Dimediasi
Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap
keputusan pembelian melalui kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika
kualitas produk meningkat maka kepercayaan akan meningkat dengan demikian
maka keputusan pembelian juga meningkat. Kepercayaan konsumen adalah semua
pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen dan semua kesimpulan yang dibuat
konsumen tentang objek, atribut, dan manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan
keputusan pembelian apabila selalu mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan
apabila membeli suatu produk dari toko tersebut. Sehingga toko tersebut harus selalu
memberikan kepercayaan untuk setiap konsumen yang akan membeli produk
tersebut agar mampu menciptakan keputusan pembelian. Hasil penelitian ini sejalan
dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Prasetya et al., 2014; Rosanti
et al.,, 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas produk terhadap Keputusan pembelian
melalui Kepercayaan konsumen berpengaruh signifikan positif.

Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Dimediasi Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap keputusan
pembelian melalui kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika promosi
meningkat maka kepercayaan akan meningkat dengan demikian maka keputusan
pembelian juga meningkat. Didalam melakukan promosi perusahaan juga harus
menciptakan kepercayaan konsumen untuk membantu sebuah hubungan. Hubungan
yang baik antara perusahaan dan konsumen akan menciptakan keputusan pembelian.
Ketika konsumen sudah percaya dan puas dengan sebuah perusahaan maka mereka
akan merekomendasikannya kepada orang lain. Kemampuan kompeten yang dimiliki
perusahaan juga dapat memberikan kepercayaan kepada konsumen. Hasil penelitian
ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Sriningsih &
Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa promosi melalui kepercayaan berpengaruh
terhadap keputusan pembelian.

KESIMPULAN

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa: 1) variabel kualitas produk
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Luxcrime; 2) variabel promosi
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Luxcrime; 3) variabel kepercayaan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Luxcrime; 4) variabel kualitas produk
berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen Luxcrime; 5) variabel promosi
berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen Luxcrime; 6) variabel kepercayaan
memediasi pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian Luxcrime; 7)
variabel kepercayaan memediasi pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian
Luxcrime.
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KUESIONER PENELITIAN

Responden yang terhormat,

Bersama ini saya Putri Rafwani memohon kesediaan Bapak / Ibu untuk mengisi daftar
kuesioner yang diberikan. Informasi yang diberikan sebagai data penelitian dalam rangka
penyusunan skripsi pada program Sarjana Manajemen Universitas Muhammadiyah Sumatera
Utara dengan judul “Pengaruh Kualitas Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Luxcrime Yang Dimediasi Oleh Kepercayaan (Studi Kasus Pada Masyarakat
Kabupaten Sergai)”.

Informasi ini merupakan bantuan yang sangat berarti dalam penyelesaian data penelitian.

Atas bantuan Bapak / I1bu saya ucapkan terima kasih.

A. Petunjuk Pengisian
1. Jawablah pertanyaan ini sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu
2. Pilihlah jawaban dari tabel daftar pertanyaan dengan memberi tanda checklist (\) pada
salah satu jawaban yang paling sesuai menurut Bapak/lbu.

Adapun makna tanda jawaban tersebut sebagai berikut:

a. SS : Sangat Setuju : dengan Skor 5
b. S : Setuju : dengan Skor 4
c. KS : Kurang Setuju : dengan Skor 3
d. TS : Tidak Setuju : dengan Skor 2
e. STS : Sangat Tidak Setuju : dengan Skor 1

B. Identitas Responden

No. Responden

Jenis Kelamin . [ ] Laki-laki [ ] Perempuan



Kualitas Produk (X1)

No Pernyataan SS S KS | TS | STS
Kinerja (Performance)
1 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena produk yang ditawarkan
berkualitas
2 | Saya membeli kosmetik luxcrime karen
produk yang ditawarkan sesuai
Ciri-ciri atau keistimewaan tambahan (Features)
3 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena memiliki label halal
4 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena produk yang ditawarkan
bervariasi
Kesesuaian dengan spesifikasi (Conformance to Spesification)
5 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena produk yang di tawarkan sesuai
dengan kenyataanya
6 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena sesuai dengan harganya
Keandalan (Reliability
7 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena mudah untuk didapatkan
8 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena produk yang ditawarkan sesuai
dengan iklan yang dibuat
Daya tahan (Durability
9 | Saya membeli kosmetik luxcrime
karena memiliki waktu expaed yang
lama
10 | Saya membeli kosmetik luxcrime

karena Produk tahan lama




Promosi (X>)

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Frekuensi promosi

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena melakukan
promosi dengan gencar

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena melakukan
promosi setiap saat melalui Instagram

Kualitas pr

0mosi

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena Promosi
yang dilakukan terarah

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena Informasi
yang disampaikan sesuai dengan realita

Kuantitas promosi

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena promosi
yang dilakukan menggunakan media
yang sering digunakan masyarakat

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena memiliki
akun media social

Waktu promosi

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena Promosi
yang dilakukan berjangka panjang

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena karena
melakukan  promosi  setiap  saat
menggunakan media sosial

Ketepatan atau kesesuaian p

romosi

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena Promosi
yang dilakukan mudah untuk dipahami

10

Saya memperoleh informasi tentang
kosmetik luxcrime karena Promosi
yang dilakukan  sesuai  dengan
keinginan Masyarakat




Kepercayaan (Z)

Pernyataan SS S KS TS STS

Integritas

Saya percaya dengan informasi yang di
berikan oleh kosmetik luxcrime

Saya percaya kosmetik luxcrime tidak
akan menipu pelanggannya

Kebaikan

Saya percaya kosmetik luxcrime
menyediakan jaminan pada produk
yang dijualnya

Saya merasa bahwa kosmetik luxcrime
memiliki itikad baik untuk memberikan
kepuasan kepada pelanggannya

Kompetensi

Kosmetik luxcrime mampu dengan
cepat memecahkan masalah yang saya
hadapi

Saya merasa kosmetik luxcrime dapat
memenuhi tanggung jawabnya kepada
pelanggan




Keputusan Pembelian ()

No Pernyataan SS S KS | TS | STS
Pembelian produk
Saya membeli kosmetik luxcrime
1 | karena produk yang ditawarkan
berkualitas
Saya membeli kosmetik luxcrime
2 | karena produk yang ditawarkan sesuai
dengan kebutuhan saya
Pembelian merek
Saya membeli kosmetik luxcrime
3 | karena merek produk yang tawarkan
berfariatif
Saya membeli kosmetik luxcrime
4 | karena merek yang di tawarkan sesuai
dengan keinginan saya
Pemilihan saluran
5 Saya membeli kosmetik luxcrime
karena situsnya mudah diperoleh
Saya senang membeli  kosmetik
6 | luxcrime karena informasi yang
disajikan sesuai dengan barang asli
Penentu waktu pembelian
- Saya membeli kosmetik luxcrime
karena praktis
Saya membeli kosmetik luxcrime
8 .
karena waktu pembeliannya cepat.
Jumlah pembelian
9 | Saya tetap membeli kosmetik luxcrime
10 Saya akan membeli kosmetik luxcrime

dengan produk terbaru




X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.10 | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 | X2.5 | X2.6 | X2.7 | X2.8 | X2.9 | X2.10
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0.303 0.034
1.099 -0.058
0.185 -0.087
0.430 -0.741
0.321 -0.713
-1.047 -0.442
0.583 1.607
-1.535 -0.035
-0.275 -0.557
0.728 -0.436
0.430 -0.741
0.704 -0.461
1.262 -2.464
0.650 0.771
0.773 -0.773
1.430 -1.388
0.728 -0.436
-0.503 0.114
-0.002 -1.424
0.216 1.232




0.272 0.001
-0.125 -0.404
-0.132 -0.411
-0.503 0.114
0.132 0.763
0.272 0.001
0.535 -1.016
-0.135 0.872
-0.176 0.831
-1.571 -0.072
-0.652 -0.038
0.802 -0.362
0.274 0.527
0.430 -0.741
-0.864 -0.254
0.552 -0.617
0.063 -0.212
-1.383 0.120
-0.864 -0.254
0.607 -0.560
-0.121 -0.400
0.911 -0.250
-1.365 0.520
1.099 -0.058
0.428 0.161
0.386 0.500
0.571 0.690
0.482 -0.165
-0.855 -0.246
0.607 -0.561
-1.135 -0.532
0.647 0.768
0.641 0.760
0.728 -0.436
0.519 -0.651
0.236 -0.035
-0.449 -1.117
0.430 -0.741
0.587 0.705
0.737 0.859
0.185 -0.087
0.104 1.117
0.062 -0.213
-0.028 -0.305
0.252 -1.306
0.430 -0.741
0.729 -0.436




1.098 -1.345
-0.140 1.390
-1.962 -0.472

0.607 -0.561

0.358 0.090

0.084 -0.191
-0.310 -0.593
-1.257 -2.325
-1.449 0.052
-0.315 -0.457

0.560 0.678
-0.450 0.550

0.691 -0.334

0.298 0.028
-1.486 0.015
-0.520 1.383
-0.732 1.167

0.956 1.083

1.230 -1.211

0.250 0.884

0.410 0.525

0.236 -0.035
-1.571 -0.072

0.358 0.090
-1.067 1.348

0.792 -0.372
-0.003 -0.279
-0.590 0.025
-0.187 -0.467

1.189 0.034
-1.839 0.940

0.686 0.806

0.500 0.617

0.903 -1.545
-0.153 0.854
-0.002 -0.278

0.895 -0.649

0.095 1.107
-0.090 1.441

0.552 -0.617
-0.328 0.675
-0.003 -0.280
-0.522 -0.669
-0.116 -0.394
-0.593 0.545

0.535 -1.016
-1.454 0.047




-0.091 -0.370
0.535 -1.016
0.490 1.511
0.368 1.386
0.043 -0.997
0.946 1.073
1.000 -0.159
0.509 0.244
0.445 0.179

-0.002 -0.279

-0.125 -0.404

-1.102 -0.497
0.270 1.809
0.247 -0.024
0.694 -0.472
0.790 -0.374

-0.469 0.149
0.060 -0.215
0.500 -1.052

-1.571 -0.072

-1.261 0.244
0.509 0.244

-0.855 -0.246
0.631 0.369
0.464 0.580

-0.326 0.677
0.347 -0.686
0.236 -0.035

-0.188 -0.468

-0.006 1.527

-1.912 0.866

-0.742 -0.130
0.130 1.143

-1.535 -0.035

-0.048 0.961
0.870 0.995
0.937 -0.223

-0.814 -0.586
0.430 -0.741

-0.274 0.731
0.410 0.525

-0.194 0.430

-1.188 0.701

-0.685 -0.072
0.475 0.591

-0.380 0.240




X1.1 X1.10
1.000 -0.177
-0.177 1.000
-0.104 -0.346
-0.117 -0.263
-0.102 -0.312
0.016 -0.220
-0.338 -0.385
0.026 -0.379
0.042 -0.151
-0.108 0.287
0.016 -0.078
0.012 -0.011
0.140 0.033
0.037 0.032
-0.113 0.020
-0.050 0.060
-0.048 -0.029
-0.064 -0.017
0.022 0.010
0.020 -0.006
-0.093 0.223
0.011 -0.453
0.070 -0.095
0.029 -0.080
0.036 -0.138
0.017 -0.076
0.023 -0.173
0.027 -0.012
-0.079 0.776
-0.032 0.040
-0.042 0.054
0.022 -0.022
0.098 -0.099
0.000 -0.051
-0.006 0.037
-0.079 0.085
Mean Median
0.000 0.216
0.000 -0.072
0.000 0.043
0.000 0.038




0.000 0.034
0.000 0.046
0.000 0.048
0.000 0.075
0.000 0.052
0.000 0.073
0.000 0.046
0.000 0.080
0.000 0.036
0.000 0.036
0.000 0.018
0.000 0.085
0.000 0.016
0.000 0.119
0.000 0.053
0.000 0.095
0.000 0.026
0.000 0.028
0.000 -0.108
0.000 -0.039
0.000 0.091
0.000 -0.005
0.000 0.106
0.000 -0.115
0.000 -0.110
0.000 0.046
0.000 0.110
0.000 -0.109
0.000 -0.095
0.000 0.203
0.000 0.125
0.000 0.021
Kepercayaan Keputusan Pembelian
0.807 -0.297
-0.106 0.138
0.238 0.265
0.087 -0.596
0.188 -0.139
0.069 1.931
-0.254 -0.130
0.597 -0.030
-0.511 0.075
0.151 -0.108
0.205 -0.402




0.509 0.212
-0.191 -0.211
-0.879 0.098
0.241 0.231
-0.040 0.127
-0.393 -0.160
0.176 -0.176
-0.342 -0.040
-1.152 0.313
-0.895 0.139
0.972 -0.398
0.824 0.108
0.656 0.350
-0.562 -0.487
0.432 0.479
1.410 -0.413
-0.724 0.385
0.636 1.074
0.226 -0.225
0.356 0.006
0.697 0.005
-2.643 -0.317
-0.434 0.218
0.333 0.802
-0.532 -0.067
0.190 -0.256
0.373 0.188
-0.098 -0.224
0.485 -0.024
0.460 0.060
0.097 -0.036
-0.182 -0.026
0.617 -0.046
1.400 -0.178
0.628 -0.134
-1.697 -0.683
-0.145 0.149
0.345 -0.367
-0.213 0.583
0.410 -0.254
-0.302 0.016
-1.611 -0.157
-0.218 -0.052
0.430 -0.349
0.108 -0.713
0.173 -0.211
0.077 -0.174




0.083 -0.121
0.047 -0.110
0.658 -0.663
0.446 -0.274
0.006 -0.076
0.363 -0.267
0.181 0.104
-0.493 -0.260
-0.360 -0.184
1.446 -0.391
0.417 0.392
-0.201 -0.352
0.604 -0.768
-0.011 0.569
-0.629 0.686
0.111 0.422
-0.363 -0.360
0.354 0.052
0.433 -0.163
0.152 -0.249
0.176 0.389
-0.302 0.067
-0.510 -0.116
0.054 0.286
0.168 0.425
0.106 0.132
-1.572 -0.125
0.634 -0.324
0.591 -0.602
-2.708 -0.601
-0.339 0.492
0.120 0.229
-0.104 -0.138
0.543 0.609
0.428 -0.031
0.029 -0.699
-1.497 -0.006
-0.184 0.550
0.288 -0.645
0.322 0.126
-0.883 0.135
-0.634 0.101
-1.338 0.393
0.496 0.234
-0.057 0.289
0.057 0.008
0.498 0.303




-0.515 0.248
-1.436 0.369
-0.075 0.350
0.510 0.354
0.372 0.157
0.631 -0.164
2.058 -0.233
0.247 0.069
-0.294 -0.227
0.295 -0.175
-0.066 -0.348
0.680 -0.027
0.606 -0.149
-0.358 0.179
-0.379 0.019
-0.855 -0.815
0.054 -0.287
-0.496 0.294
-1.763 -0.047
0.250 0.033
0.119 0.486
-0.178 0.496
-0.074 0.038
0.185 -0.163
-0.303 0.019
0.111 -0.312
-0.300 -0.253
-0.194 -0.517
-0.151 0.317
-1.286 -0.261
-0.251 -0.304
0.860 0.070
0.341 0.177
-1.565 -0.180
0.286 0.524
-0.017 0.501
0.739 -0.091
0.716 -0.043
0.721 -0.426
0.053 -0.535
-0.002 0.344
1.784 0.408
0.303 -0.155
0.038 0.130
-0.214 -0.214
0.752 -0.109
0.244 -0.535




-0.258 0.269
0.599 0.130
-0.070 0.433
0.661 0.066
0.206 0.123
1.363 0.281
-0.413 -0.047
-0.886 0.403
0.022 -0.499
0.164 0.172
-0.999 -0.314
0.862 -0.541
0.286 -0.342
0.500 -0.052
-0.166 0.501
-0.572 0.048
-0.093 0.001
0.256 0.616
-1.163 -0.320
-1.298 -0.405
-0.222 -0.366
0.154 0.244
0.046 0.457
-0.058 0.055
0.513 0.182
0.158 -0.913
-1.160 1.576
0.281 -0.109
Kepercayaan Keputusan Pembelian
1.000 0.000
0.000 1.000
Mean Median
0.000 0.097
0.000 -0.027
R Square R Square Adjusted
0.525 0.519




0.850 0.847
Kepercayaan Keputusan Pembelian
1.108
0.644 0.292
0.052 0.121
Cronbach's Alpha rho_A
0.889 0.889
0.895 0.902
0.924 0.930
0.900 0.914
Kepercayaan Keputusan Pembelian
0.802
0.879 0.721
0.707 0.794
0.468 0.573
Kepercayaan Keputusan Pembelian
0.390 0.467
0.687 0.749
0.550 0.603
0.534 0.679
0.490 0.608
0.460 0.538
0.487 0.545
0.440 0.520
0.439 0.536
0.765 0.706
0.301 0.325
0.438 0.616
0.295 0.364
0.272 0.254
0.288 0.335
0.267 0.315




0.200 0.219
0.325 0.335
0.256 0.244
0.445 0.627
0.502 0.544
0.524 0.683
0.655 0.769
0.735 0.853
0.457 0.667
0.750 0.770
0.440 0.660
0.744 0.730
0.654 0.754
0.774 0.734
0.785 0.737
0.803 0.725
0.800 0.711
0.814 0.669
0.804 0.738
0.802 0.633
Kepercayaan Keputusan Pembelian
0.871
0.748 0.845
0.475 0.569
VIF

1.806
1.810
3.709
3.335
3.527
2.653
3.776
2.573
1.794
1.826
2.233

36.216
2.358




2.543

2.377

2.258

2.534

2.584

2.837

36.384

1.420

1.726

7.953

10.813

38.123

2.103

38.390

1.909

2.190

1.928

1.861

2.030

2.014

2.313

2.055

2.300

Kepercayaan Keputusan Pembelian
2.104
1.275 2.096
1.275 1.341

Saturated Model Estimated Model

0.123 0.123
10.141 10.141
13.877 13.877
5488.494 5488.494
0.391 0.391

0.192




AIC (Akaike's Information Criterion)

AICu (Unbiased Akaikes Information Criterion

-128.883 -125.857
-334.382 -330.337
X1.1 X1.10
0.130 0.130
0.100 0.167
0.100 0.167
0.100 0.167
0.100 0.167
0.100 0.167
0.100 0.167
0.100 0.167
0.100 0.167

Data Putri [180 records]

none

None

Mean 0, Var 1

1.0

300

7

No

Path

Automatic

Automatic

Automatic

Automatic




Kepercayaan

Keputusan Pembelian

1.000

1.000 1.000

1.000 1.000

Kepercayaan Keputusan Pembelian

-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000




X1.1 X1.10
2.000 5.000
4.000 4.000
2.000 5.000
4.000 4.000
5.000 5.000
2.000 2.000
5.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
2.000 5.000
3.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
3.000 4.000
2.000 5.000
5.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
2.000 2.000
3.000 4.000
4.000 5.000
2.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
5.000 4.000
5.000 4.000
5.000 2.000
5.000 5.000
4.000 3.000
4.000 2.000
5.000 4.000
3.000 4.000
1.000 1.000
4.000 5.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
3.000 4.000
3.000 4.000




4.000 4.000
4.000 3.000
4.000 5.000
4.000 5.000
2.000 4.000
3.000 4.000
5.000 4.000
2.000 3.000
5.000 4.000
3.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000
2.000 4.000
3.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
3.000 5.000
5.000 4.000
4.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
3.000 3.000
3.000 4.000
5.000 4.000
3.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000
3.000 3.000
5.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 5.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 3.000
5.000 4.000
5.000 4.000
5.000 3.000
2.000 4.000
2.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000




4.000 4.000
4.000 4.000
2.000 2.000
2.000 4.000
1.000 2.000
5.000 5.000
4.000 5.000
2.000 2.000
4.000 4.000
2.000 4.000
3.000 5.000
3.000 5.000
5.000 5.000
5.000 3.000
3.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
2.000 4.000
4.000 4.000
1.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000
3.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
2.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 3.000
4.000 5.000
4.000 4.000
4.000 3.000
4.000 5.000
2.000 4.000
5.000 4.000
4.000 5.000
4.000 4.000
1.000 2.000
4.000 4.000
1.000 3.000
4.000 3.000
2.000 4.000
4.000 4.000
4.000 3.000
4.000 5.000
4.000 5.000
2.000 2.000




5.000 5.000
5.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
3.000 4.000
2.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
5.000 4.000
3.000 4.000
4.000 4.000
4.000 3.000
2.000 4.000
2.000 4.000
4.000 4.000
3.000 4.000
4.000 4.000
5.000 5.000
4.000 5.000
2.000 2.000
4.000 4.000
4.000 4.000
2.000 4.000
2.000 5.000
3.000 4.000
4.000 5.000
2.000 4.000
4.000 5.000
5.000 5.000
5.000 4.000
2.000 3.000
5.000 4.000
4.000 5.000
5.000 5.000
3.000 4.000
3.000 5.000
3.000 4.000
5.000 5.000
3.000 4.000
Mean Median
3.750 4.000
4.039 4.000




4.150 4.000
4.222 4.000
4.122 4.000
4.244 4.000
4.222 4.000
4.394 5.000
4.061 4.000
4.150 4.000
3.900 4.000
4.239 4.000
3.722 4.000
3.817 4.000
3.850 4.000
3.694 4.000
3.783 4.000
3.922 4.000
3.789 4.000
4.239 4.000
3.917 4.000
4.206 4.000
4.139 4.000
4.094 4.000
4.272 4.000
4.222 4.000
4.261 4.000
4117 4.000
4.039 4.000
4.178 4.000
4.267 4.000
4.106 4.000
4.072 4.000
4.317 5.000
4.161 4.000
4.139 4.000
X1.1 X1.10
-1.549 1.237
0.221 -0.050
-1.549 1.237
0.221 -0.050
1.106 1.237
-1.549 -2.623
1.106 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -0.050




-1.549 1.237
-0.664 -0.050
0.221 -0.050
1.106 -0.050
-0.664 -0.050
-1.549 1.237
1.106 -0.050
1.106 1.237
0.221 -0.050
1.106 1.237
0.221 -0.050
0.221 -0.050
1.106 -0.050
0.221 -0.050
1.106 -0.050
-1.549 -2.623
-0.664 -0.050
0.221 1.237
-1.549 -0.050
0.221 -0.050
1.106 -0.050
1.106 -0.050
1.106 -0.050
1.106 -2.623
1.106 1.237
0.221 -1.337
0.221 -2.623
1.106 -0.050
-0.664 -0.050
-2.434 -3.910
0.221 1.237
0.221 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -0.050
-0.664 -0.050
-0.664 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -1.337
0.221 1.237
0.221 1.237
-1.549 -0.050
-0.664 -0.050
1.106 -0.050
-1.549 -1.337
1.106 -0.050
-0.664 -0.050
1.106 -0.050




0.221 -0.050
-1.549 -0.050
-0.664 -0.050

1.106 -0.050

0.221 -0.050

1.106 -0.050
-0.664 1.237

1.106 -0.050

0.221 -0.050

1.106 1.237

1.106 1.237
-0.664 -1.337
-0.664 -0.050

1.106 -0.050
-0.664 -0.050

1.106 1.237

1.106 1.237

1.106 -0.050

1.106 -0.050

0.221 -0.050
-0.664 -1.337

1.106 -0.050

1.106 1.237

1.106 1.237

0.221 -0.050

0.221 1.237

0.221 -0.050

0.221 -0.050

0.221 -1.337

1.106 -0.050

1.106 -0.050

1.106 -1.337
-1.549 -0.050
-1.549 -0.050

1.106 -0.050

0.221 -0.050

0.221 -0.050

0.221 -0.050
-1.549 -2.623
-1.549 -0.050
-2.434 -2.623

1.106 1.237

0.221 1.237
-1.549 -2.623

0.221 -0.050
-1.549 -0.050
-0.664 1.237




-0.664 1.237
1.106 1.237
1.106 -1.337

-0.664 -0.050
1.106 1.237
0.221 -0.050

-1.549 -0.050
0.221 -0.050

-2.434 -0.050
1.106 -0.050
0.221 -0.050

-0.664 -0.050
0.221 -0.050
1.106 -0.050

-1.549 1.237
1.106 1.237
1.106 1.237
1.106 -1.337
0.221 1.237
0.221 -0.050
0.221 -1.337
0.221 1.237

-1.549 -0.050
1.106 -0.050
0.221 1.237
0.221 -0.050

-2.434 -2.623
0.221 -0.050

-2.434 -1.337
0.221 -1.337

-1.549 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -1.337
0.221 1.237
0.221 1.237

-1.549 -2.623
1.106 1.237
1.106 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -0.050

-0.664 -0.050

-1.549 -0.050
0.221 -0.050
1.106 -0.050
1.106 -0.050




-0.664 -0.050
0.221 -0.050
0.221 -1.337
-1.549 -0.050
-1.549 -0.050
0.221 -0.050
-0.664 -0.050
0.221 -0.050
1.106 1.237
0.221 1.237
-1.549 -2.623
0.221 -0.050
0.221 -0.050
-1.549 -0.050
-1.549 1.237
-0.664 -0.050
0.221 1.237
-1.549 -0.050
0.221 1.237
1.106 1.237
1.106 -0.050
-1.549 -1.337
1.106 -0.050
0.221 1.237
1.106 1.237
-0.664 -0.050
-0.664 1.237
-0.664 -0.050
1.106 1.237
-0.664 -0.050
X1.1 X1.10
1.000 0.346
0.346 1.000
0.516 0.434
0.521 0.478
0.520 0.451
0.539 0.448
0.392 0.386
0.529 0.354
0.490 0.400
0.399 0.620
0.194 0.252




0.273 0.361
0.246 0.303
0.157 0.258
0.102 0.275
0.125 0.284
0.083 0.191
0.149 0.279
0.134 0.234
0.286 0.372
0.183 0.534
0.525 0.473
0.370 0.509
0.399 0.598
0.296 0.388
0.337 0.510
0.288 0.365
0.308 0.494
0.334 0.963
0.283 0.527
0.317 0.595
0.327 0.545
0.385 0.534
0.302 0.521
0.297 0.554
0.239 0.549
X1.1 X1.10
1.000 0.445
0.445 1.000
0.558 0.570
0.566 0.578
0.560 0.572
0.532 0.544
0.538 0.550
0.517 0.528
0.468 0.478
0.457 0.467
0.223 0.228
0.207 0.212
0.233 0.238
0.221 0.226
0.221 0.226
0.212 0.216
0.208 0.213
0.225 0.230




0.226 0.231
0.207 0.212
0.285 0.291
0.358 0.366
0.402 0.411
0.447 0.456
0.349 0.357
0.403 0.412
0.346 0.353
0.382 0.391
0.395 0.403
0.384 0.393
0.366 0.374
0.375 0.383
0.373 0.381
0.380 0.388
0.375 0.383
0.374 0.382
X1.1 X1.10
1.000 0.445
0.445 1.000
0.558 0.570
0.566 0.578
0.560 0.572
0.532 0.544
0.538 0.550
0.517 0.528
0.468 0.478
0.457 0.467
0.223 0.228
0.207 0.212
0.233 0.238
0.221 0.226
0.221 0.226
0.212 0.216
0.208 0.213
0.225 0.230
0.226 0.231
0.207 0.212
0.285 0.291
0.358 0.366
0.402 0.411
0.447 0.456
0.349 0.357




0.403 0.412
0.346 0.353
0.382 0.391
0.395 0.403
0.384 0.393
0.366 0.374
0.375 0.383
0.373 0.381
0.380 0.388
0.375 0.383
0.374 0.382
X1.1 X1.10
1.276 0.304
0.304 0.604
0.538 0.311
0.567 0.358
0.569 0.340
0.528 0.302
0.389 0.264
0.510 0.235
0.471 0.264
0.415 0.444
0.247 0.221
0.271 0.246
0.314 0.266
0.199 0.224
0.129 0.239
0.157 0.245
0.107 0.170
0.192 0.247
0.169 0.203
0.288 0.257
0.190 0.381
0.579 0.359
0.329 0.311
0.379 0.391
0.290 0.262
0.322 0.336
0.288 0.251
0.268 0.295
0.293 0.582
0.294 0.376
0.289 0.373
0.282 0.324




0.346 0.331

0.285 0.338

0.307 0.394

0.218 0.345
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0.660
0.674

0.846




0.858

0.849

0.807

0.816

0.783

0.709

0.694
0.729
0.676
0.760
0.721
0.721
0.691
0.680
0.735
0.737
0.677

Kualitas Produk Promosi

0.100

0.167

0.134

0.142

0.128

0.116

0.120

0.112

0.114

0.170




0.131

0.223
0.139
0.109
0.131
0.122
0.088
0.138
0.104
0.227
Kualitas Produk Promosi
-0.167 0.196
0.619 1.094
0.366 0.067
0.473 0.539
0.787 0.650
-3.009 -1.482
1.025 0.518
0.487 0.647
0.521 0.839
0.445 0.490
0.422 0.056
-0.300 0.655
1.025 0.376
-0.350 -0.815
0.433 0.024




0.892 -0.184
1.240 0.545
0.474 0.225
1.240 0.450
0.434 -2.030
-0.124 -1.516
0.012 -2.610
0.056 -1.950
1.025 -1.576
-2.835 -2.688
0.581 -1.780
-0.549 -1.857
-0.022 -2.013
0.752 -3.341
0.573 -0.824
1.025 -1.456
0.610 -1.803
-0.236 -0.140
0.691 0.039
-0.836 -1.571
-1.832 -3.326
0.573 -0.624
-0.243 -1.389
-3.688 -0.989
0.007 -0.025
-0.076 0.373
0.525 0.489
0.536 0.511
-0.243 -0.154
-1.206 -0.908
-0.076 0.764
-0.476 -0.175
0.541 0.230
0.602 0.095
0.033 0.880
-0.018 0.392
0.462 -0.126
-2.764 -0.173
1.025 0.560
0.303 0.990
0.841 0.469
0.240 0.878
-0.252 0.249
0.303 -0.202
0.757 -0.233
0.520 0.249
0.296 0.658




1.063 0.435
0.012 0.612
-0.314 0.115
1.093 0.265
0.811 0.331
-1.738 0.666
0.290 -0.903
0.758 1.164
0.715 -1.437
0.696 0.729
0.706 0.855
0.573 0.241
0.891 0.278
-0.023 1.048
-0.326 0.255
1.025 -0.254
0.788 0.503
0.560 0.893
0.056 -0.136
0.178 0.232
0.242 0.666
0.378 0.974
-0.046 -1.033
1.025 -0.092
0.572 0.177
0.012 -1.919
-2.137 0.650
0.626 1.098
0.758 0.384
-0.208 0.558
0.208 1.122
0.805 1.215
-0.443 0.383
-0.151 0.080
-3.213 -1.956
0.829 0.785
1.018 1.401
-3.396 -0.306
-0.116 0.949
-0.096 0.242
-0.218 1.115
0.104 0.476
0.228 0.664
-0.187 0.919
-1.386 0.019
1.055 0.978
-0.023 -0.063




0.033 0.485
-0.208 1.211
-2.074 -1.833

0.477 -0.604

0.340 0.469
-0.111 0.099

0.619 0.892
-0.125 0.874

0.440 0.826

0.638 1.162

0.919 0.212

0.309 0.706

0.568 0.601

0.339 1.401
-1.021 -1.206

0.192 0.820
-2.212 0.115

0.841 0.930

0.833 0.445

0.340 0.878
-2.899 -2.495

0.511 -1.262
-2.791 -2.565
-0.476 -0.047
-0.145 -0.126

0.474 1.401
-0.476 0.275
-0.407 0.740
-0.222 0.020
-2.414 -1.129

0.243 0.441

0.162 0.862
-0.437 0.339
-0.340 -0.142

0.339 0.296

0.525 0.317

0.664 0.563
-2.757 -1.833
-0.039 0.892

0.626 0.315

0.480 0.884
-0.296 1.285

0.245 0.706
-0.422 0.299

0.033 0.548
-0.436 0.441
-0.437 -0.815




0.290 0.285
-0.622 0.058
0.974 0.444
0.831 0.563
-2.874 -1.689
-0.023 0.548
0.620 0.367
-2.340 -2.549
0.550 -0.640
0.119 0.802
0.138 0.476
-0.022 0.275
0.409 0.243
0.359 0.179
0.257 -0.198
-1.114 -1.750
1.025 0.339
0.750 0.759
1.055 0.294
-0.712 -0.216
0.795 1.401
0.033 0.156
0.958 -1.009
-0.430 -0.449
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0.707 0.468
0.794 0.573
1.000 0.464
0.464 1.000
Kualitas Produk Promosi
0.707 0.468
0.794 0.573
1.000 0.464
0.464 1.000
Min Max
-3.368 1.258
-3.428 1.386
-3.688 1.240




-3.341 1.401
X1.2 X1.3
-0.022 -0.088
0.399 0.277
-0.472 -0.544
-0.563 0.401
0.256 0.132
0.213 1.312
0.055 -0.072
0.510 0.389
-0.604 0.360
0.546 0.426
-0.520 -0.593
-0.994 0.027
0.055 -0.072
0.133 0.069
-0.529 0.436
0.168 0.042
-0.127 -0.256
0.521 -0.637
-0.127 -0.256
0.555 0.435
-0.058 -0.124
-0.173 -0.241
-0.210 -0.278
0.055 -0.072
1.150 -0.913
0.431 0.309
0.302 -1.835
0.941 -0.212
0.286 0.162
0.437 0.316
0.055 -0.072
0.406 -0.754
0.037 1.009
0.337 -0.824
-0.540 0.487
0.302 0.303
0.437 0.316
0.043 -0.022
0.787 -0.181
-0.169 -0.237




-0.098 -0.165
0.478 -0.681
0.469 0.348
0.043 -0.022
0.858 -1.272
-0.098 -0.165
0.240 0.178
-0.620 -0.695
-0.672 0.291
-0.191 0.779
-0.148 0.823
-0.554 -0.627
0.006 -0.973
0.055 -0.072
-0.419 0.547
0.211 0.086
-0.366 -0.437
0.050 -0.015
-0.419 0.547
0.282 0.158
0.483 -0.676
-0.413 0.553
0.023 -0.105
-0.173 -0.241
-2.067 0.038
-0.003 -1.168
-0.849 -0.926
1.307 -0.816
-0.408 -0.480
0.281 0.157
0.317 0.194
-0.751 0.210
0.325 0.201
0.437 0.316
0.168 0.043
-0.143 -0.211
0.113 0.049
0.055 -0.072
0.256 0.131
0.449 -0.711
-0.210 -0.278
-1.398 -0.383
-0.367 -0.438
-0.483 -0.555
0.961 0.847
0.055 -0.072
0.438 0.317




-0.173 -0.241
-0.525 -0.473
0.392 0.270
0.281 0.157
0.013 -0.053
0.746 -0.409
0.241 0.117
1.297 1.187
-0.035 0.937
-0.699 -0.588
-0.864 0.096
0.061 -0.066
-0.544 -0.431
-0.065 0.907
1.003 0.890
0.021 -0.044
-0.250 -0.319
-1.440 0.612
-0.005 0.967
-1.160 0.958
0.029 -0.098
-0.143 -0.211
-0.191 0.779
0.013 -0.053
-0.578 -0.528
-0.566 0.398
0.635 -0.522
-0.069 -0.135
0.399 0.277
-0.057 -0.124
0.550 0.430
0.382 -0.778
0.145 0.019
0.661 0.542
0.441 0.320
-0.449 0.517
-0.384 0.645
-0.325 -0.395
0.624 -0.409
0.211 0.086
0.217 0.092
0.634 -0.523
-0.965 -0.857
-0.595 -0.669
0.029 0.088
0.240 0.178
1.044 0.931




0.521 -0.637
0.240 0.178
-0.904 0.118
-1.060 -0.040
0.794 0.802
-0.368 0.599
-0.300 0.668
-0.878 0.144
0.125 0.061
0.635 -0.522
0.478 -0.681
0.361 0.238
0.000 0.059
-0.130 -1.235
0.393 0.270
0.516 -0.643
0.088 0.023
-0.370 -0.441
0.195 0.132
-0.191 0.779
0.206 0.144
-0.878 0.144
-0.408 -0.480
-0.722 0.302
0.098 -0.029
0.220 0.095
1.184 0.159
-0.143 -0.211
0.397 0.275
-0.353 0.738
-0.628 -0.703
-0.263 0.705
-0.280 -0.349
0.941 -0.212
-0.508 -0.581
-0.466 -0.538
0.705 0.587
-0.305 0.725
0.055 -0.072
0.287 0.164
0.029 -0.098
-0.645 0.380
0.249 0.125
-0.190 0.779
-0.973 -0.015
0.201 0.138




X1.2 X1.3
-0.104 -0.117
-0.346 -0.263
1.000 0.023
0.023 1.000
0.223 0.100
0.050 -0.061
0.296 0.008
0.012 0.081
-0.214 -0.004
-0.370 -0.340
0.082 0.001
-0.085 0.097
-0.029 -0.034
-0.005 -0.057
0.106 -0.016
-0.072 -0.084
0.093 0.017
0.123 -0.108
0.012 -0.079
-0.071 0.088
-0.021 -0.118
0.145 0.663
-0.013 -0.177
-0.037 -0.186
0.005 0.153
0.131 -0.122
-0.004 0.209
0.068 -0.104
-0.225 -0.270
-0.072 -0.104
0.086 0.161
0.040 0.010
0.028 -0.021
0.005 -0.038
-0.120 0.007
-0.053 -0.152
Min Max
-1.962 1.430
-2.464 1.809
-2.067 1.307
-1.835 1.312




-1.565 1.398
-2.077 1.196
-1.588 1.233
-2.377 1.254
-2.802 1.413
-2.169 2.360
-1.818 1.713
-2.392 2.228
-1.892 1.589
-1.977 1.771
-2.592 1.972
-2.548 1.602
-1.752 1.683
-2.010 1.478
-1.782 1.815
-2.337 2.218
-3.679 1.662
-1.988 2.233
-2.035 3.003
-1.733 1.672
-2.414 2.597
-1.398 1.633
-2.356 2.577
-2.325 1.506
-2.053 1.661
-2.200 1.546
-1.517 1.277
-1.878 1.295
-1.773 1.164
-1.240 1.701
-1.366 1.439
-1.630 1.292













Min

Max

-2.708

2.058

-0.913

1.931




Kualitas Produk

Promosi

Composite Reliability

Average Variance Extracted (AVE)

0.915 0.642
0.914 0.520
0.936 0.598
0.912 0.509
Kualitas Produk Promosi
0.773
0.464 0.713
Kualitas Produk Promosi

0.660 0.273
0.674 0.418
0.846 0.376
0.858 0.423
0.849 0.349
0.807 0.257
0.816 0.359
0.783 0.335
0.709 0.335
0.694 0.375
0.319 0.729
0.439 0.676
0.307 0.760
0.246 0.721
0.281 0.721
0.266 0.691




0.201 0.680
0.312 0.735
0.225 0.737
0.451 0.677
0.414 0.289
0.846 0.415
0.577 0.350
0.661 0.408
0.476 0.620
0.565 0.432
0.474 0.632
0.510 0.331
0.631 0.395
0.518 0.343
0.601 0.420
0.573 0.375
0.608 0.354
0.553 0.400
0.548 0.367
0.508 0.328
Kualitas Produk Promosi

0.449
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Promosi




AlICc (Corrected Akaikes Information Criterion)

BIC (Bayesian Information Criteria)

53.346 -119.304
-152.037 -321.610
X1.2 X1.3

0.130 0.130
0.134 0.142
0.134 0.142
0.134 0.142
0.134 0.142
0.134 0.142
0.134 0.142
0.134 0.142
0.134 0.142
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-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000

-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000
-1.000

-1.000




X1.2 X1.3
4.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 5.000
5.000 5.000
2.000 3.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
3.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
5.000 5.000
3.000 1.000
5.000 5.000
4.000 2.000
5.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 4.000
4.000 5.000
5.000 4.000
3.000 4.000
3.000 3.000
5.000 5.000
4.000 4.000
2.000 1.000
4.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 2.000




4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 5.000
4.000 5.000
4.000 5.000
4.000 4.000
2.000 1.000
5.000 5.000
4.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 5.000
5.000 5.000
5.000 4.000
4.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
2.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000
4.000 2.000
4.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 4.000
4.000 4.000
3.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
2.000 2.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000




5.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 5.000
1.000 1.000
4.000 5.000
5.000 5.000
1.000 1.000
4.000 5.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 4.000
3.000 5.000
4.000 5.000
2.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
4.000 5.000
4.000 4.000
2.000 2.000
4.000 5.000
5.000 4.000
4.000 4.000
5.000 5.000
4.000 4.000
5.000 5.000
5.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
4.000 5.000
3.000 4.000
4.000 4.000
3.000 2.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 4.000
1.000 1.000
4.000 4.000
2.000 2.000
4.000 4.000
5.000 5.000
5.000 4.000
4.000 4.000
3.000 4.000
3.000 4.000
3.000 3.000




4.000 5.000
4.000 5.000
3.000 4.000
4.000 4.000
5.000 4.000
5.000 4.000
5.000 5.000
2.000 2.000
4.000 3.000
5.000 5.000
5.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
4.000 5.000
4.000 4.000
3.000 4.000
4.000 4.000
3.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
3.000 2.000
4.000 4.000
5.000 5.000
2.000 3.000
4.000 4.000
4.000 5.000
4.000 4.000
5.000 4.000
4.000 4.000
4.000 4.000
5.000 5.000
3.000 4.000
5.000 5.000
5.000 5.000
5.000 5.000
3.000 4.000
5.000 5.000
4.000 5.000
4.000 5.000
4.000 4.000
Min Max
1.000 5.000
1.000 5.000




1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
2.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
2.000 5.000
1.000 5.000
2.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
2.000 5.000
2.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
1.000 5.000
2.000 5.000
X1.2 X1.3
-0.163 -0.231
0.922 0.807
-0.163 -0.231
-0.163 0.807
0.922 0.807
-2.332 -1.268
0.922 0.807
0.922 0.807
-0.163 0.807




0.922 0.807
-0.163 -0.231
-1.248 -0.231

0.922 0.807
-0.163 -0.231
-0.163 0.807

0.922 0.807

0.922 0.807

0.922 -0.231

0.922 0.807

0.922 0.807
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231

0.922 0.807
-1.248 -3.344

0.922 0.807
-0.163 -2.306

0.922 -0.231

0.922 0.807

0.922 0.807

0.922 0.807

0.922 -0.231
-0.163 0.807

0.922 -0.231
-1.248 -0.231
-1.248 -1.268

0.922 0.807
-0.163 -0.231
-2.332 -3.344
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231

0.922 -0.231

0.922 0.807
-0.163 -0.231
-0.163 -2.306
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 0.807
-0.163 0.807
-0.163 0.807
-0.163 -0.231
-2.332 -3.344

0.922 0.807
-0.163 0.807

0.922 0.807




-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 0.807
0.922 0.807
0.922 -0.231
-0.163 0.807
0.922 0.807
-0.163 -0.231
-2.332 -0.231
0.922 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 -2.306
-0.163 -0.231
0.922 0.807
0.922 0.807
-0.163 0.807
0.922 0.807
0.922 0.807
0.922 0.807
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
0.922 0.807
0.922 0.807
0.922 -0.231
-0.163 -0.231
-1.248 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
0.922 0.807
0.922 0.807
0.922 0.807
-0.163 -0.231
-2.332 -2.306
0.922 0.807
0.922 0.807
-0.163 -0.231
0.922 -0.231
0.922 0.807
0.922 0.807
-0.163 0.807
-3.417 -3.344
-0.163 0.807
0.922 0.807
-3.417 -3.344
-0.163 0.807
0.922 0.807
-0.163 -0.231




-0.163 -0.231
-1.248 0.807
-0.163 0.807
-2.332 -0.231
0.922 0.807
-0.163 -0.231
-0.163 0.807
-0.163 -0.231
-2.332 -2.306
-0.163 0.807
0.922 -0.231
-0.163 -0.231
0.922 0.807
-0.163 -0.231
0.922 0.807
0.922 -0.231
0.922 0.807
0.922 0.807
0.922 0.807
-0.163 0.807
-1.248 -0.231
-0.163 -0.231
-1.248 -2.306
0.922 0.807
0.922 0.807
0.922 -0.231
-3.417 -3.344
-0.163 -0.231
-2.332 -2.306
-0.163 -0.231
0.922 0.807
0.922 -0.231
-0.163 -0.231
-1.248 -0.231
-1.248 -0.231
-1.248 -1.268
-0.163 0.807
-0.163 0.807
-1.248 -0.231
-0.163 -0.231
0.922 -0.231
0.922 -0.231
0.922 0.807
-2.332 -2.306
-0.163 -1.268
0.922 0.807
0.922 -0.231




-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 0.807
-0.163 -0.231
-1.248 -0.231
-0.163 -0.231
-1.248 -0.231
0.922 0.807
0.922 0.807
-1.248 -2.306
-0.163 -0.231
0.922 0.807
-2.332 -1.268
-0.163 -0.231
-0.163 0.807
-0.163 -0.231
0.922 -0.231
-0.163 -0.231
-0.163 -0.231
0.922 0.807
-1.248 -0.231
0.922 0.807
0.922 0.807
0.922 0.807
-1.248 -0.231
0.922 0.807
-0.163 0.807
-0.163 0.807
-0.163 -0.231
X1.2 X1.3
0.516 0.521
0.434 0.478
1.000 0.732
0.732 1.000
0.781 0.756
0.698 0.673
0.782 0.703
0.667 0.698
0.520 0.607
0.444 0.469
0.287 0.292




0.326 0.430
0.237 0.271
0.194 0.208
0.264 0.253
0.186 0.214
0.195 0.195
0.296 0.248
0.182 0.183
0.342 0.437
0.304 0.304
0.725 0.974
0.431 0.435
0.490 0.516
0.359 0.466
0.470 0.443
0.354 0.486
0.406 0.400
0.403 0.448
0.362 0.407
0.499 0.510
0.459 0.436
0.485 0.457
0.430 0.404
0.387 0.414
0.375 0.331
X1.2 X1.3
0.558 0.566
0.570 0.578
1.000 0.726
0.726 1.000
0.718 0.728
0.682 0.692
0.690 0.700
0.662 0.672
0.600 0.608
0.587 0.595
0.286 0.290
0.266 0.269
0.299 0.303
0.283 0.287
0.283 0.287
0.272 0.275
0.267 0.271
0.289 0.293




0.289 0.293
0.266 0.270
0.365 0.370
0.459 0.465
0.516 0.523
0.573 0.581
0.448 0.454
0.517 0.524
0.443 0.449
0.490 0.497
0.506 0.513
0.493 0.500
0.470 0.476
0.480 0.487
0.479 0.485
0.487 0.494
0.481 0.488
0.480 0.486
X1.2 X1.3
0.558 0.566
0.570 0.578
1.000 0.726
0.726 1.000
0.718 0.728
0.682 0.692
0.690 0.700
0.662 0.672
0.600 0.608
0.587 0.595
0.286 0.290
0.266 0.269
0.299 0.303
0.283 0.287
0.283 0.287
0.272 0.275
0.267 0.271
0.289 0.293
0.289 0.293
0.266 0.270
0.365 0.370
0.459 0.465
0.516 0.523
0.573 0.581
0.448 0.454




0.517 0.524
0.443 0.449
0.490 0.497
0.506 0.513
0.493 0.500
0.470 0.476
0.480 0.487
0.479 0.485
0.487 0.494
0.481 0.488
0.480 0.486
X1.2 X1.3
0.538 0.567
0.311 0.358
0.850 0.650
0.650 0.928
0.698 0.706
0.558 0.562
0.633 0.595
0.524 0.573
0.408 0.498
0.378 0.417
0.298 0.317
0.264 0.364
0.247 0.295
0.200 0.224
0.273 0.272
0.190 0.229
0.205 0.215
0.312 0.273
0.187 0.197
0.281 0.375
0.257 0.269
0.653 0.915
0.313 0.330
0.380 0.418
0.287 0.390
0.367 0.362
0.289 0.414
0.288 0.296
0.289 0.336
0.307 0.360
0.371 0.396
0.323 0.321




0.356 0.351

0.330 0.324

0.326 0.364

0.279 0.258




Standard Deviation Excess Kurtosis Skewness
1.000 2.151 -1.710
1.000 2.644 -1.714
1.000 3.111 -1.814




1.000 1.050 -1.258
X1.4 X1.5 X1.6
0.015 1.006 -0.117
0.380 0.373 0.380
-0.437 0.577 0.586
0.503 0.490 0.499
-0.794 0.237 -0.895
1.398 -1.316 -0.072
0.034 0.045 0.048
0.491 0.478 0.487
0.462 0.451 -0.678
0.527 -1.794 0.522
0.546 0.531 0.540
-0.902 -0.040 -0.008
0.034 0.045 0.048
0.171 0.000 0.032
-0.493 0.523 0.532
0.148 0.153 0.157
-0.148 -0.129 -0.127
0.502 0.489 0.498
-0.148 -0.129 -0.127
0.537 0.522 0.531
-0.020 0.972 0.986
-0.136 -0.292 -0.263
0.858 -0.327 -0.298
0.034 0.045 0.048
-0.812 0.851 0.923
0.412 0.403 0.410
0.340 0.161 0.195
-0.107 0.889 0.903
0.266 0.265 0.271
0.418 0.409 0.417
0.034 0.045 0.048
-0.644 0.380 -0.750
0.074 1.062 1.077
0.318 -0.840 -0.817
-0.447 0.393 -0.708
0.399 1.196 0.105
0.418 0.409 0.417
-0.950 -0.086 -0.054
-0.087 -0.768 0.482
-0.132 -0.288 -0.259




-0.061 -0.220 -0.190
0.459 0.448 0.456
0.450 0.440 0.447
-0.950 -0.086 -0.054
-0.133 -0.463 -0.406
-0.061 -0.220 -0.190
0.278 0.102 0.136
0.446 0.435 0.443
0.394 -0.768 -0.744
-0.154 0.845 0.858
-0.111 -0.268 -0.238
0.512 -0.655 -0.630
0.160 0.794 0.866
0.034 0.045 0.048
-0.384 -0.527 0.637
0.191 0.194 0.199
0.701 -0.476 -0.449
-0.943 -0.079 -0.047
-0.384 -0.527 0.637
0.262 -2.046 0.267
0.464 0.453 -0.677
0.653 -0.521 0.643
0.002 0.014 0.017
-0.136 -0.292 -0.263
0.140 -0.029 0.003
-0.023 -0.010 -0.007
0.216 0.217 -0.915
-0.712 -0.034 0.028
-0.373 0.637 0.648
0.262 -0.893 0.266
0.298 0.295 0.301
0.314 -0.843 0.317
-0.726 -0.852 -0.829
0.418 0.409 0.417
0.148 -1.001 0.157
-0.107 -0.264 -0.234
0.151 -0.019 0.013
0.034 0.045 0.048
0.236 0.236 0.242
-0.601 0.420 -0.710
0.858 -0.327 -0.298
-0.277 -0.425 -0.398
-0.331 -0.477 -0.450
-0.447 -0.587 0.576
0.944 -0.245 0.922
0.034 0.045 0.048
-0.612 0.410 -0.720




0.895 0.862 -0.263
0.658 0.288 0.354
0.373 0.366 0.373
0.262 0.261 -0.871
0.050 -0.115 -0.083
-0.303 0.704 0.715
-0.810 0.222 0.228
1.281 0.075 0.109
0.003 0.994 1.008
0.541 0.003 1.233
-0.830 0.203 0.208
0.040 0.051 0.054
-0.335 0.150 0.244
1.003 -0.189 -0.158
0.987 -0.204 -0.174
0.059 -1.260 -0.075
-0.214 -0.365 -0.337
-1.350 0.688 -1.576
0.033 1.022 -1.238
-1.011 -0.318 -0.259
0.009 0.020 0.023
-0.107 -0.264 -0.234
-0.154 -0.309 0.858
0.050 -0.115 -0.083
-0.427 0.237 -0.835
-0.531 -0.667 -0.642
-0.414 0.598 0.608
-0.032 -0.192 -0.162
0.380 0.373 0.380
-0.020 -0.182 -1.289
0.532 -0.637 -0.612
0.363 0.357 -0.774
0.125 0.130 -1.003
-0.389 0.622 0.632
0.422 -0.740 0.421
0.617 -1.709 0.608
-0.290 0.541 -0.557
-0.289 -0.437 -0.409
-0.310 -0.805 -0.722
0.191 0.194 0.199
0.197 0.200 0.205
0.616 0.597 0.607
1.305 0.903 -0.161
0.471 0.460 0.468
0.183 0.816 -0.249
0.278 0.102 0.136
1.028 -0.165 -0.135




0.502 0.489 0.498
0.278 0.102 0.136
-0.812 0.046 -1.058
-0.969 -0.103 -1.209
0.893 -0.643 -0.558
-0.332 0.676 -1.588
-0.263 0.741 -0.385
-0.786 0.070 -1.034
-0.869 -0.008 0.024
-0.414 -0.556 0.608
0.459 0.448 0.456
0.341 0.336 0.343
-0.877 -1.519 -1.415
-0.093 -0.251 -0.221
-0.658 0.367 0.374
-1.565 -0.669 0.493
0.125 -0.043 -0.011
-0.334 -0.479 0.685
0.233 0.059 0.092
-0.154 -0.309 0.858
-0.787 0.070 0.103
-0.786 0.070 -1.034
-0.373 0.637 0.648
-0.629 0.219 -0.883
-0.954 0.086 0.089
0.200 0.202 -0.931
0.253 -0.271 0.956
-0.107 -0.264 -0.234
-0.653 0.371 0.379
-1.232 0.451 -0.618
-0.594 0.428 0.435
-0.227 -0.378 0.788
-0.244 -0.394 -0.366
-0.107 0.889 0.903
-0.473 -0.612 0.551
0.600 -0.571 -0.546
-0.344 0.665 0.675
0.820 0.616 0.656
0.034 0.045 0.048
0.268 0.266 -0.865
0.009 0.020 0.023
0.479 -0.861 -0.809
0.230 -2.077 0.236
-0.154 -1.462 -0.280
0.091 0.099 -1.035
0.239 -1.089 0.098




X1.4 X1.5 X1.6
-0.102 0.016 -0.338
-0.312 -0.220 -0.385
0.223 0.050 0.296
0.100 -0.061 0.008
1.000 -0.043 0.186
-0.043 1.000 0.148
0.186 0.148 1.000
-0.015 -0.029 0.164
-0.141 -0.138 -0.135
-0.344 -0.295 -0.339
-0.078 0.032 0.032
-0.045 0.049 0.010
-0.039 -0.085 -0.164
-0.130 0.032 0.035
-0.012 -0.085 0.071
0.135 -0.130 0.062
0.142 0.013 -0.018
0.119 0.042 -0.003
0.072 -0.074 -0.062
-0.050 0.083 0.009
-0.011 -0.143 -0.051
0.194 0.178 0.184
0.078 0.031 -0.050
0.093 0.033 -0.072
0.008 0.039 0.122
-0.126 -0.052 0.040
-0.002 0.034 0.115
0.036 -0.031 -0.066
-0.143 -0.043 -0.220
-0.117 -0.052 -0.010
0.055 0.047 -0.050
0.064 0.021 -0.072
0.136 -0.025 0.015
-0.070 -0.094 0.034
-0.050 0.032 -0.013
-0.167 0.008 0.104
Standard Deviation Excess Kurtosis Skewness
0.752 0.056 -0.826
0.739 0.322 -0.005
0.533 0.930 -0.368
0.514 0.393 -0.215




0.528 0.099 -0.175
0.591 1.354 -0.871
0.578 -0.251 -0.438
0.622 0.976 -0.722
0.705 1.547 -0.927
0.720 0.041 -0.154
0.684 -0.266 -0.286
0.737 1.212 0.043
0.650 -0.143 -0.206
0.693 0.002 -0.461
0.693 0.593 -0.403
0.722 0.659 -0.659
0.733 -0.827 -0.156
0.678 0.099 -0.699
0.676 -0.236 -0.246
0.736 1.085 0.048
0.839 2.606 -1.137
0.730 0.634 -0.229
0.639 2.932 0.501
0.522 0.191 -0.079
0.745 1.967 -0.319
0.638 -0.815 0.127
0.751 1.937 -0.386
0.683 0.366 -0.254
0.657 -0.043 -0.058
0.679 0.358 -0.433
0.619 -1.063 -0.086
0.596 -0.712 -0.054
0.600 -0.858 0.039
0.581 -0.630 -0.387
0.594 -0.845 -0.278
0.597 -1.070 -0.037




Standard Deviation Excess Kurtosis Skewness
0.689 2.500 -0.836
0.387 3.880 0.990




HQ (Hannan Quinn Criterion)

HQc (Corrected Hannan-Quinn Criterion)

-124.999 -124.716
-329.203 -328.749
X1.4 X1.5 X1.6

0.130 0.130 0.130
0.128 0.116 0.120
0.128 0.116 0.120
0.128 0.116 0.120
0.128 0.116 0.120
0.128 0.116 0.120
0.128 0.116 0.120
0.128 0.116 0.120
0.128 0.116 0.120




X1.4 X1.5 X1.6
4.000 5.000 4.000
5.000 5.000 5.000
4.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
4.000 5.000 4.000
3.000 1.000 2.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 4.000
5.000 3.000 5.000
5.000 5.000 5.000
3.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
4.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
5.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
1.000 3.000 3.000
5.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
4.000 5.000 4.000
4.000 5.000 5.000
5.000 4.000 4.000
3.000 4.000 3.000
3.000 4.000 3.000
5.000 5.000 5.000
3.000 4.000 4.000
1.000 1.000 2.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
3.000 4.000 4.000
3.000 3.000 3.000




4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
5.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
5.000 4.000 4.000
2.000 3.000 3.000
5.000 5.000 5.000
4.000 4.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 4.000 4.000
3.000 4.000 4.000
4.000 4.000 5.000
5.000 3.000 5.000
5.000 5.000 4.000
5.000 4.000 5.000
5.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 4.000
2.000 3.000 3.000
4.000 5.000 5.000
5.000 4.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 4.000 5.000
4.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
5.000 4.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
4.000 5.000 4.000
5.000 4.000 4.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 5.000
5.000 4.000 5.000
5.000 5.000 5.000
4.000 5.000 4.000
5.000 5.000 4.000
3.000 3.000 3.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 4.000
4.000 4.000 4.000




4.000 5.000 5.000
4.000 5.000 5.000
5.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
2.000 2.000 3.000
4.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
1.000 2.000 2.000
5.000 4.000 4.000
5.000 4.000 4.000
4.000 3.000 4.000
4.000 4.000 4.000
3.000 5.000 3.000
4.000 5.000 3.000
2.000 3.000 3.000
5.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 5.000
4.000 4.000 4.000
2.000 3.000 2.000
4.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
4.000 4.000 3.000
5.000 4.000 4.000
5.000 5.000 4.000
5.000 5.000 4.000
4.000 5.000 5.000
5.000 4.000 5.000
5.000 3.000 5.000
3.000 4.000 3.000
4.000 4.000 4.000
2.000 2.000 2.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
3.000 3.000 2.000
5.000 5.000 5.000
2.000 3.000 2.000
4.000 4.000 4.000
5.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
3.000 4.000 3.000
3.000 4.000 3.000
3.000 2.000 2.000




4.000 5.000 3.000
4.000 5.000 4.000
3.000 4.000 3.000
3.000 4.000 4.000
4.000 4.000 5.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 5.000
1.000 1.000 1.000
4.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
3.000 4.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 4.000 5.000
3.000 4.000 4.000
3.000 4.000 3.000
4.000 5.000 5.000
3.000 4.000 3.000
4.000 5.000 5.000
5.000 5.000 4.000
2.000 2.000 3.000
4.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
1.000 3.000 2.000
4.000 5.000 5.000
4.000 4.000 5.000
4.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
4.000 4.000 5.000
5.000 4.000 4.000
4.000 5.000 5.000
4.000 4.000 4.000
5.000 5.000 5.000
5.000 5.000 4.000
5.000 5.000 5.000
4.000 3.000 3.000
5.000 3.000 5.000
4.000 3.000 4.000
5.000 5.000 4.000
4.000 3.000 4.000
Standard Deviation Excess Kurtosis Skewness
1.130 -0.602 -0.637
0.777 1.865 -1.070




0.922 1.514 -1.248
0.964 2.963 -1.700
0.970 1.564 -1.280
0.867 2.304 -1.375
0.879 0.816 -1.094
0.853 1.232 -1.399
0.851 0.989 -0.991
0.922 0.830 -1.076
1.126 0.315 -0.955
0.878 2.163 -1.431
1.131 -0.144 -0.715
1.118 0.082 -0.859
1.118 0.135 -0.879
1.111 -0.185 -0.671
1.142 0.130 -0.831
1.142 0.293 -0.996
1.115 -0.012 -0.785
0.890 1.924 -1.394
0.918 0.344 -0.789
0.976 2.700 -1.654
0.787 2.429 -1.286
0.841 2.390 -1.367
0.868 2.386 -1.485
0.847 1.028 -1.162
0.884 2174 -1.462
0.769 0.882 -0.868
0.777 1.865 -1.070
0.920 0.920 -1.182
0.807 1.201 -1.164
0.764 0.926 -0.861
0.796 1.464 -0.997
0.833 1.585 -1.292
0.914 0.926 -1.163
0.808 0.213 -0.769
X1.4 X1.5 X1.6
-0.126 0.872 -0.253
0.905 0.872 0.885
-0.126 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
-0.126 0.872 -0.253
-1.157 -3.743 -2.528
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 -0.253




0.905 -1.436 0.885
0.905 0.872 0.885
-1.157 -0.282 -0.253
0.905 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
-0.126 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
0.905 -0.282 -0.253
0.905 0.872 0.885
-3.219 -1.436 -1.390
0.905 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
-0.126 0.872 -0.253
-0.126 0.872 0.885
0.905 -0.282 -0.253
-1.157 -0.282 -1.390
-1.157 -0.282 -1.390
0.905 0.872 0.885
-1.157 -0.282 -0.253
-3.219 -3.743 -2.528
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 -0.253
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
-1.157 -0.282 -0.253
-1.157 -1.436 -1.390
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 -0.253
0.905 0.872 0.885
0.905 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
0.905 -0.282 -0.253
-2.188 -1.436 -1.390
0.905 0.872 0.885
-0.126 -0.282 0.885
0.905 0.872 0.885




0.905 -0.282 -0.253
-1.157 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 0.885

0.905 -1.436 0.885

0.905 0.872 -0.253

0.905 -0.282 0.885

0.905 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 -0.253

0.905 0.872 0.885

0.905 0.872 -0.253
-2.188 -1.436 -1.390
-0.126 0.872 0.885

0.905 -0.282 0.885

0.905 0.872 0.885

0.905 -0.282 0.885
-0.126 -0.282 -0.253

0.905 0.872 0.885

0.905 -0.282 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 -0.253

0.905 0.872 0.885

0.905 0.872 0.885
-0.126 0.872 -0.253

0.905 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 0.885

0.905 -0.282 0.885

0.905 0.872 0.885
-0.126 0.872 -0.253

0.905 0.872 -0.253
-1.157 -1.436 -1.390

0.905 0.872 0.885

0.905 0.872 -0.253
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-0.126 0.872 0.885

0.905 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-2.188 -2.589 -1.390
-0.126 0.872 0.885

0.905 0.872 0.885
-3.219 -2.589 -2.528

0.905 -0.282 -0.253

0.905 -0.282 -0.253
-0.126 -1.436 -0.253




-0.126 -0.282 -0.253
-1.157 0.872 -1.390
-0.126 0.872 -1.390
-2.188 -1.436 -1.390
0.905 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-2.188 -1.436 -2.528
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
0.905 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -1.390
0.905 -0.282 -0.253
0.905 0.872 -0.253
0.905 0.872 -0.253
-0.126 0.872 0.885
0.905 -0.282 0.885
0.905 -1.436 0.885
-1.157 -0.282 -1.390
-0.126 -0.282 -0.253
-2.188 -2.589 -2.528
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
-1.157 -1.436 -2.528
0.905 0.872 0.885
-2.188 -1.436 -2.528
-0.126 -0.282 -0.253
0.905 -0.282 -0.253
0.905 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-1.157 -0.282 -1.390
-1.157 -0.282 -1.390
-1.157 -2.589 -2.528
-0.126 0.872 -1.390
-0.126 0.872 -0.253
-1.157 -0.282 -1.390
-1.157 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 0.885
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 0.885
-3.219 -3.743 -3.665
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-1.157 -0.282 0.885




-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 -0.282 0.885
-1.157 -0.282 -0.253
-1.157 -0.282 -1.390
-0.126 0.872 0.885
-1.157 -0.282 -1.390
-0.126 0.872 0.885
0.905 0.872 -0.253
-2.188 -2.589 -1.390
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-3.219 -1.436 -2.528
-0.126 0.872 0.885
-0.126 -0.282 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-0.126 -0.282 0.885
0.905 -0.282 -0.253
-0.126 0.872 0.885
-0.126 -0.282 -0.253
0.905 0.872 0.885
0.905 0.872 -0.253
0.905 0.872 0.885
-0.126 -1.436 -1.390
0.905 -1.436 0.885
-0.126 -1.436 -0.253
0.905 0.872 -0.253
-0.126 -1.436 -0.253
X1.4 X1.5 X1.6
0.520 0.539 0.392
0.451 0.448 0.386
0.781 0.698 0.782
0.756 0.673 0.703
1.000 0.672 0.750
0.672 1.000 0.709
0.750 0.709 1.000
0.660 0.621 0.698
0.550 0.515 0.524
0.458 0.434 0.425
0.210 0.184 0.258




0.325 0.296 0.349
0.213 0.126 0.174
0.128 0.127 0.200
0.201 0.107 0.243
0.246 0.078 0.229
0.195 0.087 0.142
0.274 0.182 0.238
0.183 0.065 0.144
0.333 0.320 0.358
0.311 0.207 0.257
0.748 0.689 0.698
0.465 0.398 0.373
0.531 0.456 0.430
0.363 0.332 0.372
0.386 0.357 0.396
0.358 0.330 0.368
0.398 0.324 0.315
0.436 0.415 0.353
0.349 0.322 0.343
0.441 0.415 0.402
0.418 0.381 0.371
0.471 0.393 0.430
0.358 0.324 0.389
0.360 0.364 0.370
0.290 0.324 0.379
X1.4 X1.5 X1.6
0.560 0.532 0.538
0.572 0.544 0.550
0.718 0.682 0.690
0.728 0.692 0.700
1.000 0.685 0.693
0.685 1.000 0.658
0.693 0.658 1.000
0.665 0.632 0.639
0.602 0.572 0.579
0.589 0.559 0.566
0.288 0.273 0.276
0.267 0.253 0.256
0.300 0.285 0.288
0.284 0.270 0.273
0.284 0.270 0.273
0.273 0.259 0.262
0.268 0.255 0.258
0.290 0.275 0.278




0.291 0.276 0.279
0.267 0.254 0.257
0.366 0.348 0.352
0.461 0.438 0.443
0.518 0.492 0.498
0.575 0.546 0.553
0.449 0.427 0.432
0.519 0.493 0.499
0.445 0.423 0.428
0.492 0.468 0.473
0.508 0.483 0.489
0.495 0.470 0.476
0.472 0.448 0.453
0.482 0.458 0.464
0.481 0.456 0.462
0.489 0.464 0.470
0.483 0.459 0.464
0.482 0.457 0.463
X1.4 X1.5 X1.6
0.560 0.532 0.538
0.572 0.544 0.550
0.718 0.682 0.690
0.728 0.692 0.700
1.000 0.685 0.693
0.685 1.000 0.658
0.693 0.658 1.000
0.665 0.632 0.639
0.602 0.572 0.579
0.589 0.559 0.566
0.288 0.273 0.276
0.267 0.253 0.256
0.300 0.285 0.288
0.284 0.270 0.273
0.284 0.270 0.273
0.273 0.259 0.262
0.268 0.255 0.258
0.290 0.275 0.278
0.291 0.276 0.279
0.267 0.254 0.257
0.366 0.348 0.352
0.461 0.438 0.443
0.518 0.492 0.498
0.575 0.546 0.553
0.449 0.427 0.432




0.519 0.493 0.499
0.445 0.423 0.428
0.492 0.468 0.473
0.508 0.483 0.489
0.495 0.470 0.476
0.472 0.448 0.453
0.482 0.458 0.464
0.481 0.456 0.462
0.489 0.464 0.470
0.483 0.459 0.464
0.482 0.457 0.463
X1.4 X1.5 X1.6
0.569 0.528 0.389
0.340 0.302 0.264
0.698 0.558 0.633
0.706 0.562 0.595
0.941 0.565 0.640
0.565 0.751 0.540
0.640 0.540 0.773
0.546 0.459 0.523
0.454 0.380 0.392
0.409 0.347 0.344
0.229 0.180 0.256
0.276 0.225 0.269
0.234 0.123 0.173
0.139 0.123 0.196
0.218 0.103 0.239
0.265 0.075 0.223
0.215 0.086 0.143
0.304 0.180 0.240
0.198 0.063 0.141
0.287 0.247 0.280
0.277 0.165 0.207
0.708 0.583 0.599
0.355 0.272 0.258
0.433 0.332 0.318
0.306 0.250 0.284
0.317 0.262 0.295
0.307 0.253 0.286
0.297 0.216 0.213
0.329 0.279 0.241
0.312 0.257 0.277
0.345 0.290 0.285
0.309 0.252 0.249




0.363 0.271 0.301

0.289 0.234 0.285

0.319 0.288 0.298

0.227 0.227 0.269




Number of Observations Used

180.000

180.000

180.000




180.000

X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

-1.504

0.046

-0.047

-0.054

-0.405

-0.788

0.023

-0.007

1.040

0.933

0.225

-0.510

-0.592

0.180

0.127

0.299

-0.624

-0.654

0.419

0.322

0.423

0.844

-0.416

0.928

-0.318

-1.574

1.010

0.086

1.128

-0.732

0.339

-0.407

-0.491

-0.304

-0.637

0.720

0.670

-0.254

0.802

0.699

0.094

0.545

-0.708

0.503

0.427

-0.249

0.590

-1.229

0.725

-1.129

-0.450

0.887

-1.331

-0.607

0.730

-0.397

-0.557

-0.587

0.399

0.322

-0.093

0.376

0.211

-1.177

0.517

-1.032

0.685

0.655

-0.983

0.714

-0.844

-0.418

-0.501

0.505

-0.710

-1.130

0.592

0.562

0.728

0.626

0.302

-0.441

0.561

-0.523

0.299

-0.392

0.454

0.424

-0.305

0.495

-1.983

0.788

0.614

0.620

-0.603

-0.127

0.705

0.676

-0.064

-0.143

0.379

-0.371

0.629

0.048

-0.310

1.087

1.018

0.094

-0.664

0.152

-0.227

0.141

1.130

0.499

-0.715

0.632

0.586

-0.338

0.722

0.620

-0.093

0.376

0.211

0.702

-0.527

-0.925

0.787

-0.137

0.915

-0.942

0.984

0.176

-1.005

-0.205

0.279

-0.019

-0.143

-0.173

-0.062

-0.132

-0.801

-0.379

0.622

0.959

0.851

-0.657

0.147

-0.778

-0.642

-0.703

0.012

-0.704

0.304

1.111

-0.148

1.270

-0.598

-0.628

-0.498

1.191

-0.261

0.224

0.062

0.579

-0.641

0.716

0.666

-0.259

-0.102

0.695

-0.834

0.767

-0.492

-0.076

-0.425

0.074

0.002

-0.028

1.019

0.912

-0.261

0.224

0.062

0.649

-0.576

-0.096

0.734

-0.190

-0.036

0.760

0.370

-0.380

-1.548

-1.096

1.101

-0.865

-0.162

-1.086

-1.022

0.695

0.807

-1.159

-1.161

-0.582

0.753

0.514

-0.532

0.333

0.423

-1.407

0.700

-0.080

-0.171

-0.673

0.354

-0.424

0.256

-0.668

0.279

-0.663

0.666

-0.111

-0.201

0.622

1.046

-0.926

-1.114

-1.144

0.723

-1.112

-0.093

0.376

0.211

-1.426

1.933

-1.210

-1.384

0.376

-0.435

-1.366

0.586

-0.412

-0.366

0.272

-0.733

-0.365

1.207

1.178

0.333

0.266

0.255

-1.659

0.519

-1.278

2.071

-0.170

-1.236

-1.266

-0.294

-1.227

-2.377

0.317

0.218

-0.333

0.984

-0.996

-0.286

-0.316

-1.141

-1.175

0.727

-0.056

-1.232

-1.108

2.228

-0.878

-1.069

-1.098

-1.033

-1.069

0.121

0.570

-0.684

-0.140

-0.291

1.016

-0.112

-0.141

-0.115

0.710

0.261

-1.654

-0.560

-1.087

0.285

-0.013

0.758

-1.061

0.845

-1.002

-0.093

0.376

0.211

0.263

1.852

-1.301

-0.575

-0.605

-0.518

-1.448

0.232

0.671

0.499

-1.261

2.086

-1.037

-1.220

-0.355

-1.179

-1.212

0.894

1.271

-2.169

0.191

0.962

-0.532

-0.630

-0.659

-0.528

0.285

-1.004

0.613

0.443

0.061

-0.298

0.216

0.136

0.106

0.248

0.163

0.193

0.521

0.417

-0.542

1.929

-0.329

-1.387

-1.417

-0.439

-1.370

-0.200

0.052

-1.062

-0.150

-0.301

0.121

-0.122

-0.151

-0.125

-0.175

0.261

-1.654

-0.560

-0.344

0.150

0.720

0.614

-1.205

-1.094

0.614

-0.272

0.101

1.091

-0.675

0.667

1.301

-0.624

0.241

-1.465

-0.618

1.254

0.193

0.225

0.810

-0.742

-0.771

1.771

1.742

-0.841

0.863

-0.468

-0.077

-0.168

0.996

-0.255

-0.619

-0.712

1.047

0.293

-0.669




0.770

-0.018

-0.110

-0.183

0.614

-0.038

-1.000

-0.135

0.017

-0.940

-0.874

-0.444

0.558

0.621

0.537

-0.126

-1.977

-1.113

-0.063

-1.019

0.290

-2.802

0.551

-1.172

0.521

-0.143

-1.099

0.660

0.822

-1.034

-0.272

0.101

1.091

-0.687

-0.168

0.363

0.275

0.245

0.382

-0.581

-0.690

-1.567

1.759

1.639

-1.936

0.936

-0.076

-0.106

0.903

1.683

0.770

-0.018

-0.110

-0.468

0.350

-0.335

-1.281

0.478

-0.253

0.546

1.083

0.266

-0.917

0.217

-1.293

0.379

1.185

0.261

0.396

1.185

0.286

-0.455

-0.538

-0.079

-0.427

0.956

0.893

-0.926

-0.784

0.910

0.238

-0.499

0.505

0.019

-0.337

0.173

0.095

0.960

-0.691

1.001

-0.488

-0.095

-0.186

0.336

0.272

0.461

-0.470

-0.500

-0.333

-0.409

0.724

-0.059

-0.150

0.691

-0.537

-0.052

-0.119

0.746

0.004

-0.077

0.348

0.776

0.601

1.069

-0.187

0.341

-0.640

-0.670

-0.538

-0.601

-0.642

-0.462

-0.415

0.215

-1.294

1.262

1.183

0.259

0.395

1.184

-0.093

0.376

0.211

-0.320

-0.651

-0.180

0.655

0.625

0.788

0.685

0.472

-0.287

0.712

0.255

0.198

0.378

-0.549

-0.579

0.491

-0.483

0.051

0.507

-0.746

0.635

-0.589

-0.111

-0.174

0.691

-0.049

0.747

0.522

-0.242

0.756

0.337

0.274

-0.421

-0.468

-0.499

-0.332

-0.407

0.907

1.282

0.012

-0.093

-0.440

0.057

-0.015

0.849

0.103

0.021

0.472

-0.287

0.712

0.236

-0.136

-0.485

-0.585

1.174

1.315

-1.425

0.117

0.566

0.397

0.259

-1.254

0.423

0.332

1.197

0.436

0.348

0.303

-0.440

0.562

-0.093

-0.440

0.057

-0.015

0.849

0.103

0.021

-0.695

-0.282

-0.368

-0.391

0.422

-0.254

-0.310

-0.340

0.720

-0.258

-0.123

0.349

0.185

0.660

-0.566

-0.085

-0.149

-0.179

0.875

0.770

0.700

-0.080

-0.171

0.530

-0.686

0.665

0.617

0.587

-0.148

-0.227

-0.217

0.151

1.140

-0.883

0.789

-0.726

0.081

-0.844

0.195

-0.765

-0.146

0.328

0.164

-0.105

-0.452

0.044

-0.027

0.837

0.992

0.009

0.075

0.528

0.360

-0.153

-0.496

0.878

-0.075

-0.105

0.046

0.840

-0.274

-1.190

1.043

0.492

-0.722

0.624

0.579

-0.346

-0.185

0.613

0.482

-0.278

0.721

-0.141

0.339

-0.837

-0.080

0.785

-0.901

-0.072

0.117

-0.609

0.397

0.128

0.080

0.245

0.220

-0.705

0.370

0.274

0.150

-0.579

0.426

1.137

-1.578

0.454

0.305

0.276

1.269

1.167

-1.007

-0.565

0.440

-1.331

0.374

-0.308

0.533

0.503

0.671

-0.306

-1.016

0.602

0.432

-0.535

0.289

-0.404

-0.452

-0.482

0.584

0.484

0.261

-1.654

-0.560

0.801

-0.435

-0.822

0.885

0.855

-0.792

0.902

0.012

0.471

0.304

0.775

-0.460

0.919

-0.036

-0.066

0.083

0.001

-0.444

-0.056

0.938

-0.675

0.158

0.334

0.303

-0.621

0.450

0.353

-0.207

0.159

1.148

-0.097

0.694

-0.833

-0.020

-0.050

0.099

-0.860

-0.093

0.376

0.211

0.274

-0.100

-0.446

0.347

0.317

0.451

-0.513

0.093

-1.806

-0.709

0.610

0.527

0.748

-0.199

0.666

-0.973

-1.028

-0.901

-0.469

0.534

-1.450

0.263

-0.433

0.415

0.385

0.558

-1.294

0.666

-0.111

-0.201

-0.700

-0.180

-0.535

0.262

-0.662

-0.531

1.159

0.571

-0.198

0.799

-0.969

0.710

-0.815

-0.003

-0.033

0.114

-0.844

0.520

0.932

0.754

-1.285

0.417

0.624

-0.316

0.549

-1.085

0.613

0.413

0.835

0.660

-0.621

0.208

0.390

-0.538

0.326

0.502

0.403

-0.426

-0.039

-1.216

-0.046

0.426

0.146

-0.881

-0.016

0.089

0.016

-0.093

0.376

0.211

0.156

0.929

-0.569

0.230

-0.694

-0.561

-0.624

0.262

0.698

-0.559

0.848

0.747

0.111

0.036

-1.783

-2.548

0.945




0.700

1.095

-1.256

1.488

-2.392

0.820

0.652

0.623

1.602

1.495

-1.133

0.269

-0.850

0.503

0.427

-0.249

0.590

-1.229

0.725

-1.129

0.219

-0.516

0.488

0.177

0.125

0.296

0.267

-0.657

-0.484

-0.557

-1.056

0.566

0.397

0.697

0.607

-0.046

-0.113

-0.143

-0.891

-0.947

-0.300

0.075

-0.019

-1.206

0.490

-0.178

-0.238

-0.268

0.789

-1.066

-0.626

-0.220

-0.307

0.159

0.108

0.278

0.250

0.220

-0.500

-0.573

0.079

0.533

0.364

0.091

0.045

0.207

0.183

0.153

-0.565

-0.637

1.057

0.242

-0.940

0.698

-0.531

0.839

-1.007

-0.142

0.910

-0.071

-0.344

0.036

-1.143

0.919

0.813

-0.700

-0.788

-0.818

-0.680

1.011

-0.290

1.032

-0.104

0.626

-1.228

-0.037

0.679

0.650

0.727

0.644

0.061

-0.660

0.347

-0.484

0.336

-0.351

-0.402

0.463

-0.268

-0.344

-0.087

-0.794

0.216

-0.045

-0.081

0.065

0.048

0.018

0.206

0.113

1.025

-0.014

0.023

-0.576

1.074

-0.406

-0.510

-0.540

-0.414

-0.478

0.801

-1.165

-1.167

-1.491

0.225

-0.476

-0.520

0.345

0.519

0.420

0.785

-2.354

-0.096

-0.976

0.703

0.062

-0.905

0.854

-1.693

0.901

0.880

-1.093

-0.012

-0.724

0.113

0.282

0.255

0.225

0.404

-0.569

-0.543

-0.145

0.850

-0.258

-0.594

0.769

-0.179

0.686

-0.054

0.742

0.532

0.942

-0.321

0.493

0.418

-0.259

-0.315

-0.344

-0.184

-0.262

-1.488

1.236

-0.033

0.307

0.246

0.432

0.396

0.366

-1.260

-0.435

-0.549

-0.264

0.799

0.075

0.854

-0.654

-1.639

-0.774

-0.639

-0.699

-0.117

0.355

-0.895

0.264

0.206

-0.498

-0.541

0.324

-0.401

0.401

-0.444

-0.056

0.938

0.135

-0.229

-0.591

1.104

0.180

0.319

-0.643

-0.488

1.080

-0.186

-0.265

0.539

-1.892

-1.080

-0.215

0.840

0.736

-0.300

0.075

-0.019

0.094

0.048

0.210

-0.709

0.156

0.338

0.242

-1.183

-0.952

2.360

0.537

-1.311

0.754

0.591

0.561

0.642

0.561

0.336

0.765

0.591

-0.359

0.136

1.589

-0.295

-1.220

0.692

-0.276

0.444

-0.313

-0.398

0.635

-0.589

-0.111

-0.174

0.691

-0.049

0.747

-0.375

0.007

0.999

0.017

-0.339

1.055

0.987

-0.831

0.207

0.999

0.225

-0.510

-0.592

0.326

-0.876

0.452

0.415

0.385

0.558

0.459

0.807

0.017

-0.076

0.340

0.276

0.466

-0.466

-0.496

-1.229

0.471

-0.807

-0.384

0.617

-1.402

0.308

-1.267

-0.431

0.433

0.604

0.504

0.210

-0.524

-0.605

0.130

0.081

-0.637

0.221

-0.704

0.372

0.276

-0.010

0.452

-0.800

0.822

-0.416

0.969

0.906

-1.808

-1.672

0.921

0.468

0.884

-1.462

0.462

-0.749

0.594

0.550

0.520

-0.213

-0.290

-0.907

-0.475

-0.557

0.539

-0.679

0.673

-0.269

-0.299

0.760

-0.219

0.445

0.863

-0.398

-0.045

-0.081

0.065

0.048

0.018

0.206

0.113

0.337

0.652

-0.539

0.968

-1.735

1.162

1.033

0.109

0.209

1.010

-0.613

-0.208

0.789

-1.397

0.312

0.507

-1.322

0.437

0.608

-1.244

0.098

-0.853

0.287

0.005

0.789

0.158

-1.708

-0.843

0.195

0.111

0.051

0.507

-0.746

0.299

0.238

0.423

-0.507

0.358

-1.268

-1.319

0.057

-0.663

-0.741

0.652

0.566

-1.862

0.738

-0.187

-0.033

0.763

-0.729

-0.313

-0.399

-0.552

0.273

-0.422

-0.469

0.395

-0.332

-0.408

-0.536

0.809

0.763

-0.756

-0.863

0.374

0.174

0.144

1.100

1.011

0.310

-0.434

0.568

0.121

0.581

-0.564

-0.716

-0.745

-0.653

0.172

-0.621

-1.618

0.688

-0.705

-0.815

0.427

0.224

1.089

0.249

0.183

1.083

0.266

-0.917

1.011

-1.379

0.281

0.198

0.168

1.208

1.098

-0.349

0.031

-1.147

0.181

-0.187

-0.543

0.255

1.120

-0.538

-0.600




-0.834

0.767

-0.492

-0.045

-0.081

0.065

0.048

0.018

0.206

0.113

1.083

0.266

-0.917

0.776

-0.458

0.036

-0.034

-0.064

0.085

0.003

-0.144

0.217

0.119

0.437

0.366

0.567

0.525

-1.294

0.663

0.562

-0.288

0.086

1.076

-0.814

-0.286

0.230

1.044

0.120

0.261

0.176

0.256

0.465

-0.658

0.024

0.491

0.219

0.083

-0.841

0.156

-0.794

-1.825

0.931

-0.331

-1.121

0.569

-0.974

0.741

0.711

-0.930

-0.110

-0.589

-0.187

-0.275

-0.540

0.284

-0.409

-0.457

0.407

-0.321

0.479

-0.120

0.238

1.225

-0.159

-0.502

-0.012

0.814

-0.111

0.940

-0.041

-0.196

0.169

0.073

1.081

-0.176

-0.531

-0.628

0.237

0.373

-0.589

0.444

0.863

-0.398

0.761

-0.472

0.021

0.845

-0.079

0.070

-0.888

-0.874

-0.444

0.558

-1.031

-0.487

-0.880

-0.065

0.800

0.956

0.850

0.190

0.633

-0.623

-1.209

-0.653

0.703

-0.241

0.623

0.786

0.683

-0.647

0.709

0.665

0.537

-1.311

0.754

0.591

0.561

0.642

0.561

0.740

-0.044

0.949

0.327

0.264

0.452

-1.373

-0.509

0.558

-0.417

0.220

-1.691

0.488

0.747

-0.485

0.006

-0.063

0.801

0.057

-0.901

0.334

0.763

0.589

0.332

0.269

0.458

0.421

-0.503

-0.336

-0.412

-0.231

0.138

0.043

0.040

-0.002

0.154

0.133

-0.792

0.287

0.192

0.518

-0.245

0.752

0.462

-0.749

0.594

0.550

0.520

-0.213

-0.290

-0.132

0.228

0.130

-0.129

0.665

-0.866

-0.051

-0.081

-0.832

0.862

-0.488

1.080

-0.186

-0.311

0.496

-0.171

-0.231

-0.261

-0.104

-0.183

1.051

1.413

-0.945

-1.121

0.569

-0.974

0.741

0.711

-0.930

-0.110

-0.120

0.238

1.225

-0.205

0.279

-0.019

-0.143

-0.173

-0.062

-0.132

0.482

-0.278

0.721

-0.119

0.674

-0.855

-0.936

0.823

-0.822

-0.880

0.024

0.369

0.268

0.046

0.827

0.201

1.016

-2.592

-2.466

0.150

-0.053

-0.763

0.246

0.653

0.567

0.793

0.739

-1.080

-0.932

-0.112

0.059

0.514

-0.739

0.567

-0.653

0.702

0.653

0.623

-1.914

0.683

0.617

-0.384

-1.424

-0.456

-0.269

-0.240

0.487

0.457

-0.357

1.339

-0.444

-0.056

0.938

-0.311

0.496

-0.171

-0.231

-0.261

-0.104

-0.183

0.224

0.664

-0.593

0.709

-0.520

-0.918

0.794

0.764

0.021

-0.060

-0.975

-0.763

0.375

1.059

-1.966

1.298

1.106

1.972

0.237

1.047

0.279

0.713

0.540

-0.332

0.161

-0.152

0.626

-0.299

-0.182

0.625

0.617

-0.156

-0.245

-0.496

0.324

0.520

0.480

0.450

-1.180

-0.356

0.601

-0.170

-0.259

-0.258

-0.594

0.769

-0.179

0.686

-0.054

0.742

0.727

-0.056

-1.232

0.776

-0.458

0.036

-0.034

-0.064

0.085

0.003

0.390

0.814

-0.446

-0.088

0.703

-0.823

0.883

-0.041

-0.793

-0.851

0.429

-0.326

-0.412

-1.818

0.746

0.994

-1.754

0.899

1.051

-0.808

0.509

-1.429

-1.425

-0.655

-0.138

0.396

0.307

0.277

0.412

0.324

0.410

0.718

-1.560

0.477

-0.228

-0.193

0.531

-0.393

-0.315

-0.372

-0.093

0.376

0.211

-0.159

-0.502

-0.012

0.814

-0.111

0.940

-0.041

-1.050

-0.604

0.402

-0.465

-0.785

0.553

-1.278

0.481

0.650

-0.327

-0.117

0.355

-0.895

-0.125

-0.471

0.022

-0.048

-0.078

0.072

-0.010

0.095

0.433

0.331

0.246

-0.126

0.410

0.320

0.290

0.424

0.337

0.087

0.539

0.371

-0.045

-0.081

0.065

0.048

0.018

0.206

0.113

0.684

-0.095

0.899

-0.025

-0.377

0.127

0.052

0.916

0.167

0.084

-0.041

0.424

0.258

1.713

0.411

1.013

-1.792

0.862

0.973

-1.752

-0.126

0.233

0.135

0.416

0.031

-0.298

0.487

0.458

-0.315

0.495




X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

0.026

0.042

-0.108

0.016

0.012

0.140

0.037

-0.113

-0.050

-0.048

-0.379

-0.151

0.287

-0.078

-0.011

0.033

0.032

0.020

0.060

-0.029

0.012

-0.214

-0.370

0.082

-0.085

-0.029

-0.005

0.106

-0.072

0.093

0.081

-0.004

-0.340

0.001

0.097

-0.034

-0.057

-0.016

-0.084

0.017

-0.015

-0.141

-0.344

-0.078

-0.045

-0.039

-0.130

-0.012

0.135

0.142

-0.029

-0.138

-0.295

0.032

0.049

-0.085

0.032

-0.085

-0.130

0.013

0.164

-0.135

-0.339

0.032

0.010

-0.164

0.035

0.071

0.062

-0.018

1.000

-0.051

-0.292

0.022

0.039

0.068

-0.032

-0.007

-0.097

0.029

-0.051

1.000

-0.141

0.136

-0.015

-0.094

0.113

-0.074

-0.028

0.009

-0.292

-0.141

1.000

-0.074

-0.026

0.102

-0.040

0.063

0.099

-0.103

0.022

0.136

-0.074

1.000

-0.473

0.206

0.220

-0.026

0.036

0.175

0.039

-0.015

-0.026

-0.473

1.000

-0.466

-0.524

-0.451

-0.428

-0.572

0.068

-0.094

0.102

0.206

-0.466

1.000

0.099

-0.002

0.065

0.235

-0.032

0.113

-0.040

0.220

-0.524

0.099

1.000

0.122

-0.013

0.370

-0.007

-0.074

0.063

-0.026

-0.451

-0.002

0.122

1.000

0.199

0.116

-0.097

-0.028

0.099

0.036

-0.428

0.065

-0.013

0.199

1.000

0.031

0.029

0.009

-0.103

0.175

-0.572

0.235

0.370

0.116

0.031

1.000

-0.035

-0.007

-0.014

0.089

-0.547

0.061

0.238

0.325

-0.003

0.297

-0.076

0.053

0.063

0.189

-0.521

0.143

0.236

-0.047

0.337

0.289

0.023

-0.025

-0.038

-0.483

0.974

-0.455

-0.543

-0.450

-0.415

-0.578

-0.177

-0.209

0.267

-0.105

-0.165

0.148

0.035

0.057

0.224

0.045

0.183

0.036

-0.468

0.096

-0.014

-0.007

0.024

-0.026

-0.047

0.045

0.082

0.048

0.056

0.061

-0.209

0.077

0.156

0.133

0.019

0.121

0.110

0.073

0.055

0.076

-0.228

0.087

0.136

0.100

0.070

0.136

0.130

0.050

-0.179

-0.342

0.702

-0.307

-0.361

-0.339

-0.310

-0.362

0.074

0.004

0.094

0.191

-0.114

0.070

0.055

0.044

0.004

-0.019

0.192

0.042

-0.181

-0.324

0.659

-0.272

-0.343

-0.322

-0.275

-0.324

-0.173

0.007

0.146

0.139

-0.204

0.081

-0.001

0.125

0.163

0.085

-0.278

-0.096

0.007

0.021

-0.161

0.074

0.148

0.026

0.126

0.081

-0.107

0.045

0.213

0.097

-0.161

0.011

0.100

0.146

-0.009

0.134

-0.045

0.008

-0.182

-0.088

0.192

-0.200

-0.071

-0.053

0.015

-0.114

-0.101

0.024

0.015

0.072

-0.131

0.092

-0.095

0.147

0.124

0.043

0.018

-0.025

-0.029

-0.002

0.064

-0.002

-0.016

-0.160

0.018

-0.072

0.238

-0.134

0.096

-0.030

-0.075

0.073

0.090

-0.060

0.030

0.030

-0.072

0.100

0.024

0.018

-0.045

0.003

0.005

0.118

-0.065

0.100

-0.020

0.020

0.111

0.039

-0.030

0.062

0.114

0.011

-0.138

0.029

Number of Observations Used

180.000

180.000

180.000

180.000




180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000




Number of Observations Used

180.000

180.000




X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

0.130

0.130

0.130

0.138

0.138

0.138

0.138

0.138

0.138

0.138

0.112

0.113

0.170

0.129

0.227

0.139

0.108

0.129

0.122

0.087

0.112

0.114

0.170

0.131

0.222

0.139

0.109

0.131

0.122

0.088

0.112

0.114

0.170

0.131

0.223

0.139

0.109

0.131

0.122

0.088

0.112

0.114

0.170

0.131

0.223

0.139

0.109

0.131

0.122

0.088

0.112

0.114

0.170

0.131

0.223

0.139

0.109

0.131

0.122

0.088

0.112

0.114

0.170

0.131

0.223

0.139

0.109

0.131

0.122

0.088

0.112

0.114

0.170

0.131

0.223

0.139

0.109

0.131

0.122

0.088

0.112

0.114

0.170

0.131

0.223

0.139

0.109

0.131

0.122

0.088




X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

3.000

4.000

4.000

4.000

4.000

3.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

2.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

3.000

2.000

3.000

1.000

2.000

4.000

2.000

2.000

2.000

3.000

3.000

5.000

5.000

5.000

3.000

5.000

3.000

5.000

5.000

3.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

3.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

3.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

3.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

4.000

3.000

3.000

4.000

3.000

3.000

3.000

3.000

3.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

3.000

3.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

3.000

3.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

3.000

1.000

4.000

1.000

2.000

1.000

1.000

3.000

5.000

3.000

3.000

2.000

4.000

3.000

2.000

3.000

3.000

1.000

5.000

4.000

4.000

1.000

3.000

1.000

2.000

1.000

2.000

1.000

5.000

4.000

4.000

3.000

4.000

1.000

1.000

1.000

3.000

1.000

5.000

5.000

5.000

1.000

5.000

1.000

1.000

3.000

2.000

1.000

3.000

2.000

2.000

2.000

2.000

1.000

3.000

3.000

2.000

2.000

5.000

3.000

5.000

1.000

5.000

2.000

1.000

1.000

2.000

1.000

2.000

4.000

4.000

2.000

4.000

1.000

2.000

2.000

1.000

1.000

5.000

4.000

3.000

1.000

5.000

1.000

1.000

1.000

1.000

1.000

5.000

5.000

4.000

1.000

2.000

2.000

1.000

1.000

1.000

2.000

5.000

3.000

4.000

2.000

4.000

3.000

4.000

2.000

4.000

2.000

5.000

5.000

5.000

3.000

5.000

1.000

2.000

2.000

2.000

1.000

5.000

5.000

5.000

1.000

5.000

1.000

1.000

2.000

1.000

1.000

5.000

5.000

2.000

4.000

5.000

3.000

3.000

3.000

3.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

2.000

5.000

2.000

1.000

1.000

2.000

1.000

3.000

3.000

2.000

1.000

2.000

1.000

1.000

1.000

1.000

1.000

5.000

3.000

4.000

3.000

4.000

4.000

4.000

2.000

2.000

4.000

4.000

4.000

5.000

2.000

4.000

4.000

2.000

3.000

1.000

2.000

3.000

2.000

2.000

4.000

3.000

2.000

5.000

5.000

2.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

3.000

3.000

5.000

4.000

3.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

3.000

4.000

4.000

3.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

2.000

3.000

4.000

3.000

5.000

2.000

5.000

3.000

5.000

4.000

3.000

5.000

5.000

3.000

4.000

4.000

5.000

3.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

3.000

3.000

2.000

5.000

5.000

2.000

4.000

3.000

3.000

4.000

5.000




5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

3.000

4.000

3.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

3.000

3.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

3.000

3.000

3.000

3.000

2.000

2.000

2.000

4.000

3.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

3.000

3.000

5.000

5.000

2.000

5.000

5.000

5.000

4.000

3.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

3.000

4.000

3.000

4.000

3.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000

2.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

4.000

2.000

3.000

4.000

2.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

2.000

3.000

3.000

3.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

5.000

4.000

3.000

5.000

5.000

3.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

3.000

4.000

4.000

4.000

3.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

3.000

4.000

4.000

4.000

3.000

5.000

3.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

3.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

3.000

5.000

4.000

4.000

3.000

4.000

3.000

4.000

3.000

3.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

3.000

4.000

4.000

4.000

3.000

5.000

5.000

5.000

3.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

3.000

3.000

4.000

3.000

2.000

3.000

3.000

3.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

4.000

3.000

3.000

3.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

2.000

1.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

1.000

3.000

3.000

3.000

4.000

4.000

2.000

3.000

2.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

3.000

3.000

4.000

4.000

4.000

3.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000




4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

3.000

5.000

4.000

5.000

3.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

3.000

5.000

5.000

3.000

3.000

3.000

3.000

5.000

2.000

3.000

2.000

3.000

2.000

2.000

3.000

3.000

3.000

3.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

3.000

2.000

2.000

3.000

5.000

3.000

3.000

3.000

3.000

3.000

5.000

3.000

3.000

3.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

2.000

4.000

3.000

5.000

4.000

3.000

5.000

2.000

5.000

5.000

3.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

3.000

3.000

4.000

4.000

5.000

3.000

2.000

3.000

3.000

3.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

3.000

5.000

4.000

4.000

3.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

2.000

3.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

2.000

2.000

5.000

3.000

2.000

3.000

3.000

3.000

3.000

3.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

5.000

3.000

2.000

4.000

3.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

3.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

3.000

5.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

3.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

2.000

2.000

5.000

5.000

5.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

3.000

4.000

2.000

4.000

4.000

3.000

3.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

5.000

3.000

5.000

5.000

3.000

3.000

2.000

3.000

4.000

5.000

4.000

2.000

3.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

3.000

3.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

2.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

2.000

3.000

3.000

1.000

2.000

2.000

2.000

2.000

3.000

3.000

5.000

4.000

5.000

3.000

4.000

2.000

2.000

2.000

2.000

3.000

2.000

1.000

3.000

1.000

2.000

2.000

2.000

3.000

2.000

2.000

5.000

4.000

3.000

5.000

3.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

3.000

4.000

4.000

3.000

4.000

5.000

3.000

3.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

3.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

3.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

3.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

3.000

3.000

2.000

3.000

4.000

3.000

3.000

2.000

3.000

2.000




3.000

5.000

4.000

3.000

5.000

3.000

5.000

5.000

3.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

3.000

3.000

4.000

4.000

3.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

3.000

4.000

4.000

5.000

3.000

4.000

3.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

3.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

2.000

3.000

3.000

3.000

2.000

3.000

3.000

3.000

3.000

3.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

5.000

4.000

5.000

3.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

3.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000

4.000

4.000

3.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

3.000

3.000

5.000

3.000

5.000

5.000

3.000

4.000

4.000

4.000

5.000

3.000

4.000

3.000

3.000

3.000

3.000

3.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

3.000

3.000

5.000

3.000

3.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

1.000

1.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

3.000

3.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

5.000

2.000

5.000

3.000

2.000

1.000

2.000

3.000

2.000

3.000

3.000

2.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

3.000

5.000

5.000

4.000

4.000

2.000

2.000

3.000

3.000

1.000

3.000

3.000

4.000

2.000

3.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

3.000

4.000

3.000

3.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

3.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

3.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

4.000

3.000

3.000

5.000

4.000

4.000

2.000

5.000

5.000

2.000

5.000

5.000

3.000

5.000

3.000

3.000

3.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

2.000

3.000

3.000

2.000

3.000

2.000

2.000

2.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

3.000

5.000

5.000

4.000

5.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

5.000

4.000

4.000

4.000

4.000

5.000

4.000

4.000

5.000

5.000

5.000

5.000

4.000

4.000

1.000

4.000

4.000

1.000

4.000

4.000

4.000

4.000

4.000

3.000

4.000

4.000

3.000

4.000

Number of Observations Used

180.000

180.000




180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

180.000

X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

-1.635

-0.072

-0.163

0.089

-0.272

-0.639

0.164

0.134

1.175

1.066

0.710

-0.072

-0.163

0.977

0.867

1.130

0.164

0.134

1.175

1.066

0.710

1.103

-0.163

0.977

-0.272

-1.523

1.059

0.134

1.175

-0.686

0.710

-0.072

-0.163

0.089

-0.272

1.130

1.059

0.134

1.175

1.066

0.710

1.103

-0.163

0.977

0.867

0.246

1.059

-0.760

1.175

-0.686

-2.807

-1.247

-3.417

-1.687

-0.272

-1.523

-1.625

-1.655

-0.625

-0.686

0.710

1.103

0.922

-0.799

0.867

-0.639

1.059

1.029

-0.625

1.066

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

-0.639

1.059

1.029

1.175

1.066

0.710

-0.072

0.922

0.089

0.867

0.246

1.059

1.029

0.275

1.066




-1.635

1.103

0.922

0.977

-0.272

0.246

1.059

1.029

0.275

0.190

0.710

-0.072

0.922

0.089

-0.272

1.130

1.059

0.134

-0.625

0.190

-0.462

-0.072

0.922

0.977

-0.272

1.130

1.059

0.134

1.175

1.066

0.710

1.103

0.922

0.977

-0.272

-0.639

1.059

0.134

1.175

-0.686

0.710

-0.072

-1.248

-0.799

-0.272

-0.639

-0.731

-0.760

-0.625

-0.686

-0.462

-0.072

0.922

0.977

0.867

-0.639

0.164

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

-0.072

0.922

0.977

-0.272

1.130

-0.731

-0.760

-0.625

1.066

0.710

1.103

0.922

0.977

-0.272

1.130

1.059

0.134

0.275

1.066

-0.462

1.103

-0.163

0.089

-0.272

0.246

0.164

0.134

1.175

1.066

0.710

1.103

0.922

0.977

-0.272

0.246

1.059

0.134

0.275

1.066

0.710

-0.072

-1.248

-2.576

-0.272

-2.408

-1.625

-2.549

-2.425

-0.686

0.710

-1.247

-1.248

-1.687

-0.272

-0.639

-1.625

-0.760

-0.625

-2.438

0.710

-0.072

-0.163

-2.576

-1.411

-2.408

-1.625

-2.549

-1.525

-2.438

0.710

-0.072

-0.163

-0.799

-0.272

-2.408

-2.520

-2.549

-0.625

-2.438

0.710

1.103

0.922

-2.576

0.867

-2.408

-2.520

-0.760

-1.525

-2.438

-1.635

-2.422

-2.332

-1.687

-2.550

-2.408

-0.731

-0.760

-1.525

-1.562

0.710

-1.247

0.922

-2.576

0.867

-1.523

-2.520

-2.549

-1.525

-2.438

-2.807

-0.072

-0.163

-1.687

-0.272

-2.408

-1.625

-1.655

-2.425

-2.438

0.710

-0.072

-1.248

-2.576

0.867

-2.408

-2.520

-2.549

-2.425

-2.438

0.710

1.103

-0.163

-2.576

-2.550

-1.523

-2.520

-2.549

-2.425

-1.562

0.710

-1.247

-0.163

-1.687

-0.272

-0.639

0.164

-1.655

0.275

-1.562

0.710

1.103

0.922

-0.799

0.867

-2.408

-1.625

-1.655

-1.525

-2.438

0.710

1.103

0.922

-2.576

0.867

-2.408

-2.520

-1.655

-2.425

-2.438

0.710

1.103

-2.332

0.089

0.867

-0.639

-0.731

-0.760

-0.625

0.190

-0.462

1.103

0.922

0.089

-0.272

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

-1.687

0.867

-1.523

-2.520

-2.549

-1.525

-2.438

-1.635

-1.247

-2.332

-2.576

-2.550

-2.408

-2.520

-2.549

-2.425

-2.438

0.710

-1.247

-0.163

-0.799

-0.272

0.246

0.164

-1.655

-1.525

0.190

-0.462

-0.072

0.922

-1.687

-0.272

0.246

-1.625

-0.760

-2.425

-1.562

-1.635

-2.422

-2.332

0.089

-1.411

-1.523

1.059

1.029

-1.525

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

-0.639

-0.731

1.029

0.275

-0.686

0.710

-0.072

-0.163

0.089

0.867

0.246

-0.731

0.134

0.275

-0.686

-0.462

-0.072

0.922

0.977

0.867

0.246

-1.625

-0.760

0.275

-0.686

0.710

-2.422

0.922

-0.799

0.867

0.246

-0.731

1.029

1.175

-0.686

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

-0.272

0.246

0.164

0.134

0.275

-0.686

-1.635

-2.422

0.922

0.977

-2.550

0.246

-0.731

-0.760

0.275

1.066

0.710

-0.072

-0.163

0.089

0.867

0.246

-0.731

1.029

0.275

1.066

0.710

-0.072

-1.248

0.089

-1.411

0.246

1.059

0.134

0.275

1.066

0.710

-0.072

-0.163

0.089

-0.272

1.130

1.059

-0.760

-0.625

1.066

0.710

-0.072

0.922

0.089

-0.272

0.246

0.164

1.029

-0.625

1.066

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

0.867

1.130

0.164

0.134

0.275

0.190

0.710

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

0.246

0.164

1.029

0.275

0.190

0.710

1.103

0.922

0.977

-0.272

0.246

-0.731

-0.760

-0.625

-0.686

-2.807

-2.422

-2.332

0.089

-1.411

1.130

1.059

0.134

0.275

1.066

0.710

1.103

0.922

0.089

-0.272

0.246

1.059

1.029

1.175

1.066

0.710

-0.072

0.922

0.977

0.867

1.130

0.164

0.134

1.175

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.977

-0.272

0.246

0.164

1.029

0.275

1.066




0.710

-0.072

0.922

0.977

0.867

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.089

-0.272

0.246

0.164

1.029

0.275

0.190

0.710

-0.072

0.922

0.089

-0.272

-0.639

-0.731

1.029

1.175

-1.562

0.710

1.103

0.922

0.089

-1.411

0.246

0.164

1.029

0.275

0.190

0.710

-0.072

0.922

0.089

-0.272

0.246

0.164

1.029

0.275

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.089

0.867

0.246

0.164

0.134

1.175

0.190

0.710

1.103

0.922

0.977

-0.272

0.246

0.164

0.134

1.175

1.066

0.710

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

1.130

1.059

1.029

0.275

0.190

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

0.867

-0.639

0.164

-0.760

0.275

-0.686

0.710

1.103

0.922

0.089

-0.272

0.246

0.164

1.029

1.175

0.190

0.710

1.103

0.922

0.089

-0.272

1.130

0.164

0.134

0.275

1.066

-1.635

-2.422

-0.163

0.977

-0.272

1.130

1.059

0.134

0.275

1.066

0.710

-0.072

0.922

-0.799

-0.272

-1.523

-0.731

0.134

-1.525

-0.686

0.710

-0.072

0.922

0.977

0.867

1.130

1.059

0.134

1.175

1.066

0.710

-0.072

0.922

0.089

-2.550

-0.639

-0.731

-0.760

0.275

0.190

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

0.867

0.246

1.059

1.029

1.175

0.190

-0.462

1.103

0.922

0.089

0.867

0.246

0.164

0.134

1.175

1.066

0.710

-1.247

-0.163

0.977

-0.272

-0.639

1.059

1.029

-0.625

1.066

0.710

1.103

0.922

0.977

-0.272

1.130

0.164

0.134

0.275

0.190

-0.462

-0.072

0.922

0.089

0.867

1.130

1.059

0.134

1.175

1.066

-0.462

-0.072

0.922

0.089

0.867

-0.639

0.164

0.134

0.275

-0.686

0.710

1.103

0.922

0.089

-0.272

-0.639

0.164

0.134

0.275

-0.686

0.710

-1.247

-0.163

0.977

0.867

1.130

0.164

1.029

-0.625

-0.686

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

0.867

0.246

1.059

1.029

1.175

-0.686

0.710

-0.072

-0.163

-0.799

-0.272

-0.639

0.164

-0.760

-0.625

1.066

0.710

-0.072

0.922

-0.799

0.867

-0.639

0.164

0.134

0.275

-0.686

0.710

1.103

0.922

-0.799

0.867

1.130

0.164

1.029

-0.625

1.066

0.710

1.103

0.922

0.089

0.867

1.130

0.164

1.029

1.175

1.066

-0.462

-0.072

-1.248

-0.799

-0.272

-0.639

-1.625

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

1.103

0.922

0.089

0.867

-0.639

0.164

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

1.103

-0.163

0.977

0.867

0.246

0.164

-1.655

-2.425

1.066

0.710

1.103

-1.248

0.089

-3.689

-0.639

-0.731

-0.760

0.275

0.190

-2.807

-1.247

-2.332

0.977

0.867

0.246

1.059

-0.760

1.175

-0.686

0.710

-0.072

0.922

0.977

0.867

1.130

1.059

0.134

0.275

0.190

-0.462

1.103

0.922

0.977

0.867

0.246

0.164

0.134

-0.625

-0.686

-0.462

-0.072

-0.163

-0.799

0.867

0.246

0.164

0.134

1.175

-0.686

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

0.867

1.130

1.059

1.029

0.275

0.190

0.710

1.103

0.922

0.977

0.867

1.130

1.059

1.029

0.275

0.190

0.710

-0.072

-1.248

0.977

-0.272

1.130

-0.731

0.134

1.175

0.190

-0.462

-0.072

-1.248

0.977

0.867

-0.639

-0.731

-0.760

-0.625

1.066

-2.807

-1.247

-2.332

-0.799

-2.550

-1.523

-0.731

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

-0.072

0.922

0.089

0.867

0.246

0.164

1.029

0.275

0.190

0.710

-0.072

0.922

0.977

0.867

1.130

1.059

1.029

1.175

1.066

-1.635

-2.422

-2.332

-0.799

0.867

-0.639

-0.731

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

-1.247

-1.248

-0.799

0.867

0.246

0.164

1.029

1.175

1.066

0.710

-2.422

-0.163

-0.799

0.867

0.246

-0.731

1.029

-1.525

1.066

0.710

-1.247

-0.163

0.089

0.867

1.130

1.059

1.029

1.175

0.190




-0.462

-0.072

0.922

0.089

-0.272

1.130

0.164

1.029

0.275

1.066

0.710

1.103

-0.163

0.977

0.867

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

-1.635

1.103

-0.163

0.977

0.867

1.130

1.059

1.029

-0.625

0.190

-1.635

-1.247

-0.163

0.089

0.867

-0.639

-1.625

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

1.103

-0.163

0.977

0.867

0.246

0.164

1.029

0.275

1.066

-0.462

-0.072

0.922

0.089

-0.272

-0.639

1.059

0.134

0.275

-0.686

-0.462

1.103

-0.163

0.089

0.867

-1.523

-0.731

0.134

1.175

1.066

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

0.867

1.130

0.164

1.029

1.175

1.066

-2.807

-2.422

0.922

-0.799

-2.550

-0.639

-0.731

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

1.103

0.922

-0.799

-0.272

1.130

-0.731

-1.655

0.275

-0.686

0.710

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

0.246

0.164

1.029

0.275

1.066

-0.462

-0.072

0.922

0.089

-0.272

1.130

1.059

-0.760

0.275

1.066

0.710

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

1.130

1.059

1.029

1.175

1.066

0.710

-0.072

-0.163

0.977

0.867

1.130

0.164

0.134

-0.625

1.066

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

0.867

-0.639

0.164

1.029

1.175

1.066

0.710

-0.072

-0.163

0.977

0.867

0.246

1.059

0.134

1.175

1.066

0.710

1.103

-0.163

0.977

-0.272

1.130

1.059

-1.655

-1.525

1.066

0.710

1.103

-1.248

0.977

-0.272

1.130

1.059

1.029

0.275

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

1.130

0.164

0.134

1.175

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.977

0.867

1.130

1.059

1.029

1.175

1.066

-0.462

-0.072

-1.248

0.089

-2.550

0.246

0.164

-0.760

-0.625

0.190

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

0.867

1.130

-0.731

1.029

1.175

-0.686

-1.635

-2.422

-1.248

0.089

0.867

0.246

-1.625

-0.760

0.275

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.977

0.867

1.130

0.164

1.029

-0.625

-0.686

0.710

-0.072

-0.163

0.977

0.867

-1.523

1.059

0.134

0.275

1.066

-0.462

-0.072

-0.163

0.089

0.867

0.246

0.164

1.029

0.275

0.190

-2.807

-1.247

-1.248

-2.576

-2.550

-1.523

-1.625

-1.655

-0.625

-0.686

0.710

-0.072

0.922

-0.799

-0.272

-1.523

-1.625

-1.655

-1.525

-0.686

-2.807

-3.597

-1.248

-2.576

-2.550

-1.523

-1.625

-0.760

-1.525

-1.562

0.710

-0.072

-1.248

0.977

-1.411

0.246

0.164

0.134

1.175

1.066

-0.462

-0.072

-1.248

0.089

-0.272

-0.639

0.164

1.029

-0.625

-0.686

-0.462

1.103

-0.163

0.977

0.867

1.130

1.059

1.029

1.175

1.066

0.710

-0.072

-1.248

0.977

-0.272

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

0.867

1.130

1.059

-0.760

1.175

1.066

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

-0.272

0.246

1.059

0.134

0.275

0.190

-1.635

-1.247

-2.332

-0.799

-0.272

-0.639

-0.731

-1.655

-0.625

-1.562

-1.635

1.103

-0.163

-0.799

0.867

-0.639

1.059

1.029

-0.625

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.089

0.867

0.246

0.164

1.029

0.275

1.066

-0.462

-0.072

0.922

0.089

-0.272

0.246

1.059

0.134

1.175

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.977

-0.272

-0.639

-0.731

0.134

0.275

-0.686

0.710

1.103

-0.163

0.977

-0.272

0.246

1.059

0.134

0.275

-0.686

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

-0.272

-0.639

0.164

1.029

1.175

1.066

0.710

1.103

-0.163

-0.799

-0.272

1.130

0.164

1.029

1.175

1.066

-2.807

-1.247

-1.248

-0.799

-2.550

-0.639

-0.731

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

-0.072

0.922

0.977

0.867

1.130

-0.731

0.134

1.175

0.190

0.710

-1.247

0.922

0.977

-0.272

0.246

0.164

1.029

0.275

-0.686

0.710

1.103

0.922

0.977

0.867

1.130

1.059

0.134

0.275

0.190




-0.462

-0.072

-0.163

0.977

0.867

1.130

1.059

0.134

1.175

1.066

0.710

-0.072

0.922

0.977

-0.272

1.130

1.059

1.029

0.275

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.089

0.867

-0.639

0.164

0.134

-0.625

1.066

-0.462

1.103

-0.163

0.089

0.867

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

0.710

1.103

-1.248

-0.799

0.867

-0.639

1.059

1.029

-0.625

0.190

-0.462

-0.072

0.922

-0.799

-0.272

-0.639

-0.731

-0.760

-0.625

-0.686

0.710

-0.072

0.922

0.089

0.867

-0.639

-0.731

1.029

-0.625

-0.686

-0.462

-0.072

-0.163

0.089

0.867

0.246

1.059

-2.549

-2.425

0.190

0.710

-0.072

0.922

0.977

0.867

1.130

1.059

-0.760

-0.625

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.977

-0.272

1.130

1.059

1.029

-1.525

1.066

-1.635

-2.422

-3.417

-1.687

-1.411

-1.523

-0.731

-0.760

-1.525

0.190

-0.462

-0.072

0.922

0.089

0.867

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.977

-0.272

-0.639

1.059

1.029

0.275

0.190

-2.807

-2.422

-1.248

-0.799

-3.689

-0.639

-0.731

0.134

-1.525

-0.686

0.710

1.103

0.922

-0.799

-0.272

-0.639

0.164

-0.760

-0.625

0.190

0.710

-0.072

-0.163

0.089

0.867

1.130

1.059

1.029

-0.625

0.190

0.710

-0.072

-0.163

0.089

-0.272

1.130

0.164

1.029

0.275

1.066

0.710

-0.072

-1.248

0.977

-0.272

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.089

0.867

-0.639

1.059

0.134

-0.625

-0.686

0.710

-0.072

-0.163

-1.687

0.867

1.130

-1.625

1.029

1.175

-0.686

0.710

-1.247

-1.248

-0.799

-0.272

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

-0.462

-0.072

-2.332

-0.799

-1.411

-1.523

-0.731

-1.655

-1.525

-1.562

0.710

1.103

0.922

0.089

-0.272

0.246

1.059

0.134

1.175

0.190

-0.462

-0.072

0.922

0.089

-0.272

1.130

-0.731

1.029

1.175

0.190

0.710

1.103

-0.163

0.089

-0.272

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

-0.462

-0.072

-0.163

0.089

-0.272

0.246

0.164

0.134

0.275

0.190

0.710

1.103

0.922

0.977

0.867

1.130

1.059

1.029

1.175

1.066

0.710

-0.072

0.922

0.089

-0.272

0.246

0.164

1.029

0.275

0.190

0.710

1.103

0.922

0.977

-0.272

0.246

-2.520

0.134

0.275

-2.438

-0.462

-0.072

-0.163

0.089

-0.272

-0.639

0.164

0.134

-0.625

0.190

X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

0.529

0.490

0.399

0.194

0.273

0.246

0.157

0.102

0.125

0.083

0.354

0.400

0.620

0.252

0.361

0.303

0.258

0.275

0.284

0.191

0.667

0.520

0.444

0.287

0.326

0.237

0.194

0.264

0.186

0.195

0.698

0.607

0.469

0.292

0.430

0.271

0.208

0.253

0.214

0.195

0.660

0.550

0.458

0.210

0.325

0.213

0.128

0.201

0.246

0.195

0.621

0.515

0.434

0.184

0.296

0.126

0.127

0.107

0.078

0.087

0.698

0.524

0.425

0.258

0.349

0.174

0.200

0.243

0.229

0.142

1.000

0.533

0.412

0.238

0.342

0.246

0.157

0.196

0.145

0.151

0.533

1.000

0.420

0.296

0.308

0.179

0.234

0.167

0.178

0.151

0.412

0.420

1.000

0.223

0.326

0.301

0.188

0.264

0.273

0.121

0.238

0.296

0.223

1.000

0.255

0.646

0.630

0.513

0.522

0.584




0.342

0.308

0.326

0.255

1.000

0.291

0.220

0.257

0.240

0.151

0.246

0.179

0.301

0.646

0.291

1.000

0.593

0.547

0.556

0.629

0.157

0.234

0.188

0.630

0.220

0.593

1.000

0.578

0.492

0.678

0.196

0.167

0.264

0.513

0.257

0.547

0.578

1.000

0.598

0.549

0.145

0.178

0.273

0.522

0.240

0.556

0.492

0.598

1.000

0.487

0.151

0.151

0.121

0.584

0.151

0.629

0.678

0.549

0.487

1.000

0.208

0.222

0.248

0.577

0.223

0.585

0.641

0.683

0.507

0.647

0.123

0.189

0.225

0.625

0.239

0.623

0.642

0.509

0.674

0.645

0.344

0.311

0.329

0.251

0.986

0.298

0.211

0.259

0.248

0.149

0.177

0.156

0.533

0.099

0.218

0.261

0.142

0.199

0.291

0.131

0.677

0.600

0.447

0.287

0.429

0.263

0.203

0.232

0.207

0.190

0.407

0.410

0.546

0.210

0.314

0.243

0.199

0.251

0.188

0.163

0.467

0.473

0.612

0.245

0.383

0.279

0.207

0.263

0.239

0.183

0.365

0.346

0.338

0.215

0.957

0.275

0.154

0.220

0.207

0.110

0.394

0.382

0.555

0.326

0.414

0.302

0.213

0.270

0.237

0.153

0.394

0.341

0.334

0.233

0.943

0.300

0.172

0.236

0.234

0.139

0.252

0.346

0.539

0.238

0.288

0.235

0.122

0.240

0.250

0.143

0.304

0.383

0.558

0.227

0.361

0.278

0.232

0.237

0.271

0.179

0.286

0.369

0.578

0.226

0.319

0.213

0.178

0.258

0.173

0.174

0.364

0.381

0.551

0.237

0.467

0.191

0.220

0.241

0.252

0.141

0.320

0.366

0.625

0.271

0.294

0.272

0.179

0.292

0.267

0.179

0.392

0.371

0.629

0.225

0.365

0.220

0.196

0.150

0.207

0.115

0.426

0.286

0.647

0.247

0.337

0.282

0.271

0.224

0.243

0.189

0.310

0.380

0.611

0.242

0.326

0.231

0.214

0.274

0.180

0.199

0.299

0.319

0.621

0.223

0.306

0.225

0.231

0.201

0.122

0.141

X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

0.517

0.468

0.457

0.223

0.207

0.233

0.221

0.221

0.212

0.208

0.528

0.478

0.467

0.228

0.212

0.238

0.226

0.226

0.216

0.213

0.662

0.600

0.587

0.286

0.266

0.299

0.283

0.283

0.272

0.267

0.672

0.608

0.595

0.290

0.269

0.303

0.287

0.287

0.275

0.271

0.665

0.602

0.589

0.288

0.267

0.300

0.284

0.284

0.273

0.268

0.632

0.572

0.559

0.273

0.253

0.285

0.270

0.270

0.259

0.255

0.639

0.579

0.566

0.276

0.256

0.288

0.273

0.273

0.262

0.258

1.000

0.555

0.543

0.265

0.246

0.276

0.262

0.262

0.251

0.247

0.555

1.000

0.492

0.240

0.223

0.250

0.237

0.237

0.228

0.224

0.543

0.492

1.000

0.235

0.218

0.245

0.232

0.232

0.223

0.219

0.265

0.240

0.235

1.000

0.493

0.554

0.525

0.526

0.504

0.496

0.246

0.223

0.218

0.493

1.000

0.514

0.487

0.488

0.468

0.460

0.276

0.250

0.245

0.554

0.514

1.000

0.548

0.548

0.526

0.517

0.262

0.237

0.232

0.525

0.487

0.548

1.000

0.520

0.498

0.490

0.262

0.237

0.232

0.526

0.488

0.548

0.520

1.000

0.499

0.490

0.251

0.228

0.223

0.504

0.468

0.526

0.498

0.499

1.000

0.470

0.247

0.224

0.219

0.496

0.460

0.517

0.490

0.490

0.470

1.000

0.267

0.242

0.237

0.536

0.497

0.558

0.530

0.530

0.508

0.500




0.268

0.243

0.237

0.537

0.498

0.560

0.531

0.531

0.510

0.501

0.246

0.223

0.218

0.494

0.458

0.515

0.488

0.488

0.468

0.461

0.338

0.306

0.299

0.227

0.211

0.237

0.225

0.225

0.216

0.212

0.425

0.385

0.376

0.286

0.265

0.298

0.282

0.283

0.271

0.267

0.478

0.433

0.423

0.321

0.298

0.335

0.318

0.318

0.305

0.300

0.530

0.480

0.470

0.357

0.331

0.372

0.353

0.353

0.338

0.333

0.414

0.375

0.367

0.279

0.259

0.291

0.276

0.276

0.264

0.260

0.479

0.433

0.424

0.322

0.299

0.336

0.318

0.318

0.305

0.300

0.410

0.372

0.363

0.276

0.256

0.288

0.273

0.273

0.262

0.257

0.454

0.411

0.402

0.305

0.283

0.318

0.302

0.302

0.290

0.285

0.469

0.424

0.415

0.315

0.292

0.329

0.312

0.312

0.299

0.294

0.456

0.413

0.404

0.307

0.285

0.320

0.303

0.304

0.291

0.286

0.435

0.394

0.385

0.268

0.248

0.279

0.265

0.265

0.254

0.250

0.445

0.403

0.394

0.274

0.254

0.286

0.271

0.271

0.260

0.256

0.443

0.401

0.392

0.273

0.253

0.284

0.270

0.270

0.259

0.255

0.451

0.408

0.399

0.278

0.257

0.289

0.274

0.274

0.263

0.259

0.445

0.403

0.394

0.274

0.254

0.286

0.271

0.271

0.260

0.256

0.444

0.402

0.393

0.273

0.254

0.285

0.270

0.270

0.259

0.255

X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

0.517

0.468

0.457

0.223

0.207

0.233

0.221

0.221

0.212

0.208

0.528

0.478

0.467

0.228

0.212

0.238

0.226

0.226

0.216

0.213

0.662

0.600

0.587

0.286

0.266

0.299

0.283

0.283

0.272

0.267

0.672

0.608

0.595

0.290

0.269

0.303

0.287

0.287

0.275

0.271

0.665

0.602

0.589

0.288

0.267

0.300

0.284

0.284

0.273

0.268

0.632

0.572

0.559

0.273

0.253

0.285

0.270

0.270

0.259

0.255

0.639

0.579

0.566

0.276

0.256

0.288

0.273

0.273

0.262

0.258

1.000

0.555

0.543

0.265

0.246

0.276

0.262

0.262

0.251

0.247

0.555

1.000

0.492

0.240

0.223

0.250

0.237

0.237

0.228

0.224

0.543

0.492

1.000

0.235

0.218

0.245

0.232

0.232

0.223

0.219

0.265

0.240

0.235

1.000

0.493

0.554

0.525

0.526

0.504

0.496

0.246

0.223

0.218

0.493

1.000

0.514

0.487

0.488

0.468

0.460

0.276

0.250

0.245

0.554

0.514

1.000

0.548

0.548

0.526

0.517

0.262

0.237

0.232

0.525

0.487

0.548

1.000

0.520

0.498

0.490

0.262

0.237

0.232

0.526

0.488

0.548

0.520

1.000

0.499

0.490

0.251

0.228

0.223

0.504

0.468

0.526

0.498

0.499

1.000

0.470

0.247

0.224

0.219

0.496

0.460

0.517

0.490

0.490

0.470

1.000

0.267

0.242

0.237

0.536

0.497

0.558

0.530

0.530

0.508

0.500

0.268

0.243

0.237

0.537

0.498

0.560

0.531

0.531

0.510

0.501

0.246

0.223

0.218

0.494

0.458

0.515

0.488

0.488

0.468

0.461

0.338

0.306

0.299

0.227

0.211

0.237

0.225

0.225

0.216

0.212

0.425

0.385

0.376

0.286

0.265

0.298

0.282

0.283

0.271

0.267

0.478

0.433

0.423

0.321

0.298

0.335

0.318

0.318

0.305

0.300

0.530

0.480

0.470

0.357

0.331

0.372

0.353

0.353

0.338

0.333

0.414

0.375

0.367

0.279

0.259

0.291

0.276

0.276

0.264

0.260




0.479

0.433

0.424

0.322

0.299

0.336

0.318

0.318

0.305

0.300

0.410

0.372

0.363

0.276

0.256

0.288

0.273

0.273

0.262

0.257

0.454

0.411

0.402

0.305

0.283

0.318

0.302

0.302

0.290

0.285

0.469

0.424

0.415

0.315

0.292

0.329

0.312

0.312

0.299

0.294

0.456

0.413

0.404

0.307

0.285

0.320

0.303

0.304

0.291

0.286

0.435

0.394

0.385

0.268

0.248

0.279

0.265

0.265

0.254

0.250

0.445

0.403

0.394

0.274

0.254

0.286

0.271

0.271

0.260

0.256

0.443

0.401

0.392

0.273

0.253

0.284

0.270

0.270

0.259

0.255

0.451

0.408

0.399

0.278

0.257

0.289

0.274

0.274

0.263

0.259

0.445

0.403

0.394

0.274

0.254

0.286

0.271

0.271

0.260

0.256

0.444

0.402

0.393

0.273

0.254

0.285

0.270

0.270

0.259

0.255

X1.7

X1.8

X1.9

X2.1

X2.10

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

X2.6

0.510

0.471

0.415

0.247

0.271

0.314

0.199

0.129

0.157

0.107

0.235

0.264

0.444

0.221

0.246

0.266

0.224

0.239

0.245

0.170

0.524

0.408

0.378

0.298

0.264

0.247

0.200

0.273

0.190

0.205

0.573

0.498

0.417

0.317

0.364

0.295

0.224

0.272

0.229

0.215

0.546

0.454

0.409

0.229

0.276

0.234

0.139

0.218

0.265

0.215

0.459

0.380

0.347

0.180

0.225

0.123

0.123

0.103

0.075

0.086

0.523

0.392

0.344

0.256

0.269

0.173

0.196

0.239

0.223

0.143

0.728

0.387

0.324

0.228

0.256

0.237

0.150

0.187

0.137

0.147

0.387

0.724

0.330

0.284

0.230

0.173

0.222

0.159

0.169

0.147

0.324

0.330

0.850

0.232

0.264

0.314

0.194

0.273

0.279

0.127

0.228

0.284

0.232

1.268

0.252

0.822

0.793

0.646

0.653

0.751

0.256

0.230

0.264

0.252

0.771

0.289

0.216

0.253

0.234

0.152

0.237

0.173

0.314

0.822

0.289

1.278

0.749

0.692

0.698

0.812

0.150

0.222

0.194

0.793

0.216

0.749

1.250

0.723

0.611

0.866

0.187

0.159

0.273

0.646

0.253

0.692

0.723

1.250

0.743

0.701

0.137

0.169

0.279

0.653

0.234

0.698

0.611

0.743

1.234

0.617

0.147

0.147

0.127

0.751

0.152

0.812

0.866

0.701

0.617

1.303

0.203

0.216

0.262

0.742

0.224

0.756

0.819

0.872

0.643

0.844

0.117

0.180

0.232

0.784

0.234

0.786

0.800

0.635

0.835

0.821

0.261

0.235

0.270

0.252

0.771

0.300

0.210

0.258

0.245

0.152

0.138

0.122

0.451

0.103

0.175

0.271

0.146

0.204

0.297

0.138

0.563

0.499

0.403

0.315

0.368

0.290

0.221

0.253

0.224

0.211

0.273

0.275

0.396

0.186

0.217

0.216

0.175

0.221

0.165

0.147

0.335

0.339

0.475

0.232

0.283

0.265

0.195

0.248

0.223

0.176

0.270

0.256

0.270

0.211

0.729

0.270

0.150

0.213

0.200

0.109

0.285

0.275

0.433

0.311

0.308

0.290

0.202

0.256

0.223

0.148

0.297

0.256

0.272

0.232

0.732

0.300

0.170

0.234

0.230

0.140

0.165

0.226

0.383

0.206

0.194

0.205

0.105

0.206

0.213

0.125

0.201

0.253

0.400

0.198

0.246

0.244

0.202

0.206

0.234

0.158

0.224

0.289

0.490

0.234

0.258

0.222

0.183

0.266

0.177

0.183

0.250

0.261

0.410

0.216

0.331

0.174

0.199

0.218

0.226

0.130

0.208

0.238

0.440

0.233

0.197

0.235

0.153

0.249

0.227

0.156




0.266

0.251

0.461

0.202

0.255

0.198

0.174

0.133

0.183

0.105

0.303

0.203

0.497

0.232

0.247

0.266

0.253

0.209

0.225

0.180

0.242

0.296

0.515

0.249

0.262

0.239

0.218

0.280

0.183

0.207

0.206

0.219

0.463

0.203

0.217

0.205

0.209

0.182

0.109

0.130




X2.7

X2.8

X2.9

Y1

Y10

Y2

Y3

Y4

Y5

Y6

Y7

Y8

Y9

-0.076

0.941

-0.401

0.026

-0.292

-0.268

-0.214

-0.393

-0.354

-0.374

-0.239

1.147

0.806

0.140

-0.617

0.114

-1.421

0.283

0.497

0.414

0.320

0.320

0.323

-0.719

-0.636

0.324

0.894

-0.757

-0.314

-0.273

-0.668

0.579

0.505

-0.760

0.403

-0.737

-0.641

0.732

0.402

-0.328

0.689

-0.633

0.137

0.873

-0.110

-0.039

-0.256

-0.196

-0.239

-0.089

0.015

-0.130

-1.285

0.606

0.414

0.815

0.356

-0.692

-0.685

0.391

-0.779

0.393

0.658

0.731

-0.686

-0.594

-0.512

0.736

-1.849

-0.936

0.161

0.262

-0.021

-1.106

-0.006

1.468

0.281

1.216

0.563

-1.089

0.504

-0.205

0.442

0.676

0.612

0.476

-0.681

0.477

-0.549

-0.460

-0.593

0.468

0.609

-0.707

-0.355

0.254

0.463

0.377

-0.860

0.287

-0.837

0.549

-0.669

0.292

-0.548

-0.429

0.286

-0.095

0.580

-0.440

-0.404

0.610

-0.526

0.610

-0.402

-0.308

0.642

0.584

-0.172

-0.600

0.958

0.535

-0.490

-0.460

-0.585

-0.576

-0.565

0.850

0.929

-0.493

0.027

-0.749

-0.306

-1.008

-0.223

1.080

1.061

-0.326

-0.276

-0.307

-0.165

-0.064

-0.207

-0.413

0.603

-0.712

-0.171

-0.540

0.723

0.665

-0.635

0.547

-0.614

-0.504

-0.414

0.540

0.667

0.808

-0.523

-0.162

0.497

0.737

0.680

-0.623

0.561

-0.602

-0.491

-0.400

-0.534

-0.209

-0.107

0.284

-0.525

0.384

0.492

0.630

0.266

0.407

0.279

-0.816

0.606

-1.729

-0.825

-0.725

0.838

0.815

0.356

-0.692

-0.685

0.391

-0.779

0.393

0.658

0.731

-0.686

-0.672

-0.572

-0.144

-0.265

0.366

0.590

0.517

-0.750

0.414

-0.728

0.670

-0.544

-0.674

-0.332

0.684

-0.638

0.863

0.415

0.645

0.578

-0.703

-0.712

-0.681

-0.578

0.796

-0.622

-0.098

0.023

-0.421

-0.076

-0.420

-0.412

-0.374

-0.518

0.683

-0.497

0.924

-0.281

0.669

0.613

-0.142

-0.573

-1.384

0.330

0.549

0.472

-0.786

-0.808

-0.763

0.631

0.702

0.374

0.684

-1.004

1.107

0.421

1.229

0.290

0.406

0.091

0.205

0.106

-1.008

0.408

-1.922

-1.444

-0.486

0.759

-0.525

0.384

0.492

0.630

0.266

0.407

0.279

-0.816

0.606

-1.729

0.235

0.320

0.377

0.360

0.128

0.205

0.311

-1.135

0.120

-1.099

0.211

0.324

0.171

-0.250

-1.063

1.053

0.024

-0.295

-0.271

-0.217

-0.396

-0.357

-0.377

1.058

-0.143

0.803

-1.400

-0.442

1.922

0.628

0.120

0.313

0.210

0.161

-1.045

0.165

0.406

-0.816

0.148

0.292

-0.519

-0.693

-0.224

-0.942

-0.082

0.435

-0.332

0.015

-0.295

1.052

-0.039

0.149

-1.250

-1.188

2.061

0.821

0.363

0.587

0.513

0.398

-0.770

0.400

-0.634

-0.548

-0.678

0.557

-0.235

0.990

0.326

-1.964

0.157

0.257

-0.025

0.071

-2.271

0.165

1.563

1.212

-1.079

-1.017

2.218

-1.770

0.188

0.272

0.385

1.227

0.187

1.221

-2.325

0.390

0.235

-0.103

-0.038

-0.251

-0.498

0.074

0.261

0.152

0.116

0.084

0.121

0.357

-0.867

0.098

-0.202

0.796

0.290

0.048

0.760

-0.237

-0.180

-0.366

-0.323

-0.348

-0.210

-0.110

0.836

-1.488

-1.427

1.841

-0.195

0.455

-0.580

-0.561

0.488

0.514

0.489

-0.536

-0.446

0.508

-1.233

-0.275

2.076

-2.281

-0.454

0.820

0.772

0.601

-0.537

0.600

0.888

-0.319

-0.455

-1.580

0.293

0.950

-0.959

2.233

-1.121

-0.719

2.222

-1.026

2.206

-1.235

-1.058

0.243

0.040

0.161

-0.295

0.942

-0.509

0.758

0.704

-0.605

-0.599

-0.584

-0.471

0.907

-0.514

-1.404

-0.446

1.919

0.077

-0.229

-0.197

-0.135

0.821

0.898

0.818

-0.171

-1.356

-0.213

0.762

0.848

-0.261

0.352

0.462

3.003

-0.371

-0.962

-0.712

-0.918

0.363

-0.751

-0.544

0.527

-0.247

0.154

0.048

0.760

-0.237

-0.180

-0.366

-0.323

-0.348

-0.210

-0.110

0.836

0.213

-1.477

0.672

1.244

-0.131

-0.086

-0.012

-0.235

-0.172

-0.218

-0.066

0.038

-0.107

-1.831

1.815

-0.721

-0.445

-1.220

2.146

0.088

0.549

-0.298

0.568

-0.544

-1.632

0.937

0.087

0.208

-0.251

1.038

-0.389

-0.377

-0.335

-0.487

-0.463

-0.467

0.958

1.040

-0.385




-0.206

-0.086

0.602

-0.115

-0.469

-0.467

-0.435

0.586

0.627

0.586

-0.428

-0.335

0.616

0.584

0.726

0.524

0.907

-0.554

-0.562

-0.541

0.504

-0.649

0.504

0.781

-0.429

0.525

0.568

-1.084

0.508

-0.105

0.568

-0.454

-0.420

0.598

0.641

0.598

-0.415

-0.322

-0.458

0.181

0.303

-0.164

0.028

-0.289

-0.265

-0.211

-0.390

0.830

-0.371

-0.236

-0.137

0.809

0.735

1.755

-1.899

1.396

-1.988

0.130

0.228

-2.352

1.225

-2.294

1.439

0.250

1.186

0.382

-0.374

0.337

-0.119

-0.475

-0.473

-0.442

0.581

-0.560

0.581

0.866

-0.341

0.610

1.072

0.318

-1.272

0.118

1.193

0.132

0.451

-0.096

-1.043

-0.071

0.049

0.212

-0.860

0.775

0.020

-0.424

-0.174

-0.543

0.720

0.662

-0.638

-0.637

-0.616

-0.507

0.870

0.537

-0.877

1.015

-0.333

-0.054

0.632

-0.381

-0.340

-0.491

-0.467

-0.471

-0.346

1.036

0.698

-0.578

0.437

0.259

-0.295

0.329

0.549

0.471

0.365

-0.808

0.367

-0.670

-0.585

0.373

0.655

-0.100

-0.534

0.048

0.760

-0.237

-0.180

-0.366

-0.323

-0.348

-0.210

-0.110

0.836

1.036

0.282

-0.183

0.028

-0.289

-0.265

-0.211

-0.390

0.830

-0.371

-0.236

-0.137

0.809

0.195

0.317

-1.274

-0.449

-1.225

0.870

-1.107

0.544

-0.304

0.563

-0.550

0.936

0.932

0.532

-0.224

-0.648

-0.265

0.366

0.590

0.517

-0.750

0.414

-0.728

0.670

-0.544

-0.674

-0.659

0.356

0.184

-0.109

0.563

-0.460

-0.426

0.593

-0.546

0.593

0.879

-0.328

-0.464

0.599

-0.156

-0.586

-2.109

0.788

-0.206

-0.145

-0.339

-0.292

-0.321

1.120

-0.079

0.865

0.299

0.439

0.260

-1.151

-0.403

0.878

0.836

0.651

-0.479

0.650

-0.357

-0.262

-0.400

-0.115

0.902

-0.437

0.217

-0.051

0.003

0.087

-0.158

-0.083

-0.142

0.019

0.126

-0.022

0.216

-0.559

-0.132

0.048

0.760

-0.237

-0.180

-0.366

-0.323

-0.348

-0.210

-0.110

0.836

1.115

0.361

-1.233

-0.108

0.564

0.812

0.764

-1.710

0.636

-1.668

-0.419

-0.326

0.625

-0.115

0.902

-0.437

0.014

-0.307

-0.285

-0.233

-0.408

0.810

-0.388

1.045

-0.156

-0.297

-0.415

-0.295

0.409

-0.105

0.568

-0.454

-0.420

0.598

0.641

0.598

-0.415

-0.322

-0.458

-0.251

0.765

-0.563

0.769

0.297

-0.758

-0.757

-0.818

0.336

-0.794

0.596

0.666

0.339

0.493

-0.262

-0.683

0.028

-0.289

-0.265

-0.211

-0.390

0.830

-0.371

-0.236

-0.137

0.809

-0.017

0.104

0.777

0.074

-0.231

-0.200

-0.138

0.818

-0.286

0.816

-0.174

-0.073

-0.215

-0.127

-0.006

-0.448

1.042

-0.384

-0.371

-0.328

-0.482

0.724

-0.462

-0.336

1.046

-0.379

-0.175

0.841

-0.493

1.052

-0.371

-0.357

-0.313

-0.470

-0.443

-0.450

-0.323

1.059

0.721

0.454

0.595

-0.719

0.379

-1.897

0.232

0.341

0.040

1.327

0.055

0.236

-0.936

0.197

0.732

-0.938

0.344

0.855

-0.619

0.634

0.566

-0.712

0.458

-0.690

-0.588

-0.501

0.455

-0.787

0.228

0.066

-0.095

0.580

-0.440

-0.404

0.610

-0.526

0.610

-0.402

-0.308

0.642

0.249

1.248

-1.541

1.346

1.023

0.058

0.148

-2.414

-0.027

-2.356

1.371

0.180

0.031

-1.343

0.549

0.361

0.516

-0.020

0.155

0.035

0.024

-0.022

0.030

0.256

0.316

-1.090

0.315

-0.441

0.276

0.630

0.122

0.316

0.213

0.164

-1.042

0.168

-0.891

0.473

0.151

0.766

-0.885

-0.431

0.671

0.174

0.374

0.278

-0.938

0.198

-0.913

0.464

-0.756

0.207

-0.136

-0.015

-0.456

0.038

0.748

-0.251

-0.195

-0.378

0.844

-0.359

-0.223

-0.123

-0.265

-0.702

0.313

0.145

0.897

-0.566

-0.576

-0.556

0.492

0.518

0.492

0.768

-0.442

-0.575

-0.119

-0.895

0.682

1.212

-0.170

-0.131

-0.062

0.878

-1.398

0.875

-0.108

-1.292

0.937

0.255

-0.520

-0.096

-0.162

0.497

0.737

0.680

-0.623

0.561

-0.602

-0.491

-0.400

-0.534

-1.177

-1.078

0.514

-1.626

0.025

0.206

0.091

0.068

0.029

0.073

0.305

0.366

0.046

0.287

0.428

0.250

0.909

-0.551

-0.559

-0.537

0.506

-0.646

0.507

-0.516

0.861

0.528

1.044

1.186

-0.176

0.317

0.074

0.143

0.243

-0.036

-1.123

-0.021

0.152

0.264

0.112

-0.103

0.018

0.697

0.909

-0.551

-0.559

-0.537

0.506

-0.646

0.507

-0.516

0.861

0.528

0.454

-1.198

0.404

0.712

-0.799

0.432

0.342

0.264

0.255

0.267

-0.781

-0.699

0.262

-0.648

-0.529

0.195

0.797

-0.692

0.553

0.476

0.369

-0.804

0.371

0.634

-0.581

-0.710

-0.924

0.054

0.431

0.827

1.740

-1.675

-1.333

0.590

-0.400

0.599

0.838

-0.315

-0.286

-0.740

-0.639

0.917

-0.299

0.324

-0.727

-0.724

0.361

0.367

0.363

0.625

-0.590

0.368

-0.062

0.058

0.735

-3.274

0.692

-0.314

-0.264

0.719

0.781

0.718

-0.282

-0.185

0.763




1.478

0.707

-2.337

-0.622

1.632

0.625

0.999

-1.972

-0.549

-1.909

0.518

0.696

-0.389

-1.285

0.606

0.414

0.621

-1.593

0.574

0.721

1.489

0.489

1.480

-2.038

0.686

-1.651

0.137

0.277

0.111

0.632

0.125

0.319

0.216

0.166

0.142

0.170

-0.888

-0.810

0.154

-0.214

-0.990

0.595

-1.221

0.534

-0.492

-0.462

0.565

0.603

0.565

-0.451

-0.359

0.593

-0.342

0.675

0.477

-0.418

-0.851

0.374

0.277

0.214

0.197

0.218

0.464

-0.756

0.206

0.119

-0.637

0.095

-1.355

-0.659

0.590

0.517

0.401

0.414

0.403

0.669

-0.544

-0.674

0.051

0.191

0.032

-0.006

0.693

-0.313

-0.263

0.720

-0.399

0.719

-0.281

-0.184

-0.323

-0.213

0.804

-0.528

-0.406

1.559

0.661

0.817

0.413

-0.604

0.424

0.644

-1.802

-1.568

-0.866

-0.766

0.801

-0.105

0.568

-0.454

-0.420

0.598

0.641

0.598

-0.415

-0.322

-0.458

0.630

0.734

-1.189

0.712

-1.134

-0.298

0.195

-0.520

-0.201

-0.480

0.847

-0.251

1.030

0.367

-0.389

0.323

-0.496

0.076

0.264

0.155

0.119

0.087

0.123

-0.940

0.423

0.101

-0.086

0.053

-0.095

0.819

0.361

-0.686

-0.678

0.396

0.408

0.398

-0.636

0.737

-0.680

-0.583

-0.482

1.062

-0.653

-1.482

-0.689

-0.239

2.597

-0.593

2.577

0.476

-0.634

-0.431

0.246

0.386

0.212

1.304

0.970

-0.001

0.083

0.991

-0.087

0.986

-1.285

0.122

-2.200

0.765

-1.782

0.691

-0.195

0.455

-0.580

-0.561

0.488

0.514

0.489

-0.536

-0.446

0.508

0.124

-0.633

0.099

-0.127

-0.484

-0.484

-0.454

0.571

0.610

0.571

-0.444

0.935

-0.487

0.594

-0.161

-0.590

1.052

-0.371

-0.357

-0.313

-0.470

-0.443

-0.450

-0.323

1.059

0.721

-0.420

-0.300

0.405

-3.679

0.183

0.384

0.289

0.223

0.207

0.226

0.474

0.540

0.216

0.269

-1.384

0.232

-1.030

0.775

-0.221

-0.161

0.800

0.874

0.798

-0.194

-1.380

-0.236

0.054

1.071

0.842

0.856

0.752

-1.635

-1.288

1.777

-0.359

1.765

-0.423

1.012

-1.334

0.225

-0.531

0.192

-0.600

-0.054

0.117

-0.008

-0.009

-0.060

-0.003

0.220

0.279

-0.039

0.114

0.236

-0.226

0.841

-0.637

0.614

0.544

-0.729

0.438

-0.707

0.692

-0.520

-0.651

-0.288

0.729

0.526

-0.195

0.455

-0.580

-0.561

0.488

0.514

0.489

-0.536

-0.446

0.508

0.054

-0.703

0.035

-0.119

-0.475

-0.473

-0.442

0.581

-0.560

0.581

0.866

-0.341

0.610

0.539

0.644

-1.273

0.574

-1.653

0.506

0.646

-2.025

0.421

-1.971

0.497

0.620

1.546

-1.239

0.634

0.141

0.974

0.556

-0.467

-0.435

-0.566

0.627

-0.545

-0.428

-0.335

0.616

0.599

-0.156

-0.586

0.118

-0.177

-0.138

-0.070

-0.280

0.957

-0.262

-0.115

-0.012

-0.157

-0.880

0.117

-0.335

0.118

-0.177

-0.138

-0.070

-0.280

0.957

-0.262

-0.115

-0.012

-0.157

0.288

0.428

-0.873

-0.052

0.635

-0.378

-0.336

-0.489

0.716

-0.468

-0.343

-0.248

0.701

0.301

-0.455

0.263

0.897

-0.566

-0.576

-0.556

0.492

0.518

0.492

0.768

-0.442

-0.575

0.336

0.477

0.295

-0.301

0.322

-0.730

-0.727

0.358

-0.817

0.360

0.622

0.693

0.365

0.090

0.230

0.068

0.799

-0.689

0.556

0.479

0.372

-0.801

0.374

-0.663

0.709

-0.707

0.788

0.929

-0.412

-0.164

0.494

0.734

0.677

-0.626

-0.623

-0.604

-0.494

0.884

-0.537

0.425

0.566

-0.746

-0.494

1.449

-0.733

-0.509

0.306

1.633

0.318

-0.773

-0.636

-0.599

0.502

0.643

-0.675

-0.064

0.620

-0.395

-0.355

-0.503

0.699

-0.483

-0.359

1.022

-0.402

-0.086

0.053

-0.095

-1.321

0.408

0.638

0.570

0.443

-0.719

0.444

-0.585

-0.498

0.458

0.954

1.078

-1.697

-0.951

1.219

1.431

1.672

-1.223

-1.014

-1.177

-1.224

0.240

0.255

0.341

0.481

0.299

0.895

-0.569

-0.579

-0.559

0.489

-0.666

0.490

0.765

0.842

-0.578

-0.892

0.104

0.777

-0.509

-1.644

0.516

0.656

1.439

0.431

1.430

-0.793

0.629

-1.706

0.260

0.400

0.224

0.528

-0.005

0.172

0.053

0.039

-0.005

0.044

0.272

-0.954

0.014

-2.010

0.758

0.553

0.815

0.356

-0.692

-0.685

0.391

-0.779

0.393

0.658

0.731

-0.686

0.298

0.438

0.260

-0.129

-0.487

-0.487

-0.457

0.569

0.607

0.569

0.853

-0.355

-0.490

1.026

0.235

-0.824

0.503

-1.398

0.676

1.055

-0.776

0.683

-0.734

0.566

-0.541

-0.340

0.120

0.223

0.587

0.217

-0.051

0.003

0.087

-0.158

-0.083

-0.142

0.019

0.126

-0.022

1.078

0.287

-0.776

0.620

-0.225

-0.428

0.051

-0.632

-0.331

-0.592

0.724

0.909

-0.182

0.978

0.224

-1.359

-0.474

0.448

0.565

0.710

-0.823

0.480

-0.790

0.553

-0.610

-0.573

1.036

-0.614

-0.183

0.038

0.748

-0.251

-0.195

-0.378

0.844

-0.359

-0.223

-0.123

-0.265




-0.086

0.053

-0.095

0.274

0.019

-1.188

-1.014

1.063

-0.003

1.058

0.094

0.204

0.054

0.741

-0.014

-0.455

-0.617

0.268

0.362

0.486

0.154

0.277

0.167

0.360

-0.808

-0.766

-1.351

-1.253

0.353

0.909

-0.551

-0.559

-0.537

0.506

-0.646

0.507

-0.516

0.861

0.528

0.053

0.174

-0.282

1.052

-0.371

-0.357

-0.313

-0.470

-0.443

-0.450

-0.323

1.059

0.721

-0.853

0.125

0.497

0.645

0.831

-1.663

-1.099

1.702

-0.296

1.700

0.757

-0.344

-1.235

0.619

-1.032

0.556

-1.527

0.150

0.347

0.247

0.191

-1.010

0.194

0.438

0.504

0.181

0.310

-0.446

0.271

0.731

0.250

0.460

0.372

0.288

-0.898

0.291

-0.754

-0.672

0.288

-0.181

0.836

-0.498

0.014

-0.307

-0.285

-0.233

-0.408

0.810

-0.388

1.045

-0.156

-0.297

0.173

0.294

-0.172

0.028

-0.289

-0.265

-0.211

-0.390

0.830

-0.371

-0.236

-0.137

0.809

0.726

-0.029

-0.469

-0.076

-0.420

-0.412

-0.374

-0.518

0.683

-0.497

0.924

-0.281

0.669

0.710

0.852

-0.483

0.128

-0.164

-0.124

-0.054

-0.268

-0.210

-0.251

-0.102

0.001

0.944

0.530

0.671

-0.649

0.671

0.174

0.374

0.278

-0.938

0.198

-0.913

0.464

-0.756

0.207

0.539

0.644

-1.273

0.564

-1.665

0.493

0.630

-2.037

1.588

-1.983

0.484

0.606

0.446

-0.587

0.428

0.250

-0.035

-1.394

-0.354

-0.310

0.684

0.740

0.683

-0.321

-0.225

0.724

0.712

-0.043

-0.482

-0.265

0.366

0.590

0.517

-0.750

0.414

-0.728

0.670

-0.544

-0.674

-0.582

-0.462

0.256

-0.025

-0.356

-0.340

-0.294

0.696

0.754

0.695

-0.307

-0.211

-0.350

0.000

0.139

-0.015

-1.255

-0.533

0.731

0.673

0.523

-0.626

0.524

0.803

-0.406

-0.540

0.425

0.566

-0.746

0.114

-0.182

-0.144

-0.076

-0.286

-0.230

-0.268

1.179

-0.018

-0.162

-0.152

-0.927

0.652

-0.950

-0.149

-0.108

-0.036

0.898

0.987

0.895

-0.086

-1.269

-0.128

-0.334

-0.214

0.484

0.827

0.371

-0.675

-0.666

0.406

-0.762

0.407

0.674

-0.539

0.417

0.619

-1.032

0.556

-0.025

-0.356

-0.340

-0.294

0.696

0.754

0.695

-0.307

-0.211

-0.350

-0.209

-0.107

0.284

0.118

-0.177

-0.138

-0.070

-0.280

0.957

-0.262

-0.115

-0.012

-0.157

0.734

-0.917

0.662

-2.367

-0.562

0.699

0.638

0.496

0.523

0.496

-0.527

-0.438

0.517

0.025

1.043

0.815

0.807

-0.679

-0.703

-0.697

0.381

0.391

0.383

0.648

-0.567

0.391

-1.133

-1.034

0.554

0.919

0.486

-0.546

-0.522

0.518

-0.632

0.519

-0.502

0.875

-0.546

0.530

0.671

-0.650

0.863

0.415

0.645

0.578

-0.703

-0.712

-0.681

-0.578

0.796

-0.622

0.434

-0.359

-0.247

-0.533

-0.306

-0.519

-0.049

0.441

0.759

0.461

-0.662

-0.467

0.819

-0.334

-0.214

0.484

-0.125

-0.482

0.789

0.738

0.574

-0.568

0.574

-0.442

-0.349

-0.485

0.674

-0.081

-0.517

-0.785

1.082

0.125

0.223

-0.052

0.040

-0.036

-1.165

0.246

0.095

0.190

0.274

-1.911

1.325

0.316

-0.972

-0.553

-2.256

-0.877

-2.190

1.506

1.661

1.473

-0.337

-0.235

0.166

-1.014

-0.231

-0.199

-0.137

-0.333

-0.285

-0.315

1.127

1.214

-0.215

0.354

-1.299

0.311

-0.199

0.450

-0.587

-0.567

0.483

-0.673

0.484

0.759

-0.452

0.502

0.594

-0.161

-0.590

0.843

-0.634

0.617

0.547

-0.727

0.441

-0.704

-0.604

0.769

-0.648

0.741

-0.014

-0.455

0.217

-0.051

0.003

0.087

-0.158

-0.083

-0.142

0.019

0.126

-0.022

-0.110

-0.886

0.690

-1.153

-0.405

-0.395

-0.355

0.648

0.699

0.648

-0.360

1.022

-0.402

-0.939

-0.839

0.733

0.606

-0.932

0.282

0.175

0.134

-1.075

0.139

0.377

0.440

0.119

-0.662

0.335

-0.134

1.662

1.420

-2.035

-1.733

0.278

-0.760

0.290

0.496

0.619

0.458

0.479

0.582

-0.206

-0.794

1.415

-0.888

-0.460

0.120

0.388

0.144

-1.014

0.457

0.466

-0.181

0.836

-0.498

-0.062

0.622

0.878

0.837

-0.501

-0.479

-0.481

-0.357

-0.262

-0.400

0.386

0.526

0.341

0.616

0.105

0.296

0.191

0.146

-1.061

0.151

0.390

0.454

-0.955

-0.148

-0.027

0.656

-0.600

-0.054

0.117

-0.008

-0.009

-0.060

-0.003

0.220

0.279

-0.039

0.227

0.349

-1.245

-0.719

0.141

0.219

0.326

0.029

0.133

0.044

0.224

0.337

-0.903

-0.086

0.053

-0.095

0.426

-0.133

0.028

-0.106

-0.086

-0.149

-0.079

0.136

0.191

-0.124

-0.046

0.075

-0.374

0.502

-1.743

1.676

0.533

0.191

1.501

0.204

-2.198

-2.053

1.449

-1.816

-1.756

0.416

-0.600

-0.054

0.117

-0.008

-0.009

-0.060

-0.003

0.220

0.279

-0.039

0.398

0.520

-1.087

-0.809

0.028

0.092

0.185

-0.081

0.006

-0.065

0.103

0.213

0.063




X2.7

X2.8

X2.9

Y1

Y10

Y2

Y3

Y4

Y5

Y6

Y7

Y8

Y9

-0.064

0.022

0.020

-0.093

0.011

0.070

0.029

0.036

0.017

0.023

0.027

-0.079

-0.032

-0.017

0.010

-0.006

0.223

-0.453

-0.095

-0.080

-0.138

-0.076

-0.173

-0.012
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0.814

-0.176

-0.112

-0.314

0.918

-0.295

-0.152

1.237

-0.193

0.943

1.086

0.855

-0.998

0.814

1.094

1.076

0.838

-0.262

0.836

-0.152

-0.050

0.894

0.068

0.189

-2.514

-2.087

-0.211

-0.176

-0.112

-2.617

-2.624

-2.557

-2.751

-1.337

-1.280

0.943

1.086

0.855

1.180

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

-0.262

0.836

1.148

1.237

-0.193

-0.807

0.189

0.855

-0.998

-2.260

-0.176

-0.112

0.838

-0.262

0.836

-1.451

-0.050

-2.367

0.943

1.086

0.855

1.180

0.814

1.094

1.076

0.838

0.918

0.836

1.148

-0.050

0.894

-1.683

1.086

0.855

1.180

0.814

-0.176

-0.112

0.838

-0.262

0.836

1.148

1.237

-0.193

0.943

1.086

0.855

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

0.918

0.836

1.148

-0.050

-0.193

-0.807

-1.604

-2.514

-0.998

-3.285

-1.447

-1.301

-2.617

-1.443

-2.557

-1.451

-2.623

-2.367

-0.807

-0.707

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

-0.050

-0.193

-0.807

-1.604

-2.514

-0.998

-2.260

-2.717

-2.490

-2.617

-2.624

-2.557

-1.451

-1.337

-2.367

0.943

0.189

-1.391

-0.998

-0.211

-0.176

-0.112

-1.465

-0.262

-1.426

-0.152

-1.337

-1.280

0.943

-0.707

-0.268

0.091

0.814

-0.176

-0.112

-0.314

0.918

-0.295

-0.152

-0.050

-0.193

0.943

1.086

0.855

0.091

-0.211

-1.447

-1.301

0.838

-0.262

0.836

-0.152

-0.050

-0.193

0.943

0.189

-0.268

-0.998

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

-1.337

-1.280

-0.807

-0.707

0.855

1.180

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

-0.262

0.836

-0.152

1.237

0.894

0.068

0.189

-0.268

1.180

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

1.237

0.894

-1.683

-0.707

-0.268

-0.998

-1.235

-3.988

-3.678

-0.314

-2.624

-0.295

-1.451

-2.623

-3.455

0.943

-0.707

0.855

-0.998

0.814

1.094

1.076

0.838

-0.262

0.836

1.148

1.237

0.894

0.943

0.189

0.855

1.180

0.814

1.094

1.076

0.838

-0.262

0.836

-0.152

-0.050

0.894

0.068

1.086

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

0.918

-0.295

1.148

-0.050

-0.193

0.068

0.189

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

0.918

-0.295

-0.152

-0.050

0.894

0.943

0.189

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

0.918

-0.295

1.148

-0.050

0.894

0.943

1.086

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

-0.050

0.894

0.943

1.086

-0.268

1.180

0.814

1.094

1.076

-0.314

0.918

-0.295

1.148

-0.050

0.894

-0.807

-0.707

-2.514

0.091

-2.260

-0.176

-0.112

-2.617

0.918

-2.557

-0.152

-0.050

-0.193

0.068

1.086

0.855

0.091

-1.235

-0.176

-0.112

0.838

0.918

0.836

-0.152

-0.050

0.894

0.943

0.189

-0.268

0.091

0.814

1.094

1.076

-0.314

0.918

-0.295

1.148

-0.050

-0.193

0.068

0.189

0.855

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

0.918

0.836

-0.152

-0.050

-0.193




0.943

1.086

0.855

-0.998

-0.211

1.094

1.076

0.838

-0.262

0.836

1.148

-0.050

-0.193

0.943

1.086

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

1.148

-0.050

-0.193

0.068

-0.707

0.855

-0.998

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

0.918

0.836

-0.152

-1.337

-0.193

0.068

0.189

0.855

1.180

0.814

-0.176

-0.112

0.838

-0.262

0.836

1.148

-0.050

0.894

0.943

-0.707

0.855

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

0.918

0.836

-0.152

-0.050

-0.193

-0.807

-0.707

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

0.918

-0.295

-0.152

-0.050

-0.193

0.943

-0.707

0.855

-2.087

-0.211

1.094

1.076

0.838

0.918

0.836

-0.152

-0.050

0.894

0.068

1.086

0.855

1.180

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

0.918

0.836

1.148

-0.050

0.894

-0.807

-0.707

0.855

1.180

0.814

-0.176

-0.112

0.838

-0.262

0.836

-0.152

1.237

-0.193

0.943

1.086

-0.268

1.180

0.814

1.094

1.076

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

1.237

-0.193

-0.807

-1.604

-1.391

-2.087

-2.260

-2.717

-2.490

-1.465

-1.443

-1.426

-2.751

-2.623

-1.280

0.068

0.189

0.855

0.091

-0.211

1.094

1.076

0.838

-0.262

0.836

-0.152

-0.050

-0.193

0.943

0.189

-0.268

-0.998

0.814

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-1.451

-0.050

-0.193

-1.683

-1.604

-3.637

0.091

-1.235

-2.717

-2.490

-3.769

-2.624

-3.688

-0.152

-0.050

-0.193

-0.807

-0.707

-0.268

-0.998

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

1.148

1.237

-0.193

0.943

-0.707

0.855

0.091

0.814

-0.176

-0.112

0.838

-0.262

0.836

1.148

-0.050

0.894

0.943

0.189

-0.268

1.180

-0.211

1.094

1.076

-0.314

0.918

-0.295

-0.152

1.237

-0.193

0.943

0.189

-0.268

0.091

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

-0.050

-0.193

0.068

-0.707

0.855

-0.998

-0.211

-0.176

-0.112

0.838

0.918

0.836

-0.152

1.237

-0.193

-0.807

-0.707

0.855

1.180

-0.211

1.094

1.076

0.838

-0.262

0.836

1.148

1.237

0.894

-0.807

0.189

-0.268

1.180

0.814

-2.717

-2.490

-0.314

-1.443

-0.295

-0.152

-0.050

-0.193

-0.807

-0.707

-1.391

-2.087

-0.211

-2.717

-2.490

-1.465

-1.443

-1.426

-2.751

-1.337

-1.280

0.068

1.086

-0.268

0.091

0.814

1.094

1.076

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

-0.050

-0.193

0.943

1.086

0.855

1.180

0.814

1.094

1.076

0.838

-0.262

0.836

1.148

1.237

-0.193

0.068

0.189

0.855

0.091

0.814

1.094

1.076

0.838

0.918

0.836

1.148

1.237

0.894

0.068

0.189

-1.391

-0.998

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

-0.050

-1.280

0.943

1.086

0.855

1.180

0.814

1.094

1.076

0.838

0.918

0.836

1.148

1.237

0.894

0.068

0.189

-0.268

0.091

-2.260

1.094

-0.112

-0.314

0.918

-0.295

-2.751

-2.623

0.894

-2.558

-2.500

-0.268

0.091

0.814

1.094

1.076

0.838

0.918

0.836

1.148

1.237

0.894

0.068

0.189

-1.391

-0.998

-0.211

-0.176

-0.112

-0.314

-0.262

-0.295

-0.152

-0.050

-0.193

X2.7

X2.8

X2.9

Y1

Y10

Y2

Y3

Y4

Y5

Y6

Y7

Y8

Y9

0.149

0.134

0.286

0.183

0.525

0.370

0.399

0.296

0.337

0.288

0.308

0.334

0.283

0.279

0.234

0.372

0.534

0.473

0.509

0.598

0.388

0.510

0.365

0.494

0.963

0.527

0.296

0.182

0.342

0.304

0.725

0.431

0.490

0.359

0.470

0.354

0.406

0.403

0.362

0.248

0.183

0.437

0.304

0.974

0.435

0.516

0.466

0.443

0.486

0.400

0.448

0.407

0.274

0.183

0.333

0.311

0.748

0.465

0.531

0.363

0.386

0.358

0.398

0.436

0.349

0.182

0.065

0.320

0.207

0.689

0.398

0.456

0.332

0.357

0.330

0.324

0.415

0.322

0.238

0.144

0.358

0.257

0.698

0.373

0.430

0.372

0.396

0.368

0.315

0.353

0.343

0.208

0.123

0.344

0.177

0.677

0.407

0.467

0.365

0.394

0.394

0.252

0.304

0.286

0.222

0.189

0.311

0.156

0.600

0.410

0.473

0.346

0.382

0.341

0.346

0.383

0.369

0.248

0.225

0.329

0.533

0.447

0.546

0.612

0.338

0.555

0.334

0.539

0.558

0.578

0.577

0.625

0.251

0.099

0.287

0.210

0.245

0.215

0.326

0.233

0.238

0.227

0.226




0.223

0.239

0.986

0.218

0.429

0.314

0.383

0.957

0.414

0.943

0.288

0.361

0.319

0.585

0.623

0.298

0.261

0.263

0.243

0.279

0.275

0.302

0.300

0.235

0.278

0.213

0.641

0.642

0.211

0.142

0.203

0.199

0.207

0.154

0.213

0.172

0.122

0.232

0.178

0.683

0.509

0.259

0.199

0.232

0.251

0.263

0.220

0.270

0.236

0.240

0.237

0.258

0.507

0.674

0.248

0.291

0.207

0.188

0.239

0.207

0.237

0.234

0.250

0.271

0.173

0.647

0.645

0.149

0.131

0.190

0.163

0.183

0.110

0.153

0.139

0.143

0.179

0.174

1.000

0.593

0.226

0.174

0.244

0.271

0.320

0.167

0.305

0.174

0.213

0.254

0.251

0.593

1.000

0.241

0.243

0.178

0.154

0.157

0.186

0.167

0.202

0.171

0.208

0.134

0.226

0.241

1.000

0.235

0.436

0.325

0.393

0.958

0.416

0.944

0.300

0.372

0.328

0.174

0.243

0.235

1.000

0.298

0.293

0.348

0.231

0.352

0.225

0.431

0.503

0.360

0.244

0.178

0.436

0.298

1.000

0.411

0.511

0.465

0.422

0.485

0.442

0.488

0.386

0.271

0.154

0.325

0.293

0.411

1.000

0.928

0.359

0.579

0.355

0.469

0.491

0.518

0.320

0.157

0.393

0.348

0.511

0.928

1.000

0.429

0.657

0.422

0.558

0.598

0.560

0.167

0.186

0.958

0.231

0.465

0.359

0.429

1.000

0.447

0.986

0.335

0.388

0.350

0.305

0.167

0.416

0.352

0.422

0.579

0.657

0.447

1.000

0.442

0.497

0.476

0.570

0.174

0.202

0.944

0.225

0.485

0.355

0.422

0.986

0.442

1.000

0.331

0.365

0.332

0.213

0.171

0.300

0.431

0.442

0.469

0.558

0.335

0.497

0.331

1.000

0.550

0.567

0.254

0.208

0.372

0.503

0.488

0.491

0.598

0.388

0.476

0.365

0.550

1.000

0.527

0.251

0.134

0.328

0.360

0.386

0.518

0.560

0.350

0.570

0.332

0.567

0.527

1.000

0.215

0.174

0.491

0.405

0.509

0.554

0.626

0.475

0.645

0.455

0.523

0.577

0.497

0.270

0.228

0.306

0.480

0.433

0.484

0.555

0.334

0.539

0.329

0.934

0.508

0.558

0.232

0.217

0.360

0.411

0.453

0.560

0.620

0.390

0.627

0.368

0.567

0.516

0.544

0.312

0.269

0.340

0.369

0.385

0.526

0.615

0.334

0.664

0.333

0.471

0.487

0.550

0.289

0.170

0.328

0.380

0.411

0.510

0.558

0.351

0.578

0.333

0.566

0.539

0.977

0.246

0.174

0.301

0.360

0.309

0.511

0.553

0.302

0.548

0.284

0.501

0.513

0.595

X2.7

X2.8

X2.9

Y1

Y10

Y2

Y3

Y4

Y5

Y6

Y7

Y8

Y9

0.225

0.226

0.207

0.285

0.358

0.402

0.447

0.349

0.403

0.346

0.382

0.395

0.384

0.230

0.231

0.212

0.291

0.366

0.411

0.456

0.357

0.412

0.353

0.391

0.403

0.393

0.289

0.289

0.266

0.365

0.459

0.516

0.573

0.448

0.517

0.443

0.490

0.506

0.493

0.293

0.293

0.270

0.370

0.465

0.523

0.581

0.454

0.524

0.449

0.497

0.513

0.500

0.290

0.291

0.267

0.366

0.461

0.518

0.575

0.449

0.519

0.445

0.492

0.508

0.495

0.275

0.276

0.254

0.348

0.438

0.492

0.546

0.427

0.493

0.423

0.468

0.483

0.470

0.278

0.279

0.257

0.352

0.443

0.498

0.553

0.432

0.499

0.428

0.473

0.489

0.476

0.267

0.268

0.246

0.338

0.425

0.478

0.530

0.414

0.479

0.410

0.454

0.469

0.456

0.242

0.243

0.223

0.306

0.385

0.433

0.480

0.375

0.433

0.372

0.411

0.424

0.413

0.237

0.237

0.218

0.299

0.376

0.423

0.470

0.367

0.424

0.363

0.402

0.415

0.404

0.536

0.537

0.494

0.227

0.286

0.321

0.357

0.279

0.322

0.276

0.305

0.315

0.307

0.497

0.498

0.458

0.211

0.265

0.298

0.331

0.259

0.299

0.256

0.283

0.292

0.285

0.558

0.560

0.515

0.237

0.298

0.335

0.372

0.291

0.336

0.288

0.318

0.329

0.320

0.530

0.531

0.488

0.225

0.282

0.318

0.353

0.276

0.318

0.273

0.302

0.312

0.303

0.530

0.531

0.488

0.225

0.283

0.318

0.353

0.276

0.318

0.273

0.302

0.312

0.304

0.508

0.510

0.468

0.216

0.271

0.305

0.338

0.264

0.305

0.262

0.290

0.299

0.291

0.500

0.501

0.461

0.212

0.267

0.300

0.333

0.260

0.300

0.257

0.285

0.294

0.286

1.000

0.541

0.498

0.229

0.288
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Final Results

Path Coefficients

Mean, STDEV, T-Values, P-Values

_ Standard Deviation | T Statistics
Original Sample (O) Sample Mean (M) (STDEV) (|O/STDEV)) P Values
Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.592 0.588 0.056 10.563 0.000
Kualitas Produk ->
Kepercayaan 0.625 0.621 0.062 10.039 0.000
Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian 0.303 0.302 0.059 5.144 0.000
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.072 2.456 0.014
Promosi -> Keputusan
Pembelian 0.156 0.164 0.045 3.460 0.001
Confidence Intervals
Original Sample (O) Sample Mean (M) 2.5% 97.5%

Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.592 0.588 0.470 0.691
Kualitas Produk ->
Kepercayaan 0.625 0.621 0.488 0.737
Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian 0.303 0.302 0.180 0.413
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.039 0.320
Promosi -> Keputusan 0.156 0.164 0.076 0.252

Pembelian
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Confidence Intervals Bias Corrected

Original Sample (O)

Sample Mean (M)

Bias

2.5%

97.5%

Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian

0.592

0.588

-0.004

0.475

0.695

Kualitas Produk ->
Kepercayaan

0.625

0.621

-0.004

0.501

0.747

Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian

0.303

0.302

-0.001

0.179

0.410

Promosi -> Kepercayaan

0.178

0.181

0.004

0.026

0.319

Promosi -> Keputusan
Pembelian

0.156

0.164

0.008

0.056

0.233

Total Indirect Effects

Mean, STDEV, T-Values, P-Values

Original Sample (O)

Sample Mean (M)

Standard Deviation
(STDEV)

T Statistics
(|O/STDEV))

P Values

Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian

Kualitas Produk -> Kepercayaan

Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian

0.369

0.365

0.051

7.254

0.000

Promosi -> Kepercayaan

Promosi -> Keputusan Pembelian

0.105

0.107

0.043

2.417

0.016

Confidence Intervals

Original Sample (O)

Sample Mean (M)

2.5%

97.5%

Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian

Kualitas Produk -> Kepercayaan

Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian

0.369

0.365

0.263

0.467

Promosi -> Kepercayaan

Promosi -> Keputusan Pembelian

0.105

0.107

0.024

0.194




Confidence Intervals Bias Corrected

Original Sample (O) Sample Mean (M) Bias 2.5% 97.5%
Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian
Kualitas Produk -> Kepercayaan
Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian 0.369 0.365 -0.005 0.275 0.476
Promosi -> Kepercayaan
Promosi -> Keputusan Pembelian 0.105 0.107 0.001 0.027 0.194
Specific Indirect Effects
Mean, STDEV, T-Values, P-Values
_ Standard Deviation T Statistics
Original Sample (O) Sample Mean (M) (STDEV) (|O/STDEV)) P Values
Kualitas Produk -> Kepercayaan ->
Keputusan Pembelian 0.369 0.365 0.051 7.254 0.000
Promosi -> Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.105 0.107 0.043 2.417 0.016
Confidence Intervals
Original Sample (O) Sample Mean (M) 2.5% 97.5%
Kualitas Produk -> Kepercayaan ->
Keputusan Pembelian 0.369 0.365 0.263 0.467
Promosi -> Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.105 0.107 0.024 0.194
Confidence Intervals Bias Corrected
Original Sample (O) Sample Mean (M) Bias 2.5% 97.5%
Kualitas Produk -> Kepercayaan ->
Keputusan Pembelian 0.369 0.365 -0.005 0.275 0.476
Promosi -> Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.105 0.107 0.001 0.027 0.194




Total Effects

Mean, STDEV, T-Values, P-Values

o Standard Deviation | T Statistics

Original Sample (O) Sample Mean (M) (STDEV) (|O/STDEV]) P Values
Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.592 0.588 0.056 10.563 0.000
Kualitas Produk -> Kepercayaan 0.625 0.621 0.062 10.039 0.000
Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian 0.672 0.667 0.053 12.578 0.000
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.072 2.456 0.014
Promosi -> Keputusan Pembelian 0.261 0.271 0.060 4.333 0.000
Confidence Intervals

Original Sample (O) Sample Mean (M) 2.5% 97.5%
Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.592 0.588 0.470 0.691
Kualitas Produk -> Kepercayaan 0.625 0.621 0.488 0.737
Kualitas Produk -> Keputusan 0672 0667 0558 0.759
Pembelian ' ) ' '
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.039 0.320
Promosi -> Keputusan Pembelian 0.261 0.271 0.159 0.386
Confidence Intervals Bias Corrected

Original Sample (O) Sample Mean (M) Bias 2.5% 97.5%
Kepercayaan -> Keputusan
Pembelian 0.592 0.588 -0.004 0.475 0.695
Kualitas Produk -> Kepercayaan 0.625 0.621 -0.004 0.501 0.747
Kualitas Produk -> Keputusan
Pembelian 0.672 0.667 -0.006 0.561 0.763
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.004 0.026 0.319
Promosi -> Keputusan Pembelian 0.261 0.271 0.010 0.150 0.371




Kepercayaan

Keputusan
Pembelian

3.460

Promosi



Kualitas
Produk

Kepercayaan

Keputusan
Pembelian

0.156
O 676

Promosi




o Al-Kharaj: Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah

+«— Back to Submi:

2770 | Putri Rafwanietal. | Pengaruh Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Luxerime yang Dimediasi oleh Ke
Workflow Publication
Submission Review Copyediting Production
Submission Files Q, Search

L4 i 17432 AlKh

raj 2770 _VENG.docx

Pre-Review Discussions

Download All Files

Add discussion

i

Library



Al-Kharaj; jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah

Putri Rafocani et al, |

Library

Publication

Copysditing  Praduction

Round 1 5tatus

coepied

Natifications

Reviewer's Attachments Q. Search

Revisions €, Saarch  Upload Fils

Review Discussions




Notifications

[Al-Kharaj] Editor Decision

2024-05-20 04:47 PM

Putri Rafwanl, Hazmanan Khair:

The editing of your submissicn, “Pengaruh Kizlites Produk dan Promosi Teriadap Keputusan Pembelian
Luxcrime yang Dimediasi oieh Kepercayaan: Studi Kasus pada Masyaraket Kabupaten Sergai,” is compiete. We
gre now sending it to production;

URL: https:fjournat|




Putri Rafwani et al. s Produk dan Pramasl Te

Luxcrime y oleh ke  Library

Publication
Submission Review Cop: Production
Copyediting Discussions Add discussion

Copyedited Q Search




s Al-Kharaj: Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah I_:L

Submissions

Archive:
My Queusa Arc \l':.s @ Help

Archived Submissions Q  Searcl T Filters  New Submissian

2770 Putrl Rafwani et al, p .
Pengaruh Kualitas Produk dan Promoesi T putusan Perbelian Luxcrime yang Dimedi...



Al-Kharaj: Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah

Vol 6 No 6 (2024) 1580 - 1600 P-ISSN 2656-2871 E-ISSN 2656-4351
DOI: 10.47467 /alkharaj.v6i6.2770

Pengaruh Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Luxcrime yang Dimediasi oleh Kepercayaan: Studi Kasus pada Masyarakat
Kabupaten Sergai

Putri Rafwani!, Hazmanan Khair?,
L2 Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara
prafwani@gmail.com! hazmanankhair@umsu.ac.id?

ABSTRACT

The aim of this research is to determine the influence of product quality and promotion on luxury
crime purchasing decisions with trust as a mediating variable. The population of this research is all residents
of Sergai Regency who have purchased Luxcrime. The sample for this research was 180 respondents. Data
analysis used in this research was carried out using the alternative Partial Least Square (PLS) method. The
results of the research show: 1) product quality influences the decision to purchase luxcrime, 2) promotion
influences the decision to purchase luxcrime, 3) trust influences the decision to purchase luxcrime, 4) product
quality influences consumer confidence in luxcrime, 5) promotion influences consumer confidence in
luxcrime , 6) trust mediates the influence of product quality on luxury crime purchasing decisions, 7) trust
mediates the influence of promotions on luxury crime purchasing decisions in the Sergai district community
Keywords: Product Quality, Promotion, Trust, Purchasing Decisions

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan promosi terhadap
keputusan pembelian luxcrime dengan kepercayaan sebagai variabel mediasi. Populasi penelitian ini
adalah seluruh masyarakat kabupaten sergai yang pernah melakukan pembelian luxcrime. Sampel
penelitian ini sebanyak 180 responden. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini dengan metode
alternatif Partial Least Square (PLS). Hasil penelitian menunjukkan : 1) kualitas produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian luxcrime, 2) promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian
luxcrime, 3) kepercayaan berpengaruh terhadap keputusan pembelian luxcrime, 4) kualitas produk
berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen luxcrime, 5) promosi berpengaruh terhadap kepercayaan
konsumen luxcrime, 6) kepercayaan memediasi pengaruh kualitas produk terhadap keputusan
pembelian luxcrime, 7) kepercayaan memediasi pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian
luxcrime pada Masyarakat kabupaten Sergai
Kata kunci: Kualitas Produk, Promosi, Kepercayaan, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Perilaku konsumen pada dasarnya merupakan proses memilih, membeli dan
menggunakan produk untuk memenuhi kebutuhan perusahaan dalam menjalankan usahanya
harus selalu memantau perubahan perilaku konsumen sehingga dapat mengantisipasi
perubahan perilaku konsumen tersebut untuk memperbaiki strategi pemasarannya, karena
pada hakikatnya tujuan dari pemasaran adalah untuk mengetahui dan memahami sifat
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konsumen dengan baik sehingga produk yang ditawarkan dapat laku terjual dan konsumen
loyal terhadap produk yang dihasilkan. Perilaku konsumen sangat menentukan dalam
keputusan membeli yang tahapnya dimulai dari pengenalan masalah yaitu berupa desakan
yang membangkitkan tindakan untuk memenuhi dan memuaskan kebutuhan (Farisi, 2018).

Keputusan pembelian adalah semua perilaku sengaja dilandaskan pada keinginan yang
dihasilkan etika konsumen secara sadar memilih salah satu diantara tindakan alternatif yang
ada. (Nitisusastro & Mulyadi, 2012). Keputusan pembelian adalah suatu tindakan yang
dilakukan konsumen untuk membeli produk. (N Arianty, 2016b). Keputusan pembelian sangat
penting untuk menentukan maju tidaknya suatu perusahaan dimasa yang akan datang.
Keberhasilan perusahaan dalam mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian sangat
di dukung melalui upaya membangun komunikasi dengan memenuhi kebutuhan yang
konsumen inginkan, menciptakan berbagai produk yang bervariatif serta berbagai pilihan
produk itu sendiri, dan menciptakan produk yang sebelumnya belum pernah dibutuhkan oleh
konsumen (Astuti & Abdullah, 2018).

Keputusan pembelian seseorang dapat dikatakan sesuatu yang unik, karena preferensi
dan sikap terhadap obyek setiap orang berbeda. Selain itu konsumen berasal dari beberapa
segmen, sehingga apa yang diinginkan dan dibutuhkan juga berbeda. Masih terdapat banyak
faktor yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Produsen perlu memahami perilaku
konsumen terhadap produk atau merek yang ada di pasar, selanjutnya perlu dilakukan berbagai
cara untuk membuat konsumen tertarik terhadap produk yang dihasilkan (Yurita et al.,, 2017)

Pada suatu proses pembelian, biasanya seseorang mempertimbangkan lebih dahulu
tentang produk apa yang akan dibelinya, apa manfaatnya, apa kelebihannya dari produk merek
lain, sehingga konsumen mempunyai keyakinan untuk mengambil keputusan pembelian.
Banyak faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian seseorang. Kualitas produk
merupakan bentuk penilaian atas produk yang akan dibeli, apakah sudah memenuhi apa yang
diharapkan konsumen (Anggipora, 2010).

Salah satu factor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian adalah kualitas
produk, Tuntutan terhadap kualitas suatu produk sudah menjadi suatu keharusan yang harus
dipenuhi oleh perusahaan, kalau tidak menginginkan konsumen yang telah dimilikinya beralih
kepada produk-produk pesaing lainnya yang dianggap memiliki kualitas produk yang lebih
baik. Konsumen menginginkan produk yang dibelinya sesuai dengan keinginannya atau produk
tersebut berkualitas. Semakin tinggi kualitas suatu produk, maka semakin tinggi keputusan
konsumen untuk melakukan pembelian (Kurniawati et al., 2014).

Kualitas salah satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk yang
harus memberi kepuasan kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak sama dengan
kualitas produk dari pesaing. Sesuai dengan produk, jika seorang konsumen akan menyukai
produk yang menawarkan kualitas terbaik, kinerja dan ciri-ciri terbaik. peningkatan dan
penurunan keputusan pembelian di pengaruhi oleh peningkatan dan penurunan kualitas
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produk yang ditawarkan, konsumen akan merasa puas jika produk yang ditawarkan berkualitas
(Kurniawati et al.,, 2014)

Promosi yang termasuk ampuh dalam mempengaruhi Keputusan pembelian pada saat
ini adalah promosi. Dengan perkembangan teknologi memberikan peluang kepada pebisnis,
namun juga memberikan tantangan kepada perusahaan. Perusahaan harus mampu bersaing
dengan cara dapat mengimplementasikan teknologi tersebut ke dalam perusahaannya. Salah
satu pergeseran teknologi ditandai dengan berubahnya media yang digunakan untuk
memasarkan produk (Marshely et al.,, 2022).

Faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian adalah kepercayaan
pelanggan. Kepercayaan dapat menciptakan pondasi yang kuat untuk menentukan sukses atau
tidaknya kedepannya. Suatu transaksi bisnis akan lebih baik jika kedua belah pihak saling
mempercayai. Kepercayaan bisa diperoleh dari rekan bisnis dan dibangun mulai dari awal.
Kepercayaan sangat penting bagi suatu perusahaan relasional dan menjadi salah satu dasar
bagi terbentuknya hubungan yang strategis, tanpa adanya trust yang dimiliki konsumen, maka
suatu hubungan tidak akan berjalan dalam jangka panjang (Ansyah, 2019).

Kepercayaan sebagai evaluasi hubungan seseorang terhadap orang lain yang hendak
melakukan transaksi tertentu sesuai dengan harapan dalam suatu lingkungan yang penuh
dengan ketidakpastian. Dalam hal ini kepercayaan konsumen untuk menjual dan membeli
produk harus mempunyai kepercayaan antara penjual dan pembeli serta tetap berani
mengambil risiko-risiko yang didapat dari pembelian (Meliana et al., 2013)

Pengembangan Hipotesis
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Kualitas produk merupakan fokus utama dalam perusahaan, kualitas merupakan salah
satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk yang harus memberi kepuasan
kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak sama dengan kualitas produk dari pesaing.
Kualitas produk adalah produk yang sesuai dengan yang disyaratkan atau distandarkan.
Seorang konsumen akan menyukai produk yang ditawarkan perusahaan dengan kualits terbaik,
semakin baik kualitas produk yang ditawarkan maka semakin meningkat keinginan konsumen
untuk membeli produk yang ditawarkan (Anggaraeni et al, 2016). Berdasarkan penelitian
terdahulu yang dilakukan oleh (Lubis, 2015) (Fahmi, 2016), (Astuti & Abdullah, 2018), (Arif,
2022), (Nel Arianty, 2015) (Purnama & Rialdy, 2019), (Farisi, 2018), (Gultom, 2017), (N Arianty,
2016a), (Nel Arianty & Gunawan, 2021); (Nel Arianty & Siregar, 2021) (Anggaraeni et al.,, 2016)
(Afnina & Hastuti, 2018) menyimpulkan kualitas produk berpengaruh terhadap Keputusan
pembelian
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

Promosi disebut juga dengan pengenalan produk baru yang ingin dipasarkan oleh suatu
perusahaan, baik itu produk yang sudah ada atau inovasi yang baru dikeluarkan oleh
perusahaan yang sebelumnya tidak ada di pasaran. Promosi pastinya sangat dibutuhkan oleh


http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1551452039&&&2019
http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1552874658&1&&
https://journal-laaroiba.com/ojs/index.php/alkharaj/2770

Al-Kharaj: Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah

Vol 6 No 6 (2024) 1580 - 1600 P-ISSN 2656-2871 E-ISSN 2656-4351
DOI: 10.47467 /alkharaj.v6i6.2770

perusahaan agar barang yang baru diproduksi tersebut bisa dikenal oleh calon konsumen.
Dalam hal ini hubungan promosi penjualan terhadap keputusan pembelian sangatlah erat. Ini
dikarenakan promosi penjualan menjadi program yang menentukan dalam pembelian
konsumen terhadap produk. Semakin bagus promosi yang dilakukan perusahaan akan
memungkinkan akan menambah minat konsumen dalam membeli suatu produk (Yoebrilianti,
2018). Hasil penelitian yang dilakukan oleh (N Arianty et al., 2015; Nel Arianty, 2016, 2023;
Astuti & Abdullah, 2018; Muis & Fahmi, 2017; A. F. Nasution et al.,, 2019; M. I. Nasution et al.,,
2017; Sanjaya, 2015) menyatakan bahwa secara parsial variabel promosi berpengaruh positif
terhadap keputusan pembelian.
Pengaruh Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian

Kepercayaan adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen dan semua
kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut dan manfaatnya. Mengingat
kepercayaan merupakan pengetahuan kongnitif kita tentang sebuah objek, maka sikap
merupakan tanggapan perasaan atau afektif yang kita miliki tantang objek. Pertama-tama
konsumen membentuk kepercayaan terhadap sebuah produk kemudian mengembangkan
sikap terhadapnya dan akhirnya membelinya atau pertama-tama konsumen melakukan
perilaku pembelian produk dan kemudian membentuk kepercayaan serta sikap terhadap
produk tersebut. Dengan fungsi pengetahuan, sikap seseorang membentuk sebuah kerangka
kerja referensi dimana mereka menginterpretasikan dunianya. Oleh karenanya, sikap
konsumen sangat mempengaruhi bagaimana mereka secara selektif mengekspos dirinya dan
mengamati komunikasi pemasaran. Fungsi pengetahuan juga membantu menjelaskan
beberapa pengaruh kesetiaan merek. Dengan mempertahankan sikap positif terhadap produk,
konsumen dapat menyederhanakan hidup mereka. Kesetiaan merek dapat mengurangi waktu
pencarian yang diperlukan untuk memperoleh sebuah produk dalam memenuhi kebutuhanya
(Muhammad Bahrudin & Zuhro, 2015). Berdasarkan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan
oleh (Iskandar & Nasution, 2019; Nasution & Lesmana, 2018; Nasution et al., 2019) (Arianty &
Julita, 2021) dan (M Bahrudin & Zuhro, 2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepercayaan

Kualitas produk merupakan fokus utama dalam perusahaan, kualitas merupakan salah
satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk yang harus memberi kepuasan
kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak sama dengan kualitas produk dari pesaing.
jika Kualitas Produk meningkat maka Kepercayaan Konsumen akan meningkat begitupun
sebaliknya jika Kualitas produk menurun maka Kepercayaan konsumen juga akan menurun. Hal
ini menunjukkan semakin baik Kualitas produk yang dimiliki maka akan mendorong
Kepercayaan konsumen meningkat. Apabila produk memiliki Kualitas produk yang terjamin
maka konsumen tidak akan melirik produk lain dan akan tetap membeli produk yang sudah
terjamin kualitasnya. Produk yang berkualitas merupakan harapan konsumen (Rosanti et al.,
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2022). Hasil penelitian terdahulu oleh (Rosanti et al., 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas
produk berpengaruh signifikan positif terhadap Kepercayaan konsumen.
Pengaruh Promosi Terhadap Kepercayaan

Promosi dipandang sebagai kegiatan komunikasi pembeli dan penjual dan merupakan
kegiatan yang membantu dalam pengambilan keputusan di bidang pemasaran serta
mengarahkan dan menyadarkan semua pihak untuk berbuat lebih baik (Swastha, 2010). Dalam
melakukan sebuah promosi, informasi yang disampaikan haruslah sesuai dengan fakta dan
tidak dibuat-buat, hal ini bertujuan agar konsumen tidak kecewa karena barang yang datang
tidak sesuai dengan informasi yang disebutkan. Dalam melakukan promosi biasanya pemilik
toko akan menggunakan selebgram guna mempromosikan produknya, hal ini dirasa cukup
efektif agar produknya lebih banyak dikenal calon konsumennya dengan harapan dapat
meningkatkan penjualan. Hasil penelitian yang dilakukan oleh (Sriningsih & Patrikha, 2020;
Wahyono & Susilawati, 2016) menyimpulkan bahwa promosi berpengaruh terhadap
kepercayaan konsumen.
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Kepercayaan

Kualitas produk dapat mempengaruhi Keputusan pembelian melalui Kepercayaan
konsumen. Kepercayaan konsumen adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen
dan semua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut, dan manfaatnya. Suatu
konsumen akan merasakan Keputusan pembelian apabila selalu mendapatkan kepercayaan
yang menjanjikan apabila membeli suatu produk dari toko tersebut. Sehingga toko tersebut
harus selalu memberikan kepercayaan untuk setiap konsumen yang akan membeli produk
tersebut agar mampu menciptakan Keputusan pembelian. Hasil penelitian terdahulu yang
dilakukan oleh oleh (Prasetya et al., 2014; Rosanti et al., 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas
produk terhadap Keputusan pembelian melalui Kepercayaan konsumen berpengaruh
signifikan positif.
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Kepercayaan

Didalam melakukan promosi perusahaan juga harus menciptakan kepercayaan
konsumen untuk membantu sebuah hubungan. Hubungan yang baik antara perusahaan dan
konsumen akan menciptakan pembelian berulang. Ketika konsumen sudah percaya dan puas
dengan sebuah perusahaan maka mereka akan merekomendasikannya kepada orang lain.
Promosi yang dilakukan menggunakan media televisi, internet dan socmed. Perusahaan juga
memberikan berbagai promo menarik bagi konsumennya serta dapat memberikan kepuasan
terhadap konsumen. Kemampuan kompeten yang dimiliki juga dapat memberikan kepercayaan
kepada konsumen. Berdasarkan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Sriningsih &
Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa promosi melalui kepercayaan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian.
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METODE PENELITIAN

Jenis penelitian ini adalah penelitian survey, karena mengambil sampel dari satu
populasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian eksplanatori, yang bertujuan
untuk menjelaskan hubungan sebab akibat antara variabel penelitian dan hipotesis pengujian
(Nasution, et al,, 2020). Dalam penelitian ini, populasi yang digunakan orang yang pernah
melakukan pembelian pada luxcrime, karena populasi yang digunakan adalah seluruh yang
pernah melakukan pembelian luxcrime jumlahnya sangat banyak (tersebar dan sulit diketahui
secara pasti), maka dilakukan pengambilan sampel untuk penelitian ini. Pada penelitian ini
ukuran sampel menggunakan pendapat dari (Hair et al., 2014) dimana jumlah sampel minimal
5 sampai dengan 10 dikali jumlah indikator. Sampel = Jumlah Indikator x 5 = 18 x 10 = 180.
Berdasarkan perhitungan diatas jumlah yang didapatkan adalah sebanyak 180 sampel
responden dalam penelitian ini. Dalam penelitian ini terdapat dua variabel bebas (independent
variable), yaitu kualitas produk (X1), dan promosi (X2), satu variabel mediasi yaitu
Kepercayaan (Z), dan satu variabel terikat (dependent variable) yaitu keputusan pembelian (Y).
Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan Angket
(Kuisioner) dan wawancara. Sedangkan teknik analisis data yang digunakan adalah analisis
SEM - PLS.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil

Dengan menggunakan Partial Least Square (PLS) yang merupakan Analisis Multivarial
dalam generasi kedua menggunakan pemodelan persamaan struktural (Structural Equation
Model) / SEM. Ada dua tahapan kelompok dalam menganalisis SEM-PLS yaitu analisis model
pengukuran (Outer Model) dan Analisis model struktural (Inner Model) (Juliandi, 2018). Ada
dua tahapan kelompok dalam menganalisis SEM-PLS yaitu Analisis Model Pengukuran (Outer
Model) dan Analisis Model Struktural (Inner Model).
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Gambar 2. Permodelan Persamaan Struktural

Gambar 2 menunjukkan desain penelitian yang akan dilakukan dimana terlihat
pengaruh variabel yang akan diuji dan indikator dari setiap variabel.
Analisis Model Pengukuran (Outer Model)

Analisis Model Pengukuran meliputi : (1) Konsistensi Internal (Internal Consistency/
Composite Reliability). (2) Validitas Konvergen (Convergent Validity/ Average Variance
Extracted/AVE) dan, (3) Validitas Diskriminan (Discriminant Validity)

(1) Konsistensi Internal (Internal consistency/ Composite reability)

Reabilitas konsistensi adalah bentuk digunakan untuk
menilaikonsistensi hasil lintas item pada suatu tes yang sama. Ini menentukan apakah item
mengukur suatu konstruk yang sama dalam skor mereka yaitu jika korelasi antara item adalah
besar. Pengujian ini menggunakan nilai composite reability. Suatu variabel konstruk dikatakan
reliabel jika nilai composite reability > 0.6 (Hair et al.,, 2014).

Tabel 1. Composite Reability

internal reabilitas

Cronbach's Composite Average Variance

Alpha rho A Reliability | Extracted (AVE)
Kepercayaan 0.889 0.889 0.915 0.642
Keputusan Pembelian 0.895 0.902 0.914 0.520
Kualitas Produk 0.924 0.930 0.936 0.598
Promosi 0.900 0914 0.912 0.509

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 1 diatas dapat dilihat bahwa composite reability semua variabel > 0.6 sehingga
semua variabel reliabel untuk diuji.
(2) Validitas Konvergen (Convergen Validity)
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Validitas konvergen adalah sejauh mana sebuah pengukuran berkorelasi secara positif
dengan pengukuran alternatif dari konstruk yang sama. Untuk menilai suatu indikator dari
suatu variabel konstruk adalah valid atau tidak adalah dilihat dari nilai outer loading. Jika nilai
outer loading lebih besar dari 0.7 maka suatu indikator dinyatakan valid (Hair et al., 2014).
Nilai outer loading > 0.7 adalah nilai yang paling diharapkan / paling baik, tetapi nilai >0.4 s/d
< 0.4 maka indikator harus dibuang dari variabel (Hair et al., 2014).

Tabel 2. Validitas Konvergen

Keputusan

) Kualitas Produk Promosi
Pembelian

Kepercayaan

X1.1 0.660

X1.10 0.674

X1.2 0.846

X1.3 0.858

X1.4 0.849

X1.5 0.807

X1.6 0.816

X1.7 0.783

X1.8 0.709

X1.9 0.694

X2.1 0.729

X2.10 0.676

X2.2 0.760

X2.3 0.721

X2.4 0.721

X2.5 0.691

X2.6 0.680

X2.7 0.735

X2.8 0.737

X2.9 0.677

Y1 0.544

Y10 0.683

Y2 0.769

Y3 0.853

Y4 0.667

Y5 0.770

Y6 0.660

Y7 0.730
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Y8 0.754
Y9 0.734
711 0.785
71.2 0.803
71.3 0.800
71.4 0.814
Z1.5 0.804
1.6 0.802

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 2 didapat bahwa nilai outer loading > 0.5 sehingga indikator dari variabel
adalah valid (tepat).
(3) Validitas Diskriminan

Untuk menilai suatu indikator dari suatu variabel konstruk / laten memiliki validitas
diskriminan yang baik atau tidak adalah dilihat dari kriteria Heterotrait Monotrair Ratio of
Corelation (HTMT). Dalam kriteria ini, jika nilai HTMT < 0.9 maka variabel memiliki validitas
diskriminan yang baik (valid) (Hair et al., 2014).

Tabel 3. Discriminant Validity

Kepercayaan Ezslf:l?‘j: Kualitas Produk
Kepercayaan
Keputusan Pembelian 0.871
Kualitas Produk 0.748 0.845
Promosi 0.475 0.569 0.449

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS
Dari tabel 3 diatas diketahui bahwa nilai HTMT < 0.90. Nilai korelasi tertinggi antar
variabel adalah 0.859, sehingga indikator dari penelitian adalah valid (tepat).

Analisis Model Struktural (Inner Model)
Koefisien Determinasi (R-Square)

R-Square adalah ukuran proporsi variasi nilai variabel yang dipengaruhi (endogen yang
dapat dijelaskan oleh variabel yang mempengaruhinya (eksogen). Ini berguna untuk
memprediksi apakah model adalah baik/buruk. (Juliandi, 2018) Kriterianya : Jika nilai R2 =
0.75 , model adalah substansial (kuat) Jika nilai R2 = 0.50 , model adalah moderate (sedang)
Jika nilai R2 = 0.25, model adalah lemah (buruk).

Tabel 4. Koefisien Determinasi
R Square R Square Adjusted
Kepercayaan 0.525 0.519
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Keputusan Pembelian

0.850

0.847

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.
Dari tabel 4 mengenai koefisiensi determinasi dapat diketahui bahwa :

1. R-Square Adjusted Model Jalur I = 0.525 artinya kemampuan variabel kualitas produk dan
promosi dalam menjelaskan variabel kepercayaan sebesar 52.5% dengan demikian model

tergolong kuat.

2. R-Square Adjusted Model Jalur II = 0.850, artinya kemampuan variabel kualitas produk,
promosi dan kepercayaan dalam menjelaskan variabel keputusan pembelian sebesar 85%
dengan demikian model tergolong kuat.

Signifkansi Koefisien Jalur Model Struktural (Structural Model Path Coefficients)

(1) Pengujian Pengaruh Langsung (Direct Effect)

Jika nilai koefisien jalur positif berarti kenaikan nilai suatu variabel diikuti kenaikan
variabel yang lain, jika negatif maka sebaliknya. Jika P-Value<0.05 maka HO ditolak (artinya
pengaruh suatu variabel terhadap variabel lainnya adalah signifikan, demikian sebaliknya

(Juliandi, 2018).

Tabel 5. Direct Effect

Original Sample SDt:\?ij‘?il;i T Statistics P
Sample (0) Mean (M) (STDEV) (JO/STDEV]) | Values
Kepercayaan -> Keputusan 0.592 0.588 0.056 10.563 | 0.000
Pembelian
Kualitas Produk -> Kepercayaan 0.625 0.621 0.062 10.039 | 0.000
Kualitas Produk -> Keputusan 0.303 0.302 0.059 5.144 | 0.000
Pembelian
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.072 2456 | 0.014
Promosi -> Keputusan Pembelian 0.156 0.164 0.045 3.460 | 0.001

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 5, direct effect kualitas produk terhadap keputusan pembelian adalah 0.303
(positif), artinya jika kualitas produk meningkat maka keputusan pembelian juga meningkat. P-
Values 0.000 < 0.05 sehingga pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian adalah

signifikan (H1 diterima).

Direct effect promosi terhadap keputusan pembelian adalah 0.156 (positif), artinya jika
promosi meningkat maka keputusan pembelian juga meningkat. P- Values 0.001 < 0.05

sehingga pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian adalah signifikan (H2 diterima).
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Direct effect kepercayaan terhadap keputusan pembelian adalah 0.592 (positif), artinya
jika kepercayaan meningkat maka keputusan pembelian juga meningkat. P- Values 0.000 < 0.05
sehingga pengaruh kepercayaan terhadap keputusan pembelian adalah signifikan (H3
diterima).

Direct effect kualitas produk terhadap kepercayaan adalah 0.625 (positif), artinya jika
kualitas produk meningkat maka kepercayaan juga meningkat. P- Values 0.000 < 0.05 sehingga
pengaruh kualitas produk terhadap kepercayaan adalah signifikan (H4 diterima).

Direct effect promosi terhadap kepercayaan adalah 0.178 (positif), artinya jika promosi
meningkat maka kepercayaan juga meningkat. P- Values 0.014 < 0.05 sehingga pengaruh
promosi terhadap kepercayaan adalah signifikan (H5 diterima).

(2) Pengujian Pengaruh Tidak Langsung (Indirect Effects)

Jika nilai koefisien pengaruh tidak langsung (indirect effects) menghasilkan
probabilitas yang signifikansinya yaitu PValues < 0.05, maka kesimpulannya pengaruh yang
sesungguhnya terjadi adalah tidak langsung demikian sebaliknya (Juliandi, 2018).

Tabel 6. Indirect Effects

Original | Sample | Standard
S;fg;: Niler;lge D:\Za'zclil;)n T Statistics P
O/STDEV]) | Val
(0) (M) (STDEV) (10/ ) alues
Kualitas Produk -> K .
ualitas Produ >. epercayaan -> 0,369 0305 st I
Keputusan Pembelian
Promos.i -> Kepercayaan -> Keputusan 0.105 0107 o0n3 P
Pembelian

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 6 diatas dapat dilihat bahwa nilai koefisien pengaruh tidak langsung kualitas
produk terhadap Keputusan pembelian melalui kepercayaan adalah 0.369 dengan P-Value,
0.000 < 0.05 maka pengaruh yang sesungguhnya terjadi adalah tidak langsung, artinya
kepercayaan berperan dalam memediasi kualitas produk terhadap keputusan pembelian (H6
diterima). Nilai koefisien pengaruh tidak langsung proimosi terhadap Keputusan pembelian
melalui kepercayaan adalah 0.105 dengan P-Value 0.016 < 0.05 maka pengaruh yang
sesungguhnya terjadi adalah tidak langsung, artinya kepercayaan berperan dalam memediasi
promosi terhadap Keputusan pembelian (HO diterima).

Pembahasan
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap Keputusan
pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk meningkat maka Keputusan
pembelian juga meningkat. Kualitas produk yang ada di dalam produk tersebut harus sesuai
dengan apa yang diharapkan konsumen dimana jika kualitas produk tersebut sesuai dengan
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yang diharapkan konsumen maka banyak konsumen yang menginginkan produk tersebut.
Sehingga terjadinya proses membelian suatu produk. Hasil penelitian ini sejalan dengan
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Lubis, 2015) (Fahmi, 2016), (Astuti & Abdullah,
2018), (Arif, 2022), (Nel Arianty, 2015) (Purnama & Rialdy, 2019), (Farisi, 2018), (Gultom,
2017), (N Arianty, 2016a), (Nel Arianty & Gunawan, 2021); (Nel Arianty & Siregar, 2021)
(Anggaraeni et al,, 2016) (Afnina & Hastuti, 2018) menyimpulkan kualitas produk berpengaruh
terhadap Keputusan pembelian
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian
adalah positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat maka keputusan pembelian juga
meningkat. Promosi yang dilakukan guna memberikan informasi dan memperkenalkan produk
agar diketahui masyarakat, sehingga nantinya akan tercipta keputusan pembelian yang
menguntungkan perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu yang
dilakukan oleh (Iskandar & Nasution, 2019; Nasution & Lesmana, 2018; Nasution et al., 2019)
(Arianty & Julita, 2021) dan (M Bahrudin & Zuhro, 2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
Pengaruh Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kepercayaan terhadap keputusan
pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika kepercayaan meningkat maka keputusan
pembelian juga meningkat. Kepercayaan konsumen adalah semua pengetahuan yang dimiliki
oleh konsumen dan semua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut, dan
manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan keputusan pembelian apabila selalu
mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan apabila membeli suatu produk dari toko tersebut.
Sehingga toko tersebut harus selalu memberikan kepercayaan untuk setiap konsumen yang
akan membeli produk tersebut agar mampu menciptakan Keputusan pembelian. Hasil
penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Iskandar &
Nasution, 2019; Nasution & Lesmana, 2018; Nasution et al., 2019) (Arianty & Julita, 2021) dan
(M Bahrudin & Zuhro, 2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian.
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap kepercayaan
adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk meningkat maka kepercayaan juga
meningkat. Hal ini menunjukkan semakin baik kualitas produk yang dimiliki maka akan
mendorong kepercayaan konsumen meningkat. Apabila produk memiliki kualitas produk yang
terjamin maka konsumen tidak akan melirik produk lain dan akan tetap membeli produk yang
sudah terjamin kualitasnya. Produk yang berkualitas merupakan harapan konsumen. Hasil
penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu oleh (Rosanti et al, 2022)
menyimpulkan bahwa Kualitas produk berpengaruh signifikan positif terhadap Kepercayaan
konsumen.
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Pengaruh Promosi Terhadap Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap kepercayaan adalah
positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat maka kepercayaan juga meningkat. Dalam
melakukan sebuah promosi, informasi yang disampaikan haruslah sesuai dengan fakta dan
tidak dibuat-buat, hal ini bertujuan agar konsumen tidak kecewa karena barang yang datang
tidak sesuai dengan informasi yang disebutkan. Dalam melakukan promosi biasanya pemilik
toko akan menggunakan selebgram guna mempromosikan produknya, hal ini dirasa cukup
efektif agar produknya lebih banyak dikenal calon konsumennya dengan harapan dapat
meningkatkan penjualan. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan
oleh (Wahyono & Susilawati, 2016) (Sriningsih & Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa
promosi berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen.
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Dimediasi Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap keputusan
pembelian melalui kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk
meningkat maka kepercayaan akan meningkat dengan demikian maka keputusan pembelian
juga meningkat. Kepercayaan konsumen adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh
konsumen dan semua Kkesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut, dan
manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan keputusan pembelian apabila selalu
mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan apabila membeli suatu produk dari toko tersebut.
Sehingga toko tersebut harus selalu memberikan kepercayaan untuk setiap konsumen yang
akan membeli produk tersebut agar mampu menciptakan keputusan pembelian. Hasil
penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh oleh (Prasetya et
al, 2014; Rosanti et al., 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas produk terhadap Keputusan
pembelian melalui Kepercayaan konsumen berpengaruh signifikan positif.
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Dimediasi Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian
melalui kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat maka
kepercayaan akan meningkat dengan demikian maka keputusan pembelian juga meningkat.
Didalam melakukan promosi perusahaan juga harus menciptakan kepercayaan konsumen
untuk membantu sebuah hubungan. Hubungan yang baik antara perusahaan dan konsumen
akan menciptakan keputusan pembelian. Ketika konsumen sudah percaya dan puas dengan
sebuah perusahaan maka mereka akan merekomendasikannya kepada orang lain. Kemampuan
kompeten yang dimiliki perusahaan juga dapat memberikan kepercayaan kepada konsumen.
Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Sriningsih &
Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa promosi melalui kepercayaan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian.

KESIMPULAN
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Hasil penelitian ini membuktikan bahwa 1) variabel kualitas produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian luxcrime, 2) variabel promosi berpengaruh terhadap keputusan
pembelian luxcrime, 3) variabel kepercayaan berpengaruh terhadap keputusan pembelian
luxcrime, 4) variabel kualitas produk berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen luxcrime,
5) variabel promosi berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen luxcrime, 6) varibel
kepercayaan memediasi pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian luxcrime, 7)
varibel kepercayaan memediasi pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian luxcrime.
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ABSTRACT

The aim of this research is to determine the influence of product quality and promotion on
luxury crime purchasing decisions with trust as a mediating variable. The population of this research
is all residents of Sergai Regency who have purchased Luxcrime. The sample for this research was
180 respondents. Data analysis used in this research was carried out using the alternative Partial
Least Square (PLS) method. The results of the research show: 1) product quality influences the
decision to purchase luxcrime, 2) promotion influences the decision to purchase luxcrime, 3) trust
influences the decision to purchase luxcrime, 4) product quality influences consumer confidence in
luxcrime, 5) promotion influences consumer confidence in luxcrime , 6) trust mediates the influence
of product quality on luxury crime purchasing decisions, 7) trust mediates the influence of promotions
on luxury crime purchasing decisions in the Sergai district community
Keywords: Product Quality, Promotion, Trust, Purchasing Decisions

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan promosi
terhadap keputusan pembelian luxcrime dengan kepercayaan sebagai variabel mediasi. Populasi
penelitian ini adalah seluruh masyarakat kabupaten sergai yang pernah melakukan pembelian
luxcrime. Sampel penelitian ini sebanyak 180 responden. Analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini dengan metode alternatif Partial Least Square (PLS). Hasil penelitian menunjukkan :
1) kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian luxcrime, 2) promosi berpengaruh
terhadap keputusan pembelian luxcrime, 3) kepercayaan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian luxcrime, 4) kualitas produk berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen luxcrime, 5)
promosi berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen luxcrime, 6) kepercayaan memediasi
pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian luxcrime, 7) kepercayaan memediasi
pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian luxcrime pada Masyarakat kabupaten Sergai
Kata kunci: Kualitas Produk, Promosi, Kepercayaan, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Perilaku konsumen pada dasarnya merupakan proses memilih, membeli dan
menggunakan produk untuk memenuhi kebutuhan perusahaan dalam menjalankan
usahanya harus selalu memantau perubahan perilaku konsumen sehingga dapat
mengantisipasi perubahan perilaku konsumen tersebut untuk memperbaiki strategi
pemasarannya, karena pada hakikatnya tujuan dari pemasaran adalah untuk mengetahui
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dan memahami sifat konsumen dengan baik sehingga produk yang ditawarkan dapat laku
terjual dan konsumen loyal terhadap produk yang dihasilkan. Perilaku konsumen sangat
menentukan dalam keputusan membeli yang tahapnya dimulai dari pengenalan masalah
yaitu berupa desakan yang membangkitkan tindakan untuk memenuhi dan memuaskan
kebutuhan (Farisi, 2018).

Keputusan pembelian adalah semua perilaku sengaja dilandaskan pada keinginan
yang dihasilkan etika konsumen secara sadar memilih salah satu diantara tindakan
alternatif yang ada. (Nitisusastro & Mulyadi, 2012). Keputusan pembelian adalah suatu
tindakan yang dilakukan konsumen untuk membeli produk. (N Arianty, 2016b). Keputusan
pembelian sangat penting untuk menentukan maju tidaknya suatu perusahaan dimasa
yang akan datang. Keberhasilan perusahaan dalam mempengaruhi konsumen dalam
keputusan pembelian sangat di dukung melalui upaya membangun komunikasi dengan
memenuhi kebutuhan yang konsumen inginkan, menciptakan berbagai produk yang
bervariatif serta berbagai pilihan produk itu sendiri, dan menciptakan produk yang
sebelumnya belum pernah dibutuhkan oleh konsumen (Astuti & Abdullah, 2018).

Keputusan pembelian seseorang dapat dikatakan sesuatu yang unik, karena
preferensi dan sikap terhadap obyek setiap orang berbeda. Selain itu konsumen berasal
dari beberapa segmen, sehingga apa yang diinginkan dan dibutuhkan juga berbeda. Masih
terdapat banyak faktor yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Produsen perlu
memahami perilaku konsumen terhadap produk atau merek yang ada di pasar, selanjutnya
perlu dilakukan berbagai cara untuk membuat konsumen tertarik terhadap produk yang
dihasilkan (Yurita et al, 2017)

Pada suatu proses pembelian, biasanya seseorang mempertimbangkan lebih dahulu
tentang produk apa yang akan dibelinya, apa manfaatnya, apa kelebihannya dari produk
merek lain, sehingga konsumen mempunyai keyakinan untuk mengambil keputusan
pembelian. Banyak faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian seseorang.
Kualitas produk merupakan bentuk penilaian atas produk yang akan dibeli, apakah sudah
memenuhi apa yang diharapkan konsumen (Anggipora, 2010).

Salah satu factor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian adalah kualitas
produk, Tuntutan terhadap kualitas suatu produk sudah menjadi suatu keharusan yang
harus dipenuhi oleh perusahaan, kalau tidak menginginkan konsumen yang telah
dimilikinya beralih kepada produk-produk pesaing lainnya yang dianggap memiliki kualitas
produk yang lebih baik. Konsumen menginginkan produk yang dibelinya sesuai dengan
keinginannya atau produk tersebut berkualitas. Semakin tinggi kualitas suatu produk,
maka semakin tinggi keputusan konsumen untuk melakukan pembelian (Kurniawati et al,
2014).

Kualitas salah satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk yang
harus memberi kepuasan kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak sama dengan
kualitas produk dari pesaing. Sesuai dengan produk, jika seorang konsumen akan
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menyukai produk yang menawarkan kualitas terbaik, kinerja dan ciri-ciri terbaik.
peningkatan dan penurunan keputusan pembelian di pengaruhi oleh peningkatan dan
penurunan kualitas produk yang ditawarkan, konsumen akan merasa puas jika produk
yang ditawarkan berkualitas (Kurniawati et al., 2014)

Promosi yang termasuk ampuh dalam mempengaruhi Keputusan pembelian pada
saat ini adalah promosi. Dengan perkembangan teknologi memberikan peluang kepada
pebisnis, namun juga memberikan tantangan kepada perusahaan. Perusahaan harus
mampu bersaing dengan cara dapat mengimplementasikan teknologi tersebut ke dalam
perusahaannya. Salah satu pergeseran teknologi ditandai dengan berubahnya media yang
digunakan untuk memasarkan produk (Marshely et al, 2022).

Faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian adalah kepercayaan
pelanggan. Kepercayaan dapat menciptakan pondasi yang kuat untuk menentukan sukses
atau tidaknya kedepannya. Suatu transaksi bisnis akan lebih baik jika kedua belah pihak
saling mempercayai. Kepercayaan bisa diperoleh dari rekan bisnis dan dibangun mulai dari
awal. Kepercayaan sangat penting bagi suatu perusahaan relasional dan menjadi salah satu
dasar bagi terbentuknya hubungan yang strategis, tanpa adanya trust yang dimiliki
konsumen, maka suatu hubungan tidak akan berjalan dalam jangka panjang (Ansyah,
2019).

Kepercayaan sebagai evaluasi hubungan seseorang terhadap orang lain yang
hendak melakukan transaksi tertentu sesuai dengan harapan dalam suatu lingkungan yang
penuh dengan ketidakpastian. Dalam hal ini kepercayaan konsumen untuk menjual dan
membeli produk harus mempunyai kepercayaan antara penjual dan pembeli serta tetap
berani mengambil risiko-risiko yang didapat dari pembelian (Meliana et al., 2013)

Pengembangan Hipotesis
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Kualitas produk merupakan fokus utama dalam perusahaan, kualitas merupakan
salah satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk yang harus memberi
kepuasan kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak sama dengan kualitas produk
dari pesaing. Kualitas produk adalah produk yang sesuai dengan yang disyaratkan atau
distandarkan. Seorang konsumen akan menyukai produk yang ditawarkan perusahaan
dengan kualits terbaik, semakin baik kualitas produk yang ditawarkan maka semakin
meningkat keinginan konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan (Anggaraeni et al,,
2016). Berdasarkan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Lubis, 2015) (Fahmi, 2016),
(Astuti & Abdullah, 2018), (Arif, 2022), (Nel Arianty, 2015) (Purnama & Rialdy, 2019),
(Farisi, 2018), (Gultom, 2017), (N Arianty, 2016a), (Nel Arianty & Gunawan, 2021); (Nel
Arianty & Siregar, 2021) (Anggaraeni et al, 2016) (Afnina & Hastuti, 2018) menyimpulkan
kualitas produk berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
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Promosi disebut juga dengan pengenalan produk baru yang ingin dipasarkan oleh
suatu perusahaan, baik itu produk yang sudah ada atau inovasi yang baru dikeluarkan
oleh perusahaan yang sebelumnya tidak ada di pasaran. Promosi pastinya sangat
dibutuhkan oleh perusahaan agar barang yang baru diproduksi tersebut bisa dikenal oleh
calon konsumen. Dalam hal ini hubungan promosi penjualan terhadap keputusan
pembelian sangatlah erat. Ini dikarenakan promosi penjualan menjadi program yang
menentukan dalam pembelian konsumen terhadap produk. Semakin bagus promosi yang
dilakukan perusahaan akan memungkinkan akan menambah minat konsumen dalam
membeli suatu produk (Yoebrilianti, 2018). Hasil penelitian yang dilakukan oleh (N
Arianty et al., 2015; Nel Arianty, 2016, 2023; Astuti & Abdullah, 2018; Muis & Fahmi,
2017; A. F. Nasution et al, 2019; M. L. Nasution et al,, 2017; Sanjaya, 2015) menyatakan
bahwa secara parsial variabel promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.
Pengaruh Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian

Kepercayaan adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen dan semua
kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut dan manfaatnya. Mengingat
kepercayaan merupakan pengetahuan kongnitif kita tentang sebuah objek, maka sikap
merupakan tanggapan perasaan atau afektif yang kita miliki tantang objek. Pertama-tama
konsumen membentuk kepercayaan terhadap sebuah produk kemudian mengembangkan
sikap terhadapnya dan akhirnya membelinya atau pertama-tama konsumen melakukan
perilaku pembelian produk dan kemudian membentuk kepercayaan serta sikap terhadap
produk tersebut. Dengan fungsi pengetahuan, sikap seseorang membentuk sebuah
kerangka kerja referensi dimana mereka menginterpretasikan dunianya. Oleh karenanya,
sikap konsumen sangat mempengaruhi bagaimana mereka secara selektif mengekspos
dirinya dan mengamati komunikasi pemasaran. Fungsi pengetahuan juga membantu
menjelaskan beberapa pengaruh kesetiaan merek. Dengan mempertahankan sikap positif
terhadap produk, konsumen dapat menyederhanakan hidup mereka. Kesetiaan merek
dapat mengurangi waktu pencarian yang diperlukan untuk memperoleh sebuah produk
dalam memenuhi kebutuhanya (Muhammad Bahrudin & Zuhro, 2015). Berdasarkan hasil
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Iskandar & Nasution, 2019; Nasution &
Lesmana, 2018; Nasution et al,, 2019) (Arianty & Julita, 2021) dan (M Bahrudin & Zuhro,
2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepercayaan

Kualitas produk merupakan fokus utama dalam perusahaan, kualitas merupakan
salah satu kebijakan penting dalam meningkatkan daya saing produk yang harus memberi
kepuasan kepada pelanggan yang melebihi atau paling tidak sama dengan kualitas produk
dari pesaing. jika Kualitas Produk meningkat maka Kepercayaan Konsumen akan
meningkat begitupun sebaliknya jika Kualitas produk menurun maka Kepercayaan
konsumen juga akan menurun. Hal ini menunjukkan semakin baik Kualitas produk yang




Al-Kharaj: Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah

Vol 6 No 6 (2024) 1580 - 1600 P-ISSN 2656-2871 E-ISSN 2656-4351
DOI: 10.47467/alkharaj.v6i6.2770

dimiliki maka akan mendorong Kepercayaan konsumen meningkat. Apabila produk
memiliki Kualitas produk yang terjamin maka konsumen tidak akan melirik produk lain
dan akan tetap membeli produk yang sudah terjamin kualitasnya. Produk yang berkualitas
merupakan harapan konsumen (Rosanti et al, 2022). Hasil penelitian terdahulu oleh
(Rosanti et al., 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas produk berpengaruh signifikan positif
terhadap Kepercayaan konsumen.
Pengaruh Promosi Terhadap Kepercayaan

Promosi dipandang sebagai kegiatan komunikasi pembeli dan penjual dan
merupakan kegiatan yang membantu dalam pengambilan keputusan di bidang pemasaran
serta mengarahkan dan menyadarkan semua pihak untuk berbuat lebih baik (Swastha,
2010). Dalam melakukan sebuah promosi, informasi yang disampaikan haruslah sesuai
dengan fakta dan tidak dibuat-buat, hal ini bertujuan agar konsumen tidak kecewa karena
barang yang datang tidak sesuai dengan informasi yang disebutkan. Dalam melakukan
promosi biasanya pemilik toko akan menggunakan selebgram guna mempromosikan
produknya, hal ini dirasa cukup efektif agar produknya lebih banyak dikenal calon
konsumennya dengan harapan dapat meningkatkan penjualan. Hasil penelitian yang
dilakukan oleh (Sriningsih & Patrikha, 2020; Wahyono & Susilawati, 2016) menyimpulkan
bahwa promosi berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen.
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Kepercayaan

Kualitas produk dapat mempengaruhi Keputusan pembelian melalui Kepercayaan
konsumen. Kepercayaan konsumen adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh
konsumen dan semua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut, dan
manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan Keputusan pembelian apabila selalu
mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan apabila membeli suatu produk dari toko
tersebut. Sehingga toko tersebut harus selalu memberikan kepercayaan untuk setiap
konsumen yang akan membeli produk tersebut agar mampu menciptakan Keputusan
pembelian. Hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh oleh (Prasetya et al, 2014;
Rosanti et al., 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas produk terhadap Keputusan pembelian
melalui Kepercayaan konsumen berpengaruh signifikan positif.
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Kepercayaan

Didalam melakukan promosi perusahaan juga harus menciptakan kepercayaan
konsumen untuk membantu sebuah hubungan. Hubungan yang baik antara perusahaan
dan konsumen akan menciptakan pembelian berulang. Ketika konsumen sudah percaya
dan puas dengan sebuah perusahaan maka mereka akan merekomendasikannya kepada
orang lain. Promosi yang dilakukan menggunakan media televisi, internet dan socmed.
Perusahaan juga memberikan berbagai promo menarik bagi konsumennya serta dapat
memberikan kepuasan terhadap konsumen. Kemampuan kompeten yang dimiliki juga
dapat memberikan kepercayaan kepada konsumen. Berdasarkan hasil penelitian terdahulu
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yang dilakukan oleh (Sriningsih & Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa promosi melalui
kepercayaan berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kualitas -
Produlk

— —_— — —
e percay anan Keputusan
Pembelian

Gambar 1 Kerangka Konseptual

METODE PENELITIAN

Jenis penelitian ini adalah penelitian survey, karena mengambil sampel dari satu
populasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian eksplanatori, yang bertujuan
untuk menjelaskan hubungan sebab akibat antara variabel penelitian dan hipotesis
pengujian (Nasution, et al, 2020). Dalam penelitian ini, populasi yang digunakan orang
yang pernah melakukan pembelian pada luxcrime, karena populasi yang digunakan adalah
seluruh yang pernah melakukan pembelian luxcrime jumlahnya sangat banyak (tersebar
dan sulit diketahui secara pasti), maka dilakukan pengambilan sampel untuk penelitian ini.
Pada penelitian ini ukuran sampel menggunakan pendapat dari (Hair et al, 2014) dimana
jumlah sampel minimal 5 sampai dengan 10 dikali jumlah indikator. Sampel = Jumlah
Indikator x 5 = 18 x 10 = 180. Berdasarkan perhitungan diatas jumlah yang didapatkan
adalah sebanyak 180 sampel responden dalam penelitian ini. Dalam penelitian ini terdapat
dua variabel bebas (independent variable), yaitu kualitas produk (X1), dan promosi (X2),
satu variabel mediasi yaitu Kepercayaan (Z), dan satu variabel terikat (dependent
variable) yaitu keputusan pembelian (Y). Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam
penelitian ini menggunakan Angket (Kuisioner) dan wawancara. Sedangkan teknik analisis
data yang digunakan adalah analisis SEM - PLS.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil

Dengan menggunakan Partial Least Square (PLS) yang merupakan Analisis
Multivarial dalam generasi kedua menggunakan pemodelan persamaan struktural
(Structural Equation Model) / SEM. Ada dua tahapan kelompok dalam menganalisis SEM-
PLS yaitu analisis model pengukuran (Outer Model) dan Analisis model struktural (Inner
Model) (Juliandi, 2018). Ada dua tahapan kelompok dalam menganalisis SEM-PLS yaitu
Analisis Model Pengukuran (Outer Model) dan Analisis Model Struktural (Inner Model).
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Gambar 2. Permodelan Persamaan Struktural

Gambar 2 menunjukkan desain penelitian yang akan dilakukan dimana terlihat
pengaruh variabel yang akan diuji dan indikator dari setiap variabel.
Analisis Model Pengukuran (Outer Model)

Analisis Model Pengukuran meliputi : (1) Konsistensi Internal (Internal Consistency/
Composite Reliability). (2) Validitas Konvergen (Convergent Validity/ Average Variance
Extracted/AVE) dan, (3) Validitas Diskriminan (Discriminant Validity)

(1) Konsistensi Internal (Internal consistency/ Composite reability)

Reabilitas konsistensi internal adalah bentuk reabilitas digunakan untuk
menilaikonsistensi hasil lintas item pada suatu tes yang sama. Ini menentukan apakah item
mengukur suatu konstruk yang sama dalam skor mereka yaitu jika korelasi antara item
adalah besar. Pengujian ini menggunakan nilai composite reability. Suatu variabel konstruk
dikatakan reliabel jika nilai composite reability > 0.6 (Hair et al., 2014).

Tabel 1. Composite Reability

1

¥10

wva

¥3

wa

s

Y6

¥7

¥e

Yo

Cronbach's rho A Composite Average Variance

Alpha - Reliability Extracted (AVE)
Kepercayaan 0.889 0.889 0.915 0.642
Keputusan Pembelian 0.895 0.902 0.914 0.520
Kualitas Produk 0.924 0.930 0.936 0.598
Promosi 0.900 0914 0912 0.509

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 1 diatas dapat dilihat bahwa composite reability semua variabel > 0.6
sehingga semua variabel reliabel untuk diuji.
(2) Validitas Konvergen (Convergen Validity)
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Validitas konvergen adalah sejauh mana sebuah pengukuran berkorelasi secara
positif dengan pengukuran alternatif dari konstruk yang sama. Untuk menilai suatu
indikator dari suatu variabel konstruk adalah valid atau tidak adalah dilihat dari nilai
outer loading. Jika nilai outer loading lebih besar dari 0.7 maka suatu indikator dinyatakan
valid (Hair et al., 2014). Nilai outer loading > 0.7 adalah nilai yang paling diharapkan /
paling baik, tetapi nilai >0.4 s/d < 0.4 maka indikator harus dibuang dari variabel (Hair

et al, 2014).

Tabel 2. Validitas Konvergen

Kepercayaan

Keputusan
Pembelian

Kualitas Produk

Promosi

X11

0.660

X110

0.674

X1.2

0.846

X1.3

0.858

X1.4

0.849

X1.5

0.807

X1.6

0.816

X1.7

0.783

X1.8

0.709

X1.9

0.694

X2.1

0.729

X2.10

0.676

X2.2

0.760

X2.3

0.721

X2.4

0.721

X2.5

0.691

X2.6

0.680

X2.7

0.735

X2.8

0.737

X2.9

0.677

Y1

0.544

Y10

0.683

Y2

0.769

Y3

0.853

Y4

0.667

Y5

0.770

Y6

0.660
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Y7 0.730
Y8 0.754
Y9 0.734
Z1.1 0.785
Z1.2 0.803
Z1.3 0.800
Z1.4 0.814
Z1.5 0.804
Z1.6 0.802

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 2 didapat bahwa nilai outer loading > 0.5 sehingga indikator dari
variabel adalah valid (tepat).
(3) Validitas Diskriminan

Untuk menilai suatu indikator dari suatu variabel konstruk / laten memiliki
validitas diskriminan yang baik atau tidak adalah dilihat dari kriteria Heterotrait Monotrair
Ratio of Corelation (HTMT). Dalam kriteria ini, jika nilai HTMT < 0.9 maka variabel
memiliki validitas diskriminan yang baik (valid) (Hair et al,, 2014).

Tabel 3. Discriminant Validity

Kepercayaan Keputus.;an Kualitas Produk
Pembelian
Kepercayaan
Keputusan Pembelian 0.871
Kualitas Produk 0.748 0.845
Promosi 0.475 0.569 0.449

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS
Dari tabel 3 diatas diketahui bahwa nilai HTMT < 0.90. Nilai korelasi tertinggi antar
variabel adalah 0.859, sehingga indikator dari penelitian adalah valid (tepat).

Analisis Model Struktural (Inner Model)
Koefisien Determinasi (R-Square)

R-Square adalah ukuran proporsi variasi nilai variabel yang dipengaruhi (endogen
yang dapat dijelaskan oleh variabel yang mempengaruhinya (eksogen). Ini berguna untuk
memprediksi apakah model adalah baik/buruk. (Juliandi, 2018) Kriterianya : Jika nilai R2
= 0.75 , model adalah substansial (kuat) Jika nilai R2 = 0.50 , model adalah moderate
(sedang) Jika nilai R2 = 0.25, model adalah lemah (buruk).

Tabel 4. Koefisien Determinasi

| R Square | R Square Adjusted
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Kepercayaan

0.525

0.519

Keputusan Pembelian

0.850

0.847

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.
Dari tabel 4 mengenai koefisiensi determinasi dapat diketahui bahwa :

1. R-Square Adjusted Model Jalur [ = 0.525 artinya kemampuan variabel kualitas produk

dan promosi dalam menjelaskan variabel kepercayaan sebesar 52.5% dengan demikian

model tergolong kuat.

2. R-Square Adjusted Model Jalur II =

0.850, artinya kemampuan variabel kualitas

produk, promosi dan kepercayaan dalam menjelaskan variabel keputusan pembelian

sebesar 85% dengan demikian model tergolong kuat.
Signifkansi Koefisien Jalur Model Struktural (Structural Model Path Coefficients)
(1) Pengujian Pengaruh Langsung (Direct Effect)
Jika nilai koefisien jalur positif berarti kenaikan nilai suatu wvariabel diikuti
kenaikan variabel yang lain, jika negatif maka sebaliknya. Jika P-Value<0.05 maka HO
ditolak (artinya pengaruh suatu variabel terhadap variabel lainnya adalah signifikan,
demikian sebaliknya (Juliandi, 2018).

Tabel 5. Direct Effect

- Standard o
Original Sample Deviation T Statistics | P
Sample (O Mean (M O/STDEV]) | Values
ple (0) M) | srppyy | (O/STOEVD

Kepercayaan -> Keputusan 0.592 0.588 0.056 10.563 | 0.000
Pembelian
Kualitas Produk -> Kepercayaan 0.625 0.621 0.062 10.039 | 0.000
Kualitas Produk -> Keputusan 0.303 0.302 0.059 5.144 | 0.000
Pembelian
Promosi -> Kepercayaan 0.178 0.181 0.072 2456 | 0.014
Promosi -> Keputusan Pembelian 0.156 0.164 0.045 3.460 | 0.001

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 5, direct effect kualitas produk terhadap keputusan pembelian adalah
0.303 (positif), artinya jika kualitas produk meningkat maka keputusan pembelian juga
meningkat. P- Values 0.000 < 0.05 sehingga pengaruh kualitas produk terhadap keputusan
pembelian adalah signifikan (H1 diterima).

Direct effect promosi terhadap keputusan pembelian adalah 0.156 (positif), artinya
jika promosi meningkat maka keputusan pembelian juga meningkat. P- Values 0.001 < 0.05

sehingga pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian adalah signifikan (H2 diterima).
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Direct effect kepercayaan terhadap keputusan pembelian adalah 0.592 (positif),
artinya jika kepercayaan meningkat maka keputusan pembelian juga meningkat. P- Values
0.000 < 0.05 sehingga pengaruh kepercayaan terhadap keputusan pembelian adalah
signifikan (H3 diterima).

Direct effect kualitas produk terhadap kepercayaan adalah 0.625 (positif), artinya
jika kualitas produk meningkat maka kepercayaan juga meningkat. P- Values 0.000 < 0.05
sehingga pengaruh kualitas produk terhadap kepercayaan adalah signifikan (H4 diterima).

Direct effect promosi terhadap kepercayaan adalah 0.178 (positif), artinya jika
promosi meningkat maka kepercayaan juga meningkat. P- Values 0.014 < 0.05 sehingga
pengaruh promosi terhadap kepercayaan adalah signifikan (H5 diterima).

(2) Pengujian Pengaruh Tidak Langsung (Indirect Effects)

Jika nilai koefisien pengaruh tidak langsung (indirect effects) menghasilkan
probabilitas yang signifikansinya yaitu PValues < 0.05, maka kesimpulannya pengaruh yang
sesungguhnya terjadi adalah tidak langsung demikian sebaliknya (Juliandi, 2018).

Tabel 6. Indirect Effects

Original | Sample | Standard
S;EH;: I;:;p ¢ D;n'a:'lc-; T Statistics | P
’ ’ VIEOR | (j0/STDEV]) | Values
(0) (M) (STDEV)
Kualitas Produk -> K >
eputusan Pen i cpereayan 0.369 0.365 0.051 7.254 | 0.000
Keputusan Pembelian
Promos.i -> Kepercayaan -> Keputusan 0.105 0.107 0.043 2417 | 0.016
Pembelian

Sumber: hasil pengolahan data SEM-PLS, 2024.

Dari tabel 6 diatas dapat dilihat bahwa nilai koefisien pengaruh tidak langsung
kualitas produk terhadap Keputusan pembelian melalui kepercayaan adalah 0.369 dengan
P-Value, 0.000 < 0.05 maka pengaruh yang sesungguhnya terjadi adalah tidak langsung,
artinya kepercayaan berperan dalam memediasi kualitas produk terhadap keputusan
pembelian (H6 diterima). Nilai koefisien pengaruh tidak langsung proimosi terhadap
Keputusan pembelian melalui kepercayaan adalah 0.105 dengan P-Value 0.016 < 0.05 maka
pengaruh yang sesungguhnya terjadi adalah tidak langsung, artinya kepercayaan berperan
dalam memediasi promosi terhadap Keputusan pembelian (HO diterima).

Pembahasan
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap Keputusan
pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk meningkat maka
Keputusan pembelian juga meningkat. Kualitas produk yang ada di dalam produk tersebut
harus sesuai dengan apa yang diharapkan konsumen dimana jika kualitas produk tersebut
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sesuai dengan yang diharapkan konsumen maka banyak konsumen yang menginginkan
produk tersebut. Sehingga terjadinya proses membelian suatu produk. Hasil penelitian ini
sejalan dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Lubis, 2015) (Fahmi, 2016),
(Astuti & Abdullah, 2018), (Arif, 2022), (Nel Arianty, 2015) (Purnama & Rialdy, 2019),
(Farisi, 2018), (Gultom, 2017), (N Arianty, 2016a), (Nel Arianty & Gunawan, 2021); (Nel
Arianty & Siregar, 2021) (Anggaraeni et al, 2016) (Afnina & Hastuti, 2018) menyimpulkan
kualitas produk berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap keputusan
pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat maka keputusan
pembelian juga meningkat. Promosi yang dilakukan guna memberikan informasi dan
memperkenalkan produk agar diketahui masyarakat, sehingga nantinya akan tercipta
keputusan pembelian yang menguntungkan perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan dengan
hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Iskandar & Nasution, 2019; Nasution &
Lesmana, 2018; Nasution et al., 2019) (Arianty & Julita, 2021) dan (M Bahrudin & Zuhro,
2015) menyimpulkan bahwa kepercayaan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian.
Pengaruh Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kepercayaan terhadap keputusan
pembelian adalah positif signifikan. Dimana jika kepercayaan meningkat maka keputusan
pembelian juga meningkat. Kepercayaan konsumen adalah semua pengetahuan yang
dimiliki oleh konsumen dan semua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek,
atribut, dan manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan keputusan pembelian apabila
selalu mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan apabila membeli suatu produk dari
toko tersebut. Sehingga toko tersebut harus selalu memberikan kepercayaan untuk setiap
konsumen yang akan membeli produk tersebut agar mampu menciptakan Keputusan
pembelian. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan
oleh (Iskandar & Nasution, 2019; Nasution & Lesmana, 2018; Nasution et al, 2019)
(Arianty & Julita, 2021) dan (M Bahrudin & Zuhro, 2015) menyimpulkan bahwa
kepercayaan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap
kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk meningkat maka
kepercayaan juga meningkat. Hal ini menunjukkan semakin baik kualitas produk yang
dimiliki maka akan mendorong kepercayaan konsumen meningkat. Apabila produk
memiliki kualitas produk yang terjamin maka konsumen tidak akan melirik produk lain
dan akan tetap membeli produk yang sudah terjamin kualitasnya. Produk yang berkualitas
merupakan harapan konsumen. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian
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terdahulu oleh (Rosanti et al, 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas produk berpengaruh
signifikan positif terhadap Kepercayaan konsumen.
Pengaruh Promosi Terhadap Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap kepercayaan
adalah positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat maka kepercayaan juga
meningkat. Dalam melakukan sebuah promosi, informasi yang disampaikan haruslah sesuai
dengan fakta dan tidak dibuat-buat, hal ini bertujuan agar konsumen tidak kecewa karena
barang yang datang tidak sesuai dengan informasi yang disebutkan. Dalam melakukan
promosi biasanya pemilik toko akan menggunakan selebgram guna mempromosikan
produknya, hal ini dirasa cukup efektif agar produknya lebih banyak dikenal calon
konsumennya dengan harapan dapat meningkatkan penjualan. Hasil penelitian ini sejalan
dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh (Wahyono & Susilawati, 2016) (Sriningsih &
Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa promosi berpengaruh terhadap kepercayaan
konsumen.
Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Dimediasi Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh kualitas produk terhadap keputusan
pembelian melalui kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika kualitas produk
meningkat maka Kkepercayaan akan meningkat dengan demikian maka keputusan
pembelian juga meningkat. Kepercayaan konsumen adalah semua pengetahuan yang
dimiliki oleh konsumen dan semua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek,
atribut, dan manfaatnya. Suatu konsumen akan merasakan keputusan pembelian apabila
selalu mendapatkan kepercayaan yang menjanjikan apabila membeli suatu produk dari
toko tersebut. Sehingga toko tersebut harus selalu memberikan kepercayaan untuk setiap
konsumen yang akan membeli produk tersebut agar mampu menciptakan keputusan
pembelian. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian terdahulu yang dilakukan
oleh oleh (Prasetya et al, 2014; Rosanti et al, 2022) menyimpulkan bahwa Kualitas
produk terhadap Keputusan pembelian melalui Kepercayaan konsumen berpengaruh
signifikan positif.
Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Dimediasi Kepercayaan

Dari penelitian ini ditemukan bahwa pengaruh promosi terhadap keputusan
pembelian melalui kepercayaan adalah positif signifikan. Dimana jika promosi meningkat
maka kepercayaan akan meningkat dengan demikian maka keputusan pembelian juga
meningkat. Didalam melakukan promosi perusahaan juga harus menciptakan kepercayaan
konsumen untuk membantu sebuah hubungan. Hubungan yang baik antara perusahaan
dan konsumen akan menciptakan keputusan pembelian. Ketika konsumen sudah percaya
dan puas dengan sebuah perusahaan maka mereka akan merekomendasikannya kepada
orang lain. Kemampuan kompeten yang dimiliki perusahaan juga dapat memberikan
kepercayaan kepada konsumen. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian
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terdahulu yang dilakukan oleh (Sriningsih & Patrikha, 2020) menyimpulkan bahwa
promosi melalui kepercayaan berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

KESIMPULAN

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa 1) variabel kualitas produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian luxcrime, 2) wvariabel promosi berpengaruh terhadap
keputusan pembelian luxcrime, 3) variabel kepercayaan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian luxcrime, 4) variabel kualitas produk berpengaruh terhadap kepercayaan
konsumen luxcrime, 5) variabel promosi berpengaruh terhadap kepercayaan konsumen
luxcrime, 6) varibel kepercayaan memediasi pengaruh kualitas produk terhadap keputusan
pembelian luxcrime, 7) varibel kepercayaan memediasi pengaruh promosi terhadap
keputusan pembelian luxcrime.
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