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RINGKASAN 

 
Nanda Hapit, Le-Zodiac Parfume : 12 Series Eco-parfum Berbahan 

Dasar Eco-Enzym Dan Serai Wangi (Cymbopogon Nardus) Sebagai 

Pengharum Badan Anti Serangga. Parfum merupakan produk yang banyak 

digunakan dalam kehidupan sehari- hari, saat ini parfum juga beraneka ragam 

aromanya, baik yang dikhususkan untuk pria, wanita, ataupun untuk keduanya. 

Jenis parfum yang digunakan masyarakat terdapat dua jenis bahan pewangi yang 

sering digunakan yaitu, pewangi sintetik dan pewangi alami Namun, parfum yang 

saat ini sering beredar di pasaran masih menggunakan bahan kimia sintetik yang 

banyak dalam campurannya. Hampir 95% terdapat bahan kimia yang terkandung 

di dalam produk wewangian berupa bahan kimia sintetik yang merupakan zat 

beracun digunakan sehingga umumnya berbahaya. Masalah sampah yang 

menumpuk juga menjadi pembicaraan masyarakat saat ini karena dampak dari 

gigitan serangga menghasilkan zat karbon dioksida yang dapat menyebabkan 

sumber penyakit bagi masyarakat. Seperti nyamuk, serangga yang membawa 

penyakit dan virus. 

Eco Enzym dan juga Serai Wangi dimana bahan-bahan ini dapat membuat 

serangga menjauh, dibuat dengan bahan- bahan alami lainnya. Eco Enzyme sangat 

efektif untuk mengusir hama atau hewan yang mengganggu di sekitar rumah, 

seperti: kecoa, semut, lalat, nyamuk, dan serangga lainnya. Serai wangi 

mengandung 3 komponen utama yaitu sitronelal, sitronelol dan geraniol yang 

dapat mengusir serangga. Penelitian ini dilaksanakan di Desa Pematang Johor 

Martubung Kecamatan Medan Labuhan Sumatera Utara dengan ketinggian ± 27 

diatas permukaan laut (dpl). Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Mei-Agustus 

2024. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas pada Serai Wangi dan 

Eco-Enzyme. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif 

eksperimental. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Parfume yang 

menggunakan bahan dasar Serai Wangi dan Eco-Enzyme efektif Sebagai 

Pengharum Badan Anti Serangga selama 4-6 jam. 
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SUMMARY 

 
Nanda Hapit, Le-Zodiac Parfume: 12 Series Eco-parfum Made from 

Eco- Enzyme and Lemongrass (Cymbopogon Nardus) as an Anti-Insect Body 

Fragrance. Perfume is a product that is widely used in everyday life, currently 

perfume also has a variety of aromas, both specifically for men, women, or both. 

The types of perfume used by the public include two types of fragrances that are 

often used, namely synthetic fragrances and natural fragrances. However, 

perfumes that are currently circulating on the market still use synthetic chemicals 

in their mixtures. Almost 95% of the chemicals contained in fragrance products 

are synthetic chemicals which are toxic substances used so that they are generally 

dangerous. The problem of piling up garbage is also a topic of conversation 

among the public today because the impact of insect bites produces carbon 

dioxide which can cause a source of disease for the community. Like mosquitoes, 

insects that carry diseases and viruses. 

Eco Enzyme and also Lemongrass where these ingredients can keep 

insects away, made with other natural ingredients. Eco Enzyme is very effective 

in repelling pests or animals that bother around the house, such as: cockroaches, 

ants, flies, mosquitoes, and other insects. Lemongrass contains 3 main 

components, namely citronellal, citronellol and geraniol which can repel insects. 

This research was conducted in Pematang Johor Martubung Village, Medan 

Labuhan District, North Sumatra at an altitude of ± 27 above sea level (asl). This 

research was conducted in May-August 2024. This study aims to determine the 

effectiveness of Lemongrass and Eco-Enzyme. This study uses an experimental 

quantitative research type. The results of the study showed that Perfume using 

Lemongrass and Eco-Enzyme as the basic ingredients is effective as an Anti-

Insect Body Fragrance for 4-6 hours. 
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telah memberikan rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat 
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memberikan doa dan dukungan kepada penulis secara moral maupun materi 
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PENDAHULUAN 

Latar Belakang 

Parfum merupakan produk yang banyak digunakan dalam kehidupan 

sehari- hari, saat ini parfum juga beraneka ragam aromanya, baik yang 

dikhususkan untuk pria, wanita, ataupun untuk keduanya. Jenis parfum yang 

digunakan masyarakat terdapat dua jenis bahan pewangi yang sering digunakan 

yaitu, pewangi sintetik dan pewangi alami (Ginting et.al., 2021). Namun, parfum 

yang saat ini sering beredar di pasaran masih menggunakan bahan kimia sintetik 

yang banyak dalam campurannya. Hampir 95% terdapat bahan kimia yang 

terkandung di dalam produk wewangian berupa bahan kimia sintetik yang 

merupakan atau zat yang umumnya beracun digunakan sehingga umumnya 

berbahaya (Gunawan et.al., 2021). Masalah sampah yang menumpuk juga menjadi 

pembicaraan masyarakat saat ini karena dapat menyebabkan sumber penyakit bagi 

masyarakat. Seperti nyamuk dan serangga yang membawa penyakit dan virus 

(Oktariani et.al., 2023). 

Berdasarkan kondisi tersebut, tim PKM-K kami menghadirkan parfum alami yang 

dapat mengusir serangga terbuat dari eco enzym dan juga serai wangi dimana 

bahan-bahan ini dapat membuat serangga menjauh dan dibuat dengan bahan- bahan 

alami lainnya. Eco Enzyme sangat efektif untuk mengusir hama atau hewan yang 

mengganggu di sekitar rumah, seperti kecoa, semut, lalat, nyamuk, dan serangga 

lainnya (Jelita, 2022). Serai wangi mengandung 3 komponen utama yaitu 

sitronelal, sitronelol dan geraniol yang dapat mengusir serangga (Sastrohamidjo, 

2004). Kegiatan masyarakat baik di dalam maupun di luar ruangan mengharuskan 

mengambil langkah pencegahan dampak dari gigitan serangga karena manusia 

menghasilkan zat karbon dioksida yang dapat menarik serangga (Chen et.al., 

2021). Parfum le-zodiac mengangkat tema yang unik dan menarik yaitu tentang 

zodiak dimana masing-masing zodiak memiliki ciri khas aroma essential oil yang 

beragam yang menyesuaikan dengan karakter zodiak pengguna. Zodiak adalah 

istilah astrologi yang berkaitan dengan siklus 12 wilayah sepanjang lingkaran 

eliptik yang berlangsung selama setahun (Widiastuti, 2023). 

 

Peluang Pasar dan Pangsa Pasar 

Adapun peluang pasar dari produk Le-Zodiac Parfume yaitu akan selalu 

ada permintaan konsisten terhadap produk parfum karena digunakan oleh sebagai 

kebutuhan sekunder masyarakat sehari-hari dengan berbahan dasar alami dan juga 

ramah lingkungan sehingga memiliki potensi yang besar bagi banyak orang untuk 

peduli pada dampak lingkungan, yang efektif, hemat dan praktis dari pada produk 

parfum lainnya, produk ini memiliki pasar yang luas karena dapat bekerjasama 

pada toko parfum lokal yang dapat menjadi peluang bisnis menarik. Pangsa pasar 

Le-Zodiac Parfume merupakan suatu kegiatan yang bertujuan untuk melihat 

presentasi pasar. Pangsa pasar Le-Zodiac Parfume dihitung dengan membagi 

target penjualan dengan total pasar potensial. Adapun pangsa pasar dari

 



    

Le-Zodiac Parfume yaitu konsumen yang peduli pada lingkungan, individu yang mencari 

produk parfum unik berdasarkan zodiak, pelanggan yang ingin perlindungan alami dari 

serangga, konsumen yang memiliki ketertarikan produk berbahan dasar alami. 

 

Spesifikasi Teknis Komoditas 

Produk yang dihasilkan berupa 300 produk Le-Zodiac Parfume yang 

merupakan eco parfum alami pengharum badan dan juga dapat mengusir serangga 

yang dibuat dengan bahan alami tanpa bahan sintetik. Sedangkan kemasan dibuat 

dengan unik dan menarik dengan tema zodiak yaitu terdiri dari 12 series parfum 

yang diambil dari nama-nama bintang zodiak seperti Aries memiliki aroma fruity, 

Taurus memiliki aroma green tea, Gemini memiliki aroma lily, Cancer memiliki 

aroma rose, Leo memiliki aroma musk, Virgo memiliki aroma lemon, Libra 

memiliki aroma jasmine, Scorpio memiliki aroma smoke, Sagitarius memiliki 

aroma citrus, Capricorn memiliki aroma vanilla, Aquarius memiliki aroma woody 

dan Pisces. Harga juga terjangkau yaitu sebesar Rp40.000 dan praktis dibawa 

kemana saja karena dikemas dengan botol kaca spray sehingga tidak mudah 

tumpah dan ramah lingkungan. Dalam satu botol terdapat ukuran parfum sebanyak 

30 ml. 

 

Gambar 1.1. Hasil Produk Usaha (Le-Zodiac Parfume) 

 

Keunggulan Produk 

Berikut ini adalah keunggulan inovasi produk Le-Zodiac Parfume yang 

kami tawarkan jika dibandingkan dengan kompetitor sebagai berikut: 

1. Produk memiliki bahan alami terdiri dari eco enzyme, serai wangi, 
dan essential oil. 

2. Produk berupa parfum yang memiliki manfaat tambahan yaitu sebagai 

parfum anti serangga. 

3. Harga terjangkau di angka Rp 40.000. 

4. Ketahanan lebih dari 4 jam. 

5. Terdiri dari 12 series zodiac dari aroma yang unik dan menarik. 
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TINJAUAN PUSTAKA 

Kondisi Umum Lingkungan Usaha 

Le-Zodiac Parfume diproduksi di Kota Medan, Sumatera Utara dengan 

kondisi umum lingkungan yang sebagai salah satu provinsi dengan jumlah 

sampah terbanyak di Indonesia. Di sisi lain, Sumatera Utara khususnya kota 

Medan memiliki banyaknya sampah organik yang perlu diolah untuk mengurangi 

setidaknya 58% volume sampah di Indonesia. Menurut data Kementerian 

Lingkungan Hidup dan Kehutanan (KLHK), di Indonesia terdapat 37,3% sampah 

yang melalui aktivitas rumah tangga. Sehingga penumpukan sampah harus diatasi 

melalui pengelolaan sampah (Septiani, 2021). Berdasarkan kondisi tersebut, 

ketersediaan sumber daya bahan baku Le-Zodiac Parfume sangat melimpah, 

berpotensi menghasilkan usaha jangka panjang dan peluang pasar yang luas. Le- 

Zodiac juga telah melakukan kerjasama dengan jus dan parfum yaitu bisnis startup 

terbesar di kota Medan yang sebagai pemasok bahan baku alami. 

 

Komoditas Produk Usaha 

Produk yang dihasilkan yaitu Le-Zodiac Parfume adalah eco parfum alami 

penghilang bau badan dan juga dapat mengusir serangga yang dibuat dengan bahan 

alami tanpa bahan sintetik. Sedangkan kemasan dibuat dengan unik dan menarik 

dengan tema zodiak sehingga terdapat 12 series parfum yang diambil dari nama- 

nama bintang zodiak. Namun, tim memiliki pemandangan baru yaitu berupa 

singkatan yang unik dan menarik tidak hanya menunjukan karakter seperti Aries, 

(Aku Orang Sukses), Taurus (Teliti dan Serius), Gemini (Gesit, Lincah dan 

Menarik), Cancer (Ceria dan Cerdas), Leo (Lincah, Empati Serta Royal), Virgo 

(Value Tinggi dan Giat Orangnya), Libra (Lincah dan Berani), Scorpio 

(Spektakuler, Pintar serta Objektif), Sagitarius (Semangat Petualang dan Serius), 

Capricorn (Cinta Kenyamanan, Ramah dan Keren), Aquarius (Aku Orang Yang 

Misterius) dan Pisces (Pintar, Semangat serta Cerdas). 

 

Manajemen Usaha 

Adapun manajemen usaha yang dilakukan untuk keberlanjutan usaha 

produk parfum le-zodiac yaitu sebagai berikut : 

a. Menetapkan tujuan spesifik dengan cara menyusun rencana kegiatan 

perencanaan penjualan produk dengan menentukan target pasar Le-Zodiac 

Parfume secara spesifik agar lebih diterima masyarakat dan mengusahakan 

untuk penjualan secara lokal dan internasional. 

b. Pembagian tugas dimana tim bekerjasama untuk membagi tugas secara 

terstruktur dengan menyesuaikan dengan bidangnya masing-masing agar 

kegiatan penjualan Le-Zodiac Parfume dapat berjalan baik dan lancar. 
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Strategi Pemasaran 

Adapun langkah strategi pemasaran produk parfum le-zodiac yaitu sebagai 

berikut: 

a. Menggunakan media online shop karena di zaman milenial sekarang ini 

masyarakat lebih suka dengan membuka media sosial untuk itu calon 

konsumen dapat melihat produk ini, masyarakat bisa kapan saja untuk 

memesannya. Kami juga membuat akun instagram, facebook, tiktok, dan 

whatsapp untuk tempat penjualan usaha ini. Kami mengiklankan produk di 

Instagram sebagai tempat promosi pusat kami. 

b. Turun langsung ke masyarakat dengan langsung menemui masyarakat dan 

mensosialisasikan produk kepada masyarakat sehingga masyarakat dapat 

lebih mengenal parfum le-zodiac. 

c. membagikan brosur ditempat-tempat umum. 

 

Analisis Keuangan ( Ekonomi ) Usaha 

Harga Produksi = Biaya operasional / Jumlah yang diproduksi 

= Rp 8.500.000 / 300 

= Rp 28.333 

Keuntungan yang diinginkan sebanyak 40 % = 40 % x Rp 28.333 = Rp 11.333 

Harga Jual = Harga pokok + Keuntungan yang diinginkan 

= Rp 28.333 + Rp 11.333 

= Rp 39.666 

= Rp 40.000 (Pembulatan) 

Hasil penjualan Parfum Le-Zodiac selama 4 bulan = 300 x Rp 40.000  

= Rp12.000.000 

Laba Bersih = Pendapatan – Biaya Operasional 

= Rp 12.000.000 – Rp 8.500.000 

= Rp 3.500.000 

BCR (Benefit Cost Ratio) = Pendapatan / Pengeluaran 

= Rp 12.000.000 / Rp 8.500.000 

= 1,4 (usaha layak untuk dijalankan) 

Analisis BEP 

Fixed Cost = Rp 1.000.000 

Price      = Rp 40.000 

Variable Cost    = Biaya Operasional / Produksi 

= Rp 8.500.000 / 300 

            = Rp 28.333 

BEP (Unit)   = Fixed Cost / Price – Variable Cost 

= Rp 1.000.000 / Rp 40.000 – Rp 28.333 

 = 86 unit (Pembulatan).



5 
 

BEP (Unit) = Fixed Cost / Price – Variable Cost 

= Rp 1.000.000 / Rp 40.000 – Rp 28.333 

= 86 unit (Pembulatan) 

BEP (Rupiah) =       
Fixed Cost  

Variabel Cost        
Price 

BEP (Rupiah) =    Rp 1.000.000       

       Rp. 28.333               

    1- 
 

= Rp 3.428.500 (Pembulatan)
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BAHAN DAN METODE 

 

 

Aspek Produksi 

Metode pelaksanaan kegiatan produk Le-Zodiac Parfume dilakukan dengan 

beberapa tahapan secara langsung berikut ini: 

Pra Produksi 

Tahapan awal dari strategi produksi yaitu menentukan waktu dan tempat 

pelaksanaan. Kegiatan ini akan dilaksanakan sesuai dengan jadwal yang ada dan 

diperlukan waktu selama 4 bulan. Proses produksi dilakukan di Laboratorium 

Produksi Fakultas Pertanian UMSU dan pengujian kandungan kadar Le-Zodiac 

Parfume yang dilakukan di Laboratorium Politeknik Teknologi Kimia Industri. 

Tahapan selanjutnya adalah menyiapkan bahan dan peralatan, bahan yang dipakai 

seperti; eco enzym, serai wangi, kemudian sebagai bahan tambahan seperti essential 

oil, dan sedikit tambahan pelarut. Peralatan yang digunakan yaitu sarung tangan, 

saringan, gelas ukur, pipet tetes, dan botol parfum. 

 

Gambar 3.1. Pra Produksi Le-Zodiac Parfume 

Keterangan kegiatan: 

1. Menentukan jadwal tim bersama dosen pendamping selama 4 bulan 

untuk membuat Le-Zodiac hingga produk sampai dijual ke pasar secara 

luas. 

2. Tim melakukan diskusi pembagian tugas kegiatan selama 4 bulan. 

3. Tim melakukan kegiatan konsep ide konten dan kemasan parfum. 

4. Tim melakukan pembelian alat dan bahan baku untuk Le-Zodiac Parfume. 

5. Tim melakukan kegiatan survei pasar bahan baku produk. 

6. Kemudian tim mengajukan permohonan penggunaan laboratorium untuk 

kegiatan produksi le-zodiac. 

Produksi 
 

Gambar 3.2. Produksi Le-Zodiac Parfume 
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Keterangan Kegiatan: 

1. Pertama-tama bersihkan serai dan sampah organik sayuran dan buah-

buahan yang akan dibuat menjadi eco enzym, setelah dibersihkan tunggu 

sampai kering. 

2. Kemudian melakukan proses ekstraksi bahan, masukkan serai dan pelarut. 

3. Kemudian proses distilasi dengan menyiapkan wadah essential oil. 

4. Lalu gabungkan semua bahan yang telah diukur sesuai dengan kandungan 

sebelumnya yaitu eco enzym dan daun serai, yang akan di campurkan oleh 

zaitun oil, etanol, dan tambahkan aroma wangi menggunakan essential oil. 

5. Ketika semua bahan sudah di satukan, kemudian di aduk hingga merata. 

6. Proses cetak dan desain kemasan produk. 

7. Selanjutnya masuk proses uji coba, sambil melakukan proses uji coba di 

dengan menguji ketahanan dan keakuratan dalam mengusir serangga. 

8. Kemudian proses pengemasan. 

Pasca Produksi 
 

Gambar 3.3. Pasca Produksi Le-Zodiac Parfume. Keterangan: 

1. Kegiatan pasca produksi yaitu tim melakukan kegiatan pengemasan pada 

produk Le-Zodiac Parfume dan memeriksa kualitas produk. 

2. Tim melakukan uji laboratorium produk untuk melihat kualitas produk Le- 

Zodiac Parfume. 

Pemasaran 
 

Gambar 3.4. Pemasaran Le-Zodiac Parfume. 

Pemasaran dan publikasi Le-Zodiac Parfume dilakukan dua cara yaitu: 

1. Secara offline yakni memuat iklan media, Radio 91,6 UMSU FM Medan, 

membuat spanduk dan banner promosi, serta membagikan brosur di sekitaran 

kota Medan. 

2. Secara online melalui media online, sosial media WhatsApp, Instagram, 

Facebook dan menjual Le-Zodiac Parfume di marketplace seperti Shopee dan 

Tokopedia. Memanfaatkan Instagram Adsense untuk mengiklankan Le-Zodiac 

Parfume. 
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Evaluasi 
 

Gambar 3.5. Evaluasi Le-Zodiac Parfume 

Keterangan : 

1. Pada tahap evaluasi tim melakukan kegiatan evaluasi produk Le-Zodiac 

Parfume bersama dengan tim Le-Zodiac untuk mengecek kualitas produk 

yang dipasarkan. 

2. Tim bersama dosen pendamping mengevaluasi pemasaran produk Le-

Zodiac 

3. Parfume agar penjualan dapat meningkat. 

4. Pemasaran dan publikasi Le-Zodiac Parfume dilakukan dengan 

menggunakan metode business to bussines (B2B) dan business to 

customer (B2C) yaitu: 

a.  Business to Bussines (B2B) yakni tim menawarkan kepada pengusaha 

toko parfum terdekat dan bekerjasama dengan toko organik penyedia bahan 

baku juga kami pendekatan dengan membuat promosi konten yang 

menarik perhatian pengunjung. 

b. Business to Customer (B2C) yaitu melalui media online, tim melakukan 

promosi produk sosial media WhatsApp, Instagram, Facebook dan 

menjual Le- Zodiac Parfume di marketplace seperti Shopee dan Lazada. 

Memanfaatkan Instagram Adsense untuk mengiklankan Le-Zodiac 

Parfume. 

Secara online tim Le-Zodiac melakukan penjualan melalui media berikut ini : 

1. Instagram 

https://www.instagram.com/lezodiac_pkmk?igsh=d2Vrazl5aDA0bGZm 

2. Tiktok https://www.tiktok.com/@_lezodiac2024?_t=8o9jIVTszSO&_r=1 

3. Facebook https://www.facebook.com/profile.php?id=61559480663923 

4. Shopee http://shopee.co.id/lezodiacparfume 

5. Lazada https://s.lazada.co.id/s.IRzW6 

6. Whatsapp Bussiness https://wa.me/c/6285261023233

https://www.instagram.com/lezodiac_pkmk?igsh=d2Vrazl5aDA0bGZm
https://www.tiktok.com/%40_lezodiac2024?_t=8o9jIVTszSO&_r=1
https://www.facebook.com/profile.php?id=61559480663923
http://shopee.co.id/lezodiacparfume
https://s.lazada.co.id/s.IRzW6
https://wa.me/c/6285261023233
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Nanda Hapit 

Direktur Utama 

Manajemen Usaha 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3.6. Manajemen Usaha Le-Zodiac Parfume 

 

 

Manajemen produk Le-Zodiac Parfume dilaksanakan secara bersama-sama 

dan saling berkoordinasi satu dengan lainnya, namun setiap orang memiliki fungsi 

dan tanggung jawab masing-masing. Dalam memanajemen usaha Le-Zodiac 

Parfume dikelola oleh Direktur Utama dan tiga manager yaitu Nanda Hafit sebagai 

Direktur Utama bertanggungjawab atas berjalannya perusahaan, dan mengontrol 

produksi. Miftahul Jannah sebagai manajer desain produk, Dwi Febriyanthi sebagai 

manajer keuangan bertugas mengatur seluruh pengeluaran dan pemasukan 

keuangan. Desi Fitria sebagai manajer pemasaran bertanggung jawab kelancaran 

promosi brand parfum di seluruh media sosial media dan marketplace. Nahrul Ali 

Azmi Nasution sebagai manajer produksi bertugas mengkoordinasi berjalannya 

produksi dan kualitas produk. 

Miftahul 

Jannah 

(Manajer 

Desain Produk) 

Dwi Febrianthi 

(Manajer 

Keuangan) 

Miftahul 

Jannah 

(Manajer 

Desain Produk) 

Miftahul 

Jannah 

(Manajer 

Desain Produk) 



 

10 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Hasil yang Dicapai 

Seluruh hasil yang telah dicapai tidak terpisahkan dari kesesuaian jenis dan 

jumlah luaran dengan persentasi sebagai berikut: 

Tabel 4.1. Persentasi Ketercapaian Program Sesuai Target Luaran 

No. Luaran Wajib Target Penyelesaian 

1. Laporan Kemajuan 100 % 

2. Laporan Akhir 100 % 

3. Produk Usaha dan Aktivitas Usaha 100 % 

4. Akun Media Sosial 100 % 

No Luaran Tambahan Target Penyelesaian 

1 Nomor Izin Berusaha (NIB) 100% 

2 Hasil Uji Laboratorium 100% 

3 Publikasi di 4 Media Online 100% 

 

Menghasilkan laporan kemajuan, laporan akhir, hingga produk usaha Le- 

Zodiac Parfume dan aktivitas usaha yang telah dipasarkan serta akun media sosial 

berupa Instagram. 

Hasil produk Le-Zodiac Parfume didukung dengan keberhasilan pemasaran 

berikut: 

 

Tabel 4.2. Keberhasilan Pemasaran 

No Jenis Pemasaran yang Berhasil Dicapai 

1. Pemasaran 

Offline 

Tim telah melaksanakan pemasaran produk Le-Zodiac Parfume 

secara offline yaitu dengan membuat promosi di Radio 91,6 

UMSU FM Medan, membuat banner promosi dan spanduk  

promosi  serta  membagikan  brosur  kepada 

masyarakat yang ada di sekitaran kota Medan. 

2. Pemasaran Tim telah melaksanakan pemasaran secara online melalui 

 

 

 Online media sosial instagram @lezodiac_pkmk, facebook 

lezodiac_pkmk‟ dan tiktok @lezodiac parfum. Melakukan 

publikasi di media online yaitu mahasiswaindonesia.id, 

redaksimahasiswa.com, berita-online.com, dan 

teropongdaily.com. Kami juga melakukan penjualan Le- 

Zodiac Parfume di marketplace Shopee, Tokopedia hingga 

Lazada dengan nama „Le-Zodiac Parfume‟. Menjangkau pasar 

yang lebih luas dengan instagram adsense (iklan 

promosi). 



 

Usaha Le-Zodiac Parfume mendapatkan hasil penjualan sebagai berikut: Tabel 

4.3. Hasil Penjualan Le-Zodiac Parfume 24 Mei – 15 Agustus 2024 

Jumlah Terjual Keuntungan Omzet 

300 Botol 300 Botol x Rp40.000 = Rp12.000.000 

TOTAL OMZET Rp12.000.000 

 

Potensi Keberlanjutan 

Le-Zodiac Parfume memiliki potensi keberlanjutan sebagai berikut: 

1. Berpotensi memperoleh Hak Kekayaan Intelektual berupa Merek dan Paten. 

2. Usaha Le-Zodiac Parfume berpotensi membuka lapangan pekerjaan yang 

kreatif. 

3. Berpotensi mengurangi pencemaran pada air dan lingkungan 

sekitar dikarenakan produk kami menggunakan kemasan ramah lingkungan. 

4. Berpotensi mengubah pandangan masyarakat dalam membuang sampah 

sembarangan. 

5. Berpotensi mengambil alih pasar secara lokal, nasional dan internasional. 
 

Pengembangan Usaha 

Rencana pengembangan usaha Le-Zodiac Parfume dalam jangka waktu 5 

tahun ke depan sebagai berikut: 

1. Secara umum, pengembangan usaha Le-Zodiac Parfume yaitu melakukan 

promosi pada skala lokal dan nasional seperti di toko-toko parfum dan martketplace 

serta secara internasional melalui media sosial, mencari investor Le- Zodiac 

Parfume untuk keberlanjutan usaha dan menjalin kerjasama dengan perusahaan 

penyedia peralatan rumah tangga dan juga pusat perbelanjaan. Dan juga 

memasarkan Le-Zodiac Parfume pada skala lokal, nasional dan internasional serta 

mencari investor dengan Kementerian Koperasi Usaha Mikro, Kecil, dan 

Menengah Republik Indonesia, menjalin kerjasama dengan Dinas Kesehatan dan 

Ekonomi Kreatif Republik Indonesia dan Kementerian Pendidikan, Kebudayaan, 

Riset dan Teknologi Republik Indonesia. 

2. Secara khusus, pengembangan usaha Le-Zodiac Parfume yaitu melanjutkan 

pengembangan inovasi produk parfum, yang dilanjutkan dengan proses produksi 

Le-Zodiac Parfume. Mengembangkan website Le-Zodiac Parfume agar lebih 

menarik dan diminati Masyarakat luas. Mengikuti Program Calon Perusahaan 

Pemula Berbasis Teknologi (CPPBT) dari Kementerian Riset dan Teknologi 

(Badan Riset dan Inovasi Nasional) Republik Indonesia agar usaha Le-Zodiac 

Parfume bisa menjadi startup. 
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KESIMPULAN DAN SARAN 

 
Kesimpulan 

Usaha Le-Zodiac Parfume telah teruji pada laboratorium, mendapatkan izin 

Nomor Induk Berusaha (NIB) dan terdaftar di Hak Kekayaan Intelektual Merek. 

Berhasil menjual 300 pcs dari bulan Mei-Agustus 2024 yang tersebar di 10 daerah 

Indonesia. Usaha ini turut mendorong gerakan ramah lingkungan terhadap 

Indonesia khususnya Sumatera Utara dan mengurangi penggunaan bahan kimia dan 

pemanfaatan sampah organik agar dapat mengurangi pencemaran sampah. 

 

Saran 

Dalam memproduksi Le-Zodiac Parfume secara massal, maka diperlukan 

kerjasama yang lebih luas dalam hal bahan baku dan pemasaran. Disarankan 

meningkatkan strategi pemasaran agar dijangkau oleh konsumen lebih luas dan di 

kenal oleh masyarakat nasional dan internasional. 
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LAMPIRAN 

Penggunaan Dana 

Penggunaan Dana Simbelmawa 

Tanggal 

pembelian 

Jenis Jumlah Harga/unit Total 

01-05-2024 Canva pro 2 bulan Rp. 91.000 Rp. 182.000 

03-05-2024 Perjalanan pergi 

survei pasar 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

03-05-2024 Serai wangi 50 kg Rp. 10.000 Rp. 500.000 

03-05-2024 Perjalanan pulang 

survei pasar 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

05-05-2024 Pembelian 

Instagram adsense 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

06-05-2024 Pembelian Botol 

kemasan 

300 

buah 

Rp. 3.000 Rp. 900.000 

06-05-2024 Pembelian Pipet 

parfum 

5 buah Rp. 10.000 Rp. 50.000 

06-05-2024 Pembelian Gelas 

ukur 

5 buah Rp. 30.000 Rp. 150.000 

17-05-2024 Perjalanan Pergi 

Pembelian Alat dan 

Bahan 

1 kali Rp. 120.000 Rp. 120.000 

17-05-2024 Pembelian Etanol 4 liter Rp. 40.000 Rp. 160.000 

17-05-2024 Pembelian 

Essential Oil 

4 liter Rp. 200.000 Rp. 800.000 

17-05-2024 Pembelian Aquades 4 liter Rp. 70.000 Rp. 280.000 

17-05-2024 Pembelian 

Timbangan 

1 unit Rp. 50.000 Rp. 50.000 

17-05-2024 Pembelian Blender 1 buah Rp. 300.000 Rp. 300.000 

17-05-2024 Pembelian Pisau 5 buah Rp. 5.000 Rp. 25.000 

17-05-2024 Pembelian Kotak 

Kemasan 

300 

kotak 

Rp. 3.000 Rp. 900.000 

17-05-2024 Pembelian Tisu 2 

bungkus 

Rp. 15.000 Rp. 30.000 

17-05-2024 Pembelian Masker 4 kotak Rp. 20.000 Rp. 80.000 

17-05-2024 Pembelian Sarung 

Tangan 

6 buah Rp. 4.000 Rp. 24.000 

17-05-2024 Pembelian Ember 2 buah Rp. 20.000 Rp. 40.000 

17-05-2024 Pembelian Gunting 3 buah Rp. 10.000 Rp. 30.000 

17-05-2024 Pembelian 5 buah Rp. 20.000 Rp. 100.000 
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 Penyaring    

17-05-2024 Pembelian Minyak 

Zaitun 

3 liter Rp. 40.000 Rp. 120.000 

17-05-2024 Pembelian 

pengaduk 

3 unit Rp. 10.000 Rp. 30.000 

17-05-2024 Pembelian panci 2 buah Rp. 15.000 Rp. 30.000 

17-05-2024 Pembelian Kompor 

Portabel 

2 unit Rp. 103.000 Rp. 206.000 

17-05-2024 Perjalanan Pulang 

Pembelian Alat dan 

Bahan 

1 kali Rp. 120.000 Rp. 120.000 

19-05-2024 Pembelian Bahan 

Baku Pembuatan 

Eco Enzym 

15 liter Rp. 35.000 Rp. 525.000 

19-05-2024 Perjalanan Kegiatan 

Pembuatan Parfum 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

25-05-2024 Perjalanan Kegiatan 

Pembuatan Parfum 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

27-05-2024 Perjalanan Kegiatan 

Pembuatan Parfum 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

05-06-2024 Pembelian 

Instagram Adsense 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

05-06-2024 Kegiatan 

Pembuatan Parfum 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

05-06-2024 Pergi Promosi 1 kali Rp. 112.000 Rp. 112.000 

05-06-2024 Pulang Promosi 1 kali Rp. 112.000 Rp. 112.000 

13-06-2024 Kegiatan 

Pembuatan Parfum 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

05-07-2024 Pembelian 

Instagram Adsense 

1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

07-07-2024 Pergi Promosi 1 kali Rp. 112.000 Rp. 112.000 

07-07-2024 Pulang Promosi 1 kali Rp. 112.000 Rp. 112.000 

24-07-2024 Kuota Internet 1 bulan Rp. 100.000 Rp. 100.000 

27-07-2024 Banner Promosi 1 unit Rp. 200.000 Rp. 200.000 

02-08-2024 Kuota Internet 1 bulan Rp. 100.000 Rp. 100.000 

05-08-2024 Perjalanan Promosi 1 kali Rp. 110.000 Rp. 110.000 

05-08-2024 Instagram Adsense 1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

14-08-2024 Freepik Premium 1 bulan Rp. 190.000 Rp. 190.000 

Total Rp. 8.000.000 
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Penggunaan Dana Universitas 

Tanggal 

Pembelian 

Jenis Jumlah Harga/Unit Total 

15-05-2024 Sewa laboratorium 1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

17-05-2024 Stiker 300 buah Rp. 2.500 Rp. 750.000 

27-05-2024 Sewa laboratorium 1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

29-05-2024 Spanduk Promosi 1 unit Rp. 115.000 Rp. 115.000 

29-05-2024 Brosur 500 buah Rp. 670 Rp. 335.000 

13-06-2024 Kuota Internet 1 bulan Rp. 100.00 Rp. 100.000 

13-06-2024 Sewa laboratorium 1 kali Rp. 100.000 Rp. 100.000 

03-07-2024 Bubblewarp 2 buah Rp. 25.000 Rp. 50.000 

11-07-2024 Publikasi Media 

Massa 

1 kali Rp. 250.000 Rp. 250.000 

06-08-2024 Pembelian Pulsa 1 bulan Rp. 100.000 Rp. 100.000 

Total Rp. 2.000.000 

 

Bukti-bukti Pendukung Kegiatan 

Bukti Kuitansi Pengeluaran Dana Simbelmawa
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Bukti Pemasaran Secara Online 
 

Link: https://teropongdaily.com/mahasiswa-umsu-berprestasi-dalam-pendanaan- 

pkm/ 

https://teropongdaily.com/mahasiswa-umsu-berprestasi-dalam-pendanaan-pkm/
https://teropongdaily.com/mahasiswa-umsu-berprestasi-dalam-pendanaan-pkm/
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Link : https://redaksimahasiswa.com/opini/mahasiswa-umsu-kembangkan-le- 

zodiac-parfume-12-series-ecoparfum-alami-berbahan-dasar-eco-enzym-dan-serai- 

wangi/ 
 

Link: https://berita-online.com/2024/06/19/le-zodiac-parfume-alami-berhasil- 

meraih-pendanaan-program-kreativitas-mahasiswa-kewirausahaan-pkm-k-tahun- 

2024/ 
 

Link : https://mahasiswaindonesia.id/inovasi-parfum-12-series-zodiac-berbahan- 

dasar-alami-le-zodiac-parfume-gagasan-mahasiswa-umsu/

https://redaksimahasiswa.com/opini/mahasiswa-umsu-kembangkan-le-zodiac-parfume-12-series-ecoparfum-alami-berbahan-dasar-eco-enzym-dan-serai-wangi/
https://redaksimahasiswa.com/opini/mahasiswa-umsu-kembangkan-le-zodiac-parfume-12-series-ecoparfum-alami-berbahan-dasar-eco-enzym-dan-serai-wangi/
https://redaksimahasiswa.com/opini/mahasiswa-umsu-kembangkan-le-zodiac-parfume-12-series-ecoparfum-alami-berbahan-dasar-eco-enzym-dan-serai-wangi/
https://berita-online.com/2024/06/19/le-zodiac-parfume-alami-berhasil-meraih-pendanaan-program-kreativitas-mahasiswa-kewirausahaan-pkm-k-tahun-2024/
https://berita-online.com/2024/06/19/le-zodiac-parfume-alami-berhasil-meraih-pendanaan-program-kreativitas-mahasiswa-kewirausahaan-pkm-k-tahun-2024/
https://berita-online.com/2024/06/19/le-zodiac-parfume-alami-berhasil-meraih-pendanaan-program-kreativitas-mahasiswa-kewirausahaan-pkm-k-tahun-2024/
https://mahasiswaindonesia.id/inovasi-parfum-12-series-zodiac-berbahan-dasar-alami-le-zodiac-parfume-gagasan-mahasiswa-umsu/
https://mahasiswaindonesia.id/inovasi-parfum-12-series-zodiac-berbahan-dasar-alami-le-zodiac-parfume-gagasan-mahasiswa-umsu/
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Link: 

https://www.instagram.com/p/C84cMy5yiFZ/?igsh=MTZrd2NoczFjY2w3MQ== 

https://www.instagram.com/p/C8w38v5S0hy/?igsh=czNiYmd4bmxudGs4

https://www.instagram.com/p/C84cMy5yiFZ/?igsh=MTZrd2NoczFjY2w3MQ
https://www.instagram.com/p/C8w38v5S0hy/?igsh=czNiYmd4bmxudGs4
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Market Place produk Le-Zodiac 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

              Lazada                                 Tokopedia                              Shopee  

Bukti Pemasaran Secara Offline 
 

Surat Kerja Sama dengan Penyedia Bahan Baku 
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Nomor Induk Berusaha (NIB) 
 

 

 

 

Akun Media Sosial 
 

             Instagram                               Tiktok                       Facebook
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Testimoni Pembelian Melalui Online 
 

 

 

Hasil Feedback Konsumen Produk Le-Zodiac 

Berikut ini merupakan feedback dari konsumen yang telah membeli parfum Le- 

Zodiac dapat dilihat melalui https://bit.ly/Feedback_KonsumenLeZodiacParfum

https://bit.ly/Feedback_KonsumenLeZodiacParfum
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Video Youtube Luaran Akhir Tambahan Produk dan Aktivitas Usaha 

Bukti video luaran tambahan akhir Le-Zodiac Parfume dapat dilihat melalui 

link youtube berikut ini :https://youtu.be/AK20u4V1t8w?si=EVQW-rJ9t0FI2Bdw 
 

 

Brosur Promosi Le-Zodiac Parfume 

 

https://youtu.be/AK20u4V1t8w?si=EVQW-rJ9t0FI2Bdw

